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Werbeanlagensatzung

Uber besondere Anforderungen an Werbeanlagen im Innenstadtbereich der
Stadt Karlsruhe

Begrindung gemal 8 9 Abs. 8 Baugesetzbuch (BauGB) sowie zu den 6rtlichen
Bauvorschriften

Der Charakter der europdaischen Stadt ist im Wesentlichen durch die Gestalt ihrer In-
nenstadt bestimmt. Sie Gbernimmt zentrale und tibergeordnete Funktionen im Stadt-
gefuge und ist deshalb sichtbare Projektionsflache fur den ékonomischen und gesell-
schaftlichen Wandel. Die starke Veranderung der Zentren wird auch durch Werbean-
lagen sichtbar, die in gegenseitiger Konkurrenz um Aufmerksamkeit immer dominan-
ter in Erscheinung treten.

In den letzten Jahren ist auch in Karlsruhe eine deutliche Zunahme von Werbeanla-
gen zu beobachten, die mit Hilfe des Bauordnungsrechts und bestehenden Pla-
nungsrechts nicht hinreichend gesteuert werden kdnnen. Insbesondere Werbeanla-
gen mit bewegtem Licht und wechselnden Motiven fallen vermehrt negativ auf, befor-
dern Trading-Down-Effekte und Lichtverschmutzung. Hinzu kommt der Trend zu im-
mer grof3formatigeren Elementen.

Im Zuge des jahrlich stattfindenden City Monitoring wurden die Werbeanlagen in der
Karlsruher City nach Typen getrennt erfasst und qualitativ bewertet. Etwas mehr als
jede flinfte Werbeanlage (21,9 %) wird beztiglich ihrer gestalterischen Qualitat als
verbesserungsbedurftig (17,9 %) oder erheblich stérend (4 %) eingestuft. Die Einstu-
fung der gestalterischen Qualitat als ,erheblich storend” tritt insbesondere in der 6stli-
chen KaiserstralR3e auf. Die Werbeanlagen auf der Kaiserstrafl3e westlich der Karl-
stral3e (inkl. Europaplatz) werden gréf3tenteils als ,verbesserungsbedurftig“ bewertet.

Gestalterische Qualitat der Werbeanlagen

City Monitoring — Erfassung zu Werbeanlagen 2019
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Durch die Neuordnung des Offentlichen Nahverkehrs mit unterirdischer Fiihrung der
Stral3enbahn und die damit verbundene Neugestaltung zentraler 6ffentlicher Raume
bietet sich kunftig die Chance, das Erscheinungsbild der Karlsruher Innenstadt in
Géanze aufzuwerten. In einem 2010 durchgefuhrten Wettbewerb konnte ein Konzept
fur die zentralen 6ffentlichen Raume der Karlsruher Innenstadt hinsichtlich Nutzung,
Funktion, raumlicher Gliederung und Gestaltung entwickelt werden. Nun sollen mit
der Werbeanlagensatzung auch fur ,private” Gestaltungselemente, die in den offentli-
chen Raum hineinwirken, dezidierte gestalterische Vorgaben getroffen werden.

Das in einem breiten Beteiligungsprozess erarbeitete City-Gutachten (Endbericht Ap-
ril 2019) hat die Werbeanlagensatzung als wichtige Malinahme zur Verbesserung
des Erscheinungsbildes der Innenstadt benannt und mit einer hohen Prioritat zur
Umsetzung empfohlen. Das Stadtplanungsamt hat seit 2018 Einzelgesprache mit
Einzelhandlern, dem Stadtmarketing, dem Handelsverband Nordbaden und der IHK
uber mdgliche Zielsetzungen gefiihrt. Parallel wurde eine (nicht reprasentative) On-
line-Beteiligung auf dem Beteiligungsportal der Stadt durchgefuihrt. Bei der Frage
nach den madglichen zu regelnden Aspekten sprachen sich die Teilnehmenden tber-
wiegend fur eine Reglementierung von bewegter Werbung, von Grél3e und Platzver-
brauch und dem Erhaltungszustand der Werbeanlagen aus. Sowohl in den Einzelge-
spréachen als auch in der Online-Beteiligung wurde eine Regelung fur den schnellen
Ruckbau abgangiger Werbeanlagen gefordert.
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Nutzungsarten und Hauptachsen im Geltungsbereich

Die Stadt Karlsruhe unternimmt seit vielen Jahren erhebliche Anstrengungen, um die
stadtebauliche Attraktivitat der Innenstadt zu steigern. Das oben zitierte City-Monito-
ring und das City-Gutachten sind aktuelle Teilbausteine. Weitere sind das Platze- /
Hofekonzept, der Lichtplan, die Sondernutzungsrichtlinien fir mobile Verkaufsstande
etc., und insbesondere die aktuellen Sanierungsgebiete.
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Flankierend zu diesen Mal3nahmen wird im Geltungsbereich der Satzung auf stadte-
baulicher Ebene Werbung als gewerbliche Hauptnutzung ausgeschlossen, da die
hierfir regelmaRig verwendeten Werbeanlagentypen in Konkurrenz zu den zu for-
dernden Werbeanlagen an der Stétte der Leistung treten und negativ auf das Er-
scheinungsbild des stadtebaulich aufzuwertenden Gebietes wirken.

Das Recht auf 6ffentlichen Flachen zu werben tbertragt die Stadt Karlsruhe grund-
satzlich exklusiv einem Auftragnehmer nach Durchfihrung eines Vergabeverfahrens.
Im Werbenutzungsvertrag wird die Anzahl, gestalterische Qualitat, die rAumliche An-
ordnung und die standortbezogene Typenwabhl vertraglich gesichert. Dem stadtebau-
lichen und gestalterischen Anspruch der Stadt kann damit umfanglich Rechnung ge-
tragen werden, weshalb diese Anlagen nicht Gegenstand der Satzung sind.

Der offentliche Raum soll eine héhere Aufenthaltsqualitat und ein asthetischeres Er-
scheinungsbild erhalten, indem Werbeanlagen den Geb&uden, Platzen und Stadtrau-
men untergeordnet und einheitlicher gestaltet werden. Das kommt der Attraktivitat fur
Bewohner und Besucher und damit auch der Wirtschaft zugute.

Darlber hinaus soll die Werbeanlagensatzung den Werbenden Sicherheit und Klar-
heit Uber die Gestaltungsmdglichkeiten von Werbeanlagen geben und Gleichbehand-
lung innerhalb der jeweiligen Zonen im Geltungsbereich gewahrleisten. Der originare
Zweck einer Werbeanlage als Informationstrager und Orientierungshilfe fur die Kun-
den bleibt erhalten. Aufgrund der Gro3en- und Leuchtdichtebeschrankungen wird ein
stadtbildschadliches, gegenseitiges Ubertrumpfen im Wettbewerb um Aufmerksam-
keit eingeschrankt und so eine verbesserte Wahrnehmbarkeit des jeweils einzelnen
Geschafts erreicht.

Geregelt wird im Rahmen dieser Satzung auch die Gestaltung von Markisen und Au-
tomaten und die Behandlung von Fenstern und Schaufenstern, da diese Elemente,
analog zu Werbeanlagen, dem gewinschten positiven Erscheinungsbild der Innen-
stadt in erheblichem Mal} zu- oder abtraglich sein kénnen.

Stadtplan 1847 mit Geltungsbereichsgrenze
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Der Umgriff des Geltungsbereichs entspricht der Stadtentwicklung bis zur Mitte des
19. Jahrhunderts. Der Schlossbezirk bleibt ausgeschlossen, da hier kein Regelungs-
bedarf besteht. Bis zu diesem Zeitpunkt war die Ausgestaltung des inneren Kerns
Karlsruhes als barocke Griindungsstadt mit der klassizistischen Erweiterung abge-
schlossen. In der Folge hat dieser Bereich durch die dynamische Stadtentwicklung
Ende des 19. und Anfang des 20. Jahrhunderts, die Kriegszerstérung und den an-
schlieenden Wiederaufbau zwar erhebliche Veranderungen erfahren, die stadte-
bauliche Grunddisposition jedoch und eine grol3e Anzahl pragender Gebaude blieb
erhalten bzw. wurde wiederhergestellt.

Innerhalb des Geltungsbereiches ist eine grol3e Anzahl von Kulturdenkmalen (8 2
DschG) und Kulturdenkmalen von besonderer Bedeutung (812 DschG) vorhanden.
Der gesamte Geltungsbereich ist tiber die Strahlenstral3en mittelbar oder unmittelbar

mit dem Schloss(-turm) verknupft.
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Denkmalkartierung mit Geltungsbereich und Schlossstrahlen

Die wahrgenommene Identitat der Stadt Karlsruhe beruht somit auf ihrer stadtebauli-
chen Gestalt innerhalb des Geltungsbereichs der Werbeanlagensatzung. Innerhalb
des Geltungsbereiches gibt es Zonen unterschiedlicher stadtebaulicher Pragung (An-

lage 2 und Abb. S. 6).

Zone A (KaiserstralRe aul3er Marktplatz/via triumphalis und KarlstralRe sudlicher Teil)

Die beiden Stral3enzilige bilden die Zone, die einerseits die Hauptgeschaftslage dar-
stellt und in der andererseits aufgrund ihrer aktuellen Nutzung und Gestaltung gro6-
Bere Werbeanlagen verhaltnismafig weniger stérend sind. Die stadtebaulich bedeut-
same Pragung dieser beiden Hauptachsen besteht in ihrer Ausrichtung in Nord-Sid-
bzw. Ost-West-Richtung, womit sie im Fachergrundriss eine herausragende Stellung
einnehmen, die sich auch in ihrer Nutzung, ihrer Dimensionierung und der Dimensio-
nierung ihrer stralRenbegleitenden Bebauung, sowie deren Typologie als tberwie-
gend Uber mehrere Geschosse als Geschaftshauser genutzte Gebaude wiederspie-
gelt. Daher gelten hier die am weitesten gefassten Gestaltungsmdglichkeiten.
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Geltungsbereich mit Zoneneinteilung

Zone B (unmittelbar an Zone A angrenzende Facherstral3en des inneren Stadtkerns
und deren NebenstralRen).

Diese Bereiche erganzen die zentrale Geschéftslage und sind traditionell von einer
Vielzahl von Geschaften und Gastronomie gepragt. Die Straf3en sind etwas schmaler
als die Hauptachsen, jedoch als Teil der Griindungsstadt ausreichend dimensioniert.
Sie sind dem Fachergrundriss folgend bis auf wenige Ausnahmen unterschiedlich
abweichend von den Haupthimmelsrichtungen angelegt mit daraus folgend typischen
.Karlsruher Eckgebauden®. Ihre Bebauung ist meist etwas niedriger als die der
Hauptachsen. Die Gebaudetypologie folgt meist dem Schema des Wohngebaudes
mit Laden/Gastronomie im Erdgeschoss. Die Gestaltungsmoglichkeiten fir Werbean-
lagen sind weitgehend, jedoch gegenlber Zone A leicht reduziert.

Zone C (innerer Zirkel, via triumphalis, Stephanienstral3e und noérdlicher Teil Karl-
stral3e, sowie Reinhold-Frank-Stral3e)

In der Zone C werden der stadtgestalterisch anspruchsvollste, innerste Kernbereich
und die traditionell eher von Wohnnutzung gepragten, peripharen Zonen als beson-
ders empfindlich gegenuber stérenden Werbeanlagen zusammengefasst. Ersterer ist
stadtebaulich gepréagt von einer Vielzahl von Gebauden mit herausragender Funktion
bzw. von Kulturdenkmalen von besonderer Bedeutung, letztere von Wohnbebauung
mit einem nur sehr geringen Anteil an Geschaftsnutzung. Hier gelten jeweils weiter
reduzierte Spielraume fur Werbeanlagen.

Die Differenzierung der Spielrdume fir Werbeanlagen in den unterschiedlichen Zo-
nen geschieht durch unterschiedliche Festsetzungen bezuglich der Gréf3e und des
Anbringungsortes der Werbeanlagen.

Mit der Rechtskraft dieser Satzung treten die 6rtlichen Bauvorschriften bezlglich
Werbeanlagen und Automaten in den folgenden, in der Plandarstellung weiter unten
blau umrandeten Bebauungsplanen aul3er Kraft:
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Bebauungsplan Nr. 848 B: Kaiserstral3e Sud zwischen Karl- und Ritterstral3e,

2016
Bebauungsplan Nr. 825: Kerngebiet westliche Innenstadt, 2013

Bebauungsplan Nr. 668 B: Reinhold-Frank-, Bismarck-, Seminar- und Stepha-

nienstrale, 1992
Bebauungsplan Nr. 620: KaiserstralRe — Anderung im Bereich Wald-, Herren-

stralRe und Zentralhof, 1986
die
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Geltungsbereich und Bebauungsplane mit Festsetzungen zu Werbeanlagen in der Innenstadt
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Planungsrechtliche Festsetzungen und 6rtliche Bauvorschriften
des Bebauungsplanes, bestehend aus zeichnerischen und textli-
chen Regelungen

Planungsrechtliche Festsetzungen gemal § 9 Baugesetzbuch (BauGB) in der Fas-
sung der Bekanntmachung vom 3. November 2017 (BGBI. | S. 3634) und 6rtliche
Bauvorschriften gemaf 88 74, 75 Landesbauordnung (LBO) in der Fassung vom 5.
Marz 2010 (GBI. S. 357, berichtigt S. 416) jeweils einschlieRlich spaterer Anderun-
gen und Erganzungen.

In Erganzung der Planzeichnung (Anlage 1) wird Folgendes geregelt:

I. Planungsrechtliche Festsetzungen

Werbeanlagen fur Fremdwerbung als gewerbliche Hauptnutzung sind nicht zul&assig.
Die Festsetzung gilt nicht fir Werbeanlagen auf 6ffentlichen StralRen im Sinne des §
2 Stral3engesetz Baden-Wirttemberg.
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II. Ortliche Bauvorschriften

Teil | Allgemeine Bestimmungen
§1
Gegenstand

Die folgenden Vorschriften regeln die Gestaltung von Werbeanlagen, Automaten und
Teilen von baulichen Anlagen (Vordacher, Markisen, Fenster und Schaufenster) zum
Schutz des Stadt- und Stral3enbildes in der Karlsruher Innenstadt.

Die Festsetzungen gelten nicht fur Werbeanlagen auf 6ffentlichen Stra3en im Sinne
des 8 2 Stral3engesetz Baden-Wiurttemberg.

Sonstige 6ffentlich-rechtliche Vorschriften, insbesondere solche des Bauplanungs-
rechts, StraRenrechts, Sraflenverkehrsrechts, Naturschutzrechts oder des Denkmal-
schutzrechts, bleiben von dieser Satzung unberuhrt.

§2
Begriffe

Vom Begriff der Werbung und Werbeanlage im Sinne dieser Satzung sind Werbean-
lagen im Sinne vom § 2 Abs. 9 Landesbauordnung umfasst.

Dies sind beispielsweise:

Firmenschilder, Schilder freiberuflich Tatiger, Wegweiser zu Gastronomie oder Be-
herbergungsgewerbe, Leuchtreklamen aller Art, Fassadenausleger oder -ausstecker,
Beschriftungen und Beklebungen von Fenstern, Schaufenstern und Markisen, aufge-
malte Schriftziige, Firmensignets als Logos, Pylone, Stelen und andere freistehende
Werbetrager, sowie Schaukasten, Speisetafeln, Plakattafeln und Saulen, Wechsel-
werbeanlagen, Fahnen, Werbeplanen an Fassaden, sowie Werbeplanen an Bauge-
risten und -zaunen und Baustellenschilder , die sich nicht auf das Vorhaben selbst
beziehen.



-12 -

Teil Il Festsetzungen fur den Bereich der Innenstadt

§3

Allgemeine Anforderungen

1. Werbeanlagen, die aufgrund ihrer Bauart in den 6ffentlichen Verkehrsraum ragen,
sind zuldssig, wenn sie dieser Satzung entsprechen.

Die stral3enrechtliche Genehmigung bleibt von dieser Regelung unberthrt.

2. Grundstlucksflachen zwischen Stral3enbegrenzungslinie und Gebaudefassaden
(Vorgéarten) und Grunbestande sind von Werbetragern freizuhalten.

3. Werbeanlagen auf Gebaudedéachern sind unzulassig.

§4

Grundsatze fur die Gestaltung von Werbeanlagen und die &ul3ere Gestaltung
baulicher Anlagen

Werbeanlagen und bauliche Anlagen sind so zu gestalten, anzubringen und zu unter-
halten, dass sie sich nach Form, Grél3e, Gliederung, Material, Farbe und Anbrin-
gungsart in

- das Erscheinungsbild der baulichen Anlagen, mit denen sie verbunden
sind,

- das Erscheinungsbild der sie umgebenden baulichen Anlagen und

- das Stral3en- und Platzbild einflgen.

Dabei ist auf Gebaude und Ensembles von baugeschichtlicher, kiinstlerischer und
stadtebaulicher Bedeutung besonders Ricksicht zu nehmen.

Anlage 2 (Geltungsbereich mit Zoneneinteilung) ist Bestandteil dieser Satzung
Die Werbeanlagen missen folgende gestalterische Anforderungen erfillen:

1. Werbeanlagen mussen sich in die Gestaltung der Fassade geometrisch regel-
malfig einfigen. Sie dirfen die charakteristischen architektonischen Merkmale
des Gebéaudes, insbesondere horizontale oder vertikale Gliederungselemente,
Gesimse, Pilaster und Lisenen, Pfeiler und Saulen, Dacher, Fenster, Balkone
und Erker, nicht berdecken und missen einen optisch wirksamen Abstand zu
diesen haben.

2. Aus mehreren einzelnen Teilen bestehende Werbeanlagen missen gestalte-
risch aufeinander abgestimmt sein.
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3. Sind in einem Gebaude mehrere Nutzungseinheiten vorhanden, missen de-
ren Werbeanlagen horizontal oder vertikal dieselben Abmessungen haben
und aneinander ausgerichtet sein.

4. Werbeanlagen, Hinweisschilder und Beschriftungen dirfen angebracht wer-
den:

- in den Zonen A und B an Erdgeschoss und 1. Obergeschoss.
- in der Zone C am Erdgeschoss und der Bristungszone des 1. Oberge-
schosses.

Sie kénnen flach auf der Fassade oder rechtwinklig auskragend zu dieser an-
geordnet werden.

5. Flach an der Fassade angebrachte Werbeanlagen dirfen maximal 0,20 m vor
die Fassade hervortreten und nicht hoher als 0,80 m sein.

6. Rechtwinklig an der Fassade angebrachte Werbeanlagen dirfen maximal
1,20 m auskragen. lhre Unterkante darf eine Hohe von 3,50 m nicht unter-
schreiten, jeweils gemessen ab Oberkante Stral3enbelag am Ort der Werbe-
anlage.

7. Flachige Werbeanlagen (Schilder, Firmenzeichen, Werbetafeln und derglei-
chen) sind bis zu einer Gro3e von 1,00 m? zulassig.

8. Einzelbuchstaben sind bis zu folgenden Gro3en zulassig:

- in der Zone A bis zu einer H6he und Breite von 0,80 m
- in der Zone B bis zu einer H6he und Breite von 0,60 m
- in der Zone C bis zu einer H6he und Breite von 0,30 m.

9. Identische Werbeelemente mussen einen Abstand von mindestens 30 % der
Gebaudebreite, mindestens jedoch von 6,00 m zueinander einhalten.

10.Die Gesamtbreite der Werbeanlagen (flachige Werbeanlagen und/oder Einzel-
buchstaben) darf 50 % der Gebaudebreite und pro Werbeanlage:

- in den Zonen A und B die Lange von 6,00 m
- in der Zone C die Lange von 4,00 m nicht Gberschreiten.

Gebaudelbergreifende Werbeanlagen sind unzuléssig. Zu Gebaudekanten
und zwischen unterschiedlichen Werbeanlagen ist ein seitlicher Abstand von
mindestens 0,50 m einzuhalten.

11.Werbeanlagen auf und an Vordachern sind unzuldssig. Ausnahmsweise kann
die Anbringung an der Vordachunterseite zugelassen werden, wenn die Wer-
beanlage senkrecht zur Fassadenebene angeordnet ist und hinter der Vor-
dachvorderkante zurtickbleibt.

12.Unzulassig sind Werbeanlagen mit wechselndem oder bewegtem Licht, dreh-
bare Werbetrager und solche mit wechselnden Motiven sowie Laserwerbung,
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Skybeamer, oder Ahnliches. Unzulassig sind auch Fassadenstrahler, die gro-
Bere Leuchtdichten bewirken als unter 13. festgesetzt.

13.Vor und hinter Schaufenstern und Fenstern angebrachte Werbeanlagen mus-
sen Blendwirkung vermeiden.

Folgende zulassige mittlere Leuchtdichten dirfen nicht Gberschritten werden:
- Anlagen unter 1,50 m? Ansichtsflache 2000 cd/m?
- Anlagen unter 5,00 m2 Ansichtsflache 600 cd/m?
- Anlagen tber 5,00 m? Ansichtsflache 200 cd/m?

Dabei sind die Flachen samtlicher Teile einer Werbeanlage jeweils zu addie-
ren.

§5

Markisen

1. Markisen mussen sich in Form und Gré3e der Fassade und deren Gliederung un-
terordnen.

2. Werbeaufdrucke auf Markisen dirfen als Logo maximal 0,40 m x 0,40 m grof3
sein und als Schriftzug maximal 0,20 m hoch. Pro Markise ist ein Logo oder ein
Schriftzug zul&ssig.

3. Die Unterkante der gedffneten Markise muss mindestens 2,80 m tber der Ober-
kante Stral3enbelag liegen. Sie darf hochstens 1,50 m vor die Gebaudefront vor-
treten.

4. Markisen durfen nicht Uber die Gebaudebreite und im geschlossenen Zustand
nicht vor die Fassadenvorderkante hinausragen. Ausnahmen kdnnen zugelassen
werden, wenn konstruktiv keine andere Anordnung maoglich ist.

5. Markisen unter Vordachern sind unzulassig.

6. Markisen und andere Bauteile und Bauprodukte durfen vorhandene Baume nicht
beeintrachtigen oder in ihrem Wachstum einschranken.

7. Markisen dirfen nicht in glanzendem (reflektierendem) Material und / oder grellen
Farben ausgefiuhrt werden. Es sind Textilbezugsstoffe mit matter Oberflache zu
wahlen.

§6

Automaten

Automaten sind nur zuldssig, wenn sie bindig in eine umgebende Wandflache inte-
griert werden oder als integrierter Bestandteil von Schaufensteranlagen.
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8§87
Speisetafeln und andere Werbeanlagen an Mauerblenden

1. Pro Gastronomiebetrieb ist die Anbringung einer Speisetafel pro Gebaudeseite
zulassig. Ihre Ansichtsflache darf maximal 0,40 m2 betragen.

2. Hinterleuchtete Schaukasten sind unzulassig, sofern sie nicht in Schaufenstern
platziert oder in diese integriert sind.

3. Speisetafeln und andere Werbeanlagen in der Erdgeschosszone mussen, sofern
sie vor geschlossenen Fassadenteilen (Mauerblenden, Pfeilern, Saulen etc.) an-
gebracht sind, beidseitig mindestens 1/6 der Breite dieser Fassadenteile sichtbar
belassen und mindestens denselben Abstand von deren oberem und unterem
Abschluss einhalten.

88
Fenster und Schaufenster

1. Die Nutzung der Fenster oberhalb des 1. Obergeschosses zu Werbezwecken ist
unzulassig.

2. Das Zukleben, Zuhangen, Zustellen oder Zustreichen von mehr als 20% einer
Schaufensterflache sowie sonstiger Fenster und Tiren zu Werbezwecken ist un-
zulassig. Dies gilt nicht fur temporare Sonderveranstaltungen und Umbauten. Son-
nenschutz ohne Werbeaufdruck ist zulassig.

3. Es ist unzuldssig, aus Fenstern oder Schaufenstern heraus Werbeanlagen mit
wechselndem oder bewegtem Licht in den 6ffentlichen Raum wirken zu lassen.

4. ,Digitale Schaufenster” durfen hochstens 20 % der Schaufensterflache einnehmen.
Bei Schaufensterflachen unter 10 m2 durfen sie bis zu 2 m2 grof3 sein.

§9

Temporéare Werbeanlagen

Ausnahmen von den GréRenfestsetzung des § 4 kdnnen zugelassen werden fir tem-
porare Werbeanlagen bis zu einer Groél3e von hochstens 5,00 m2. Pro Nutzungsein-
heit sind temporéare Werbeanlagen fur hochstens zweimal im Jahr bis zu einer Dauer
von je sechs Wochen zulassig. Die weiteren Festsetzungen des § 3 und § 4 Num-
mern 1-4 und 9-13
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Teil Il Schlussbestimmungen
§ 10
Kenntnisgabepflicht

Folgende Vorhaben unterliegen der Nach 8§ 74 Abs. 1 Nummer 6 LBO der schriftli-
chen Kenntnisgabe:

Aus dem Anhang zu § 50 Abs. 1 Nummer 9 LBO folgende Ziffern, sofern die betref-
fenden Vorhaben vom offentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind:

- lit. a) Werbeanlagen bis 1 m2 Ansichtsflache

- lit. ¢) voriibergehend angebrachte oder aufgestellte Werbeanlagen im
Innenbereich an der Statte der Leistung oder fur zeitlich begrenzte Ver-
anstaltungen

- lit. d) Automaten

Abweichend von § 50 Abs. 4 LBO ist Durchfiihrung eines Kenntnisgabeverfahrens
auch fur Instandsetzungsarbeiten erforderlich, sofern in den 6rtlichen Bauvorschriften
definierte Anforderungen einzuhalten sind.

Bei allen Arbeiten an baulichen Anlagen im Sinne dieser 6rtlichen Bauvorschriften,
die zu einem geanderten Erscheinungsbild der Werbeanlagen fihren, ist eine neue
Kenntnisgabe erforderlich.

8§11
Ordnungswidrigkeiten

Ordnungswidrig nach 8§ 75 Abs. 3 Nr. 2 LBO handelt, wer vorsétzlich oder fahrlassig
Werbeanlagen, Markisen oder Automaten entgegen den Vorschriften des:

8 3Nrn. 2 und 3,

8 4 Nrn. 4, 6-9 und 11-14,
§ 5 Nrn. 2, und 5-7

86

87

88 Nrn. 1,2 und 4

§ 9 Satz 2

8§10

dieser Satzung errichtet oder andert.

Die Ordnungswidrigkeit kann mit einer Geldbul3e bis zu 100.000 € geahndet
werden.
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lll. Sonstige Festsetzungen

(Planungsrechtliche und baurechtliche Regelungen)

Mit Rechtskraft dieser Satzung werden die Festsetzungen folgender Bebauungs-
plane aufgehoben, sofern und soweit dort abweichende Festsetzungen getroffen
sind:

- Bebauungsplan Nr. 848 B: Kaiserstrafl3e Sud zwischen Karl- und Ritter
stral3e, 2016

- Bebauungsplan Nr. 825: Kerngebiet westliche Innenstadt, 2013

- Bebauungsplan Nr. 668 B: Reinhold-Frank-, Bismarck-, Seminar- und
StephanienstralRe, 1992

- Bebauungsplan Nr. 620: KaiserstraRe — Anderung im Bereich Wald-,
Herrenstralle und Zentralhof, 1986

Karlsruhe, den XXX
Fassung vom XXX

Stadtplanungsamt

Prof. Dr.-Ing. Anke Karmann-Woessner

Hinweise

Die Kartierung der unter Schutz stehenden Bau- und Kunstdenkmaéler im Geltungs-

bereich der Satzung basiert auf dem Bearbeitungsstand vom 19.06.2020. Die Daten
werden laufend fortgeschrieben. Insofern ist die Kartierung nicht fur jeweils aktuelle

Aussagen zur Denkmaleigenschaft von Objekten geeignet.
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IV. Anlagen
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Anlage 2 - Geltungsbereich mit Zoneneinteilung
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