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VORWORT

Um die Attraktivitat der zentralortlichen Angebote in Karlsruhe einschatzen zu
kénnen, wird die Regionsbevdlkerung regelméaBig zu ihren Verhaltensweisen, Ein-
schatzungen und Eindricken zu Karlsruhe befragt. Derzeit wird die Wahrnehmung
der Karlsruher Innenstadt in besonderem MaBe durch Baustellen gepragt. Insofern
war es naheliegend, diesen Aspekt bei der Regionsumfrage vertieft zu behandeln.
Die meisten anderen Fragen wurden dagegen bereits bei zurlickliegenden Befra-
gungen erhoben, so dass Verdnderungen des Meinungsbildes im Zeitvergleich ab-
gebildet werden kénnen.

Auch wenn ein Teil der Befragten offensichtlich aufgrund der Baustellen etwas
seltener nach Karlsruhe fahrt, zeigen die Ergebnisse, dass die Karlsruher Innenstadt
weiterhin ein hohes Maf an Wertschatzung genieBt. Wahrend des Innenstadtum-
baus bleibt es daher eine standige Herausforderung, Beeintrachtigungen so gering
wie moglich zu halten und trotz der Einschrankungen die Attraktivitat der Facher-
stadt zu starken. Langfristig wird sich die Karlsruher Innenstadt mit einer schie-
nenfreien FuBgdngerzone und einer umgestalteten KriegsstraBe noch einladender
prasentieren als zuvor.

Allen Befragten, die uns mit ihren Auskinften wichtige Informationen geliefert
haben, danke ich fir lhre Teilnahme.

Dr. Frank Mentrup
Oberblrgermeister

Gk e
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1. EINFUHRUNG UND ZUSAMMENFASSUNG

1.1 ZUSAMMENFASSUNG

Einzelhandel, kulturelle Einrichtungen, Gesundheitswesen und
ein groBer Teil der Infrastruktur des Oberzentrums Karlsruhe
werden auch von Bewohnerinnen und Bewohnern der Regi-
on genutzt. Daher liefern neben den regelmaBig erhobenen
Meinungen und Bewertungen der Karlsruher Blrgerinnen und
Burger auch die im Dreijahresrhythmus durchgefiihrten Regi-
onsumfragen wichtige Erkenntnisse darlber, was zu tun ist,
damit Karlsruhe auch fir die Region ein attraktives Zentrum
bleibt.

GASTE AUS DER REGION KOMMEN ETWAS SELTENER
NACH KARLSRUHE

Insgesamt fahren Bewohnerinnen und Bewohner aus der
Region etwas seltener nach Karlsruhe. Zwar liegt der Anteil
der mindestens einmal pro Woche nach Karlsruhe Fahrenden
relativ stabil bei 27,7 %. Davon kommen 17,6 % taglich oder
mehrmals pro Woche (hauptsachlich Berufs- oder Bildungs-
pendler), 10,1 % einmal pro Woche. GréBere Verschiebungen
bei der Besuchshaufigkeit sind jedoch innerhalb der Gruppe
der gelegentlichen Besucherinnen und Besucher erkennbar:
Der Anteil der Befragten, die zwei- bis dreimal pro Monat

das Oberzentrum aufsuchen, ist mit 8,9 % gegenlber 2009
(19,2 %) deutlich zurlickgegangen, wahrend 25,4 % einmal
monatlich kommen (2009: 15,6 %). Seltener als einmal pro
Monat besuchen 38,0 % die Facherstadt (Kapitel 2.1).

ENGE VERFLECHTUNGEN MIT DEM NACHBAR-
SCHAFTSVERBAND

Besonders die Gemeinden des Nachbarschaftsverbands sind
stark nach Karlsruhe orientiert: In diesem Bereich fahrt knapp
die Halfte (47,0 %) der Befragten mindestens einmal pro Wo-
che nach Karlsruhe. Relativ starke Verflechtungen weisen auch
der Ubrige Landkreis Karlsruhe und die Stidpfalz (ohne Landau
Stadt und Land) auf, wo 28,7 % bzw. 27,7 % mindestens ein-
mal wochentlich in die Stadt kommen. Die geringste Besuchs-
haufigkeit ist im stdlichen Landkreis Rastatt und Baden-Baden
festzustellen: 60,3 % der dortigen Bevolkerung kommen selte-
ner als einmal im Monat (Kapitel 2.1).

DIE MEISTEN KOMMEN MIT DEM PKW, BEI
PENDLERN LIEGT DER OPNV VORN

Der Pkw steht flr die meisten als Verkehrsmittel an erster
Stelle fur einen Besuch der Regionsbevolkerung in der Fa-
cherstadt: 55,4 % der Befragten kommen in der Regel als
Selbstfahrer mit dem Pkw, 5,4 % als Mitfahrer. Offentliche
Verkehrsmittel nutzen 38,2 % fur eine Fahrt nach Karlsruhe,
geringfligig mehr als 2009 (37,9 %). Unter Befragten, die
taglich oder mehrmals pro Woche die Facherstadt aufsuchen,
spielen offentliche Verkehrsmittel mit 48,7 % jedoch eine sehr
viel gréBere Rolle und sind in dieser Gruppe der haufigen Be-
sucherinnen und Besucher sogar das meistgenutzte Verkehrs-
mittel (Kapitel 2.1).

HOHE ZUFRIEDENHEIT MIT DEN OFFENTLICHEN
VERKEHRSVERBINDUNGEN NACH KARLSRUHE

Unter den Befragten, die meistens oder gelegentlich 6ffent-
liche Verkehrsmittel fr ihre Fahrt nach Karlsruhe nutzen, ist
die Zufriedenheit mit den Verkehrsverbindungen recht hoch:
Zusammengenommen drei von vier Befragten (75,6 %) sind
sehr zufrieden oder zufrieden. Weniger zufrieden mit den
offentlichen Verkehrsverbindungen nach Karlsruhe zeigen sich
nur 7,7 %, gar nicht zufrieden sind 3,5 % der Befragten (Ka-
pitel 2.1).

DAS EINKAUFSANGEBOT, DAS SCHLOSS
MIT DEM SCHLOSSGARTEN UND DIE WEIH-
NACHTSSTADT LOCKEN NACH KARLSRUHE

Der am haufigsten genannte Grund, nach Karlsruhe zu kom-
men, ist - wie schon zurlckliegend - das Einkaufen. An der
Spitze steht mit 87,3 % das Einkaufen in der FuBgangerzo-
ne, gefolgt vom Einkaufen im Einkaufszentrum Ettlinger Tor
(79,9 %). Ein weiterer Publikumsmagnet ist in den Augen von
79,0 % der Befragten das Schloss mit dem Schlossgarten. Am
vierthaufigsten wird die Weihnachtsstadt Karlsruhe mit Christ-
kindlesmarkt und Eislaufen von 76,0 % der Regionsbewoh-
nerinnen und -bewohner genannt. Darlber hinaus geht die
Regionsbevolkerung in Karlruhe essen, besucht den Zoologi-
schen Stadtgarten, Messen, Theater oder Konzerte, Arzte oder
Krankenhauser sowie Museen und Ausstellungen und nutzt
viele weitere Angebote (Kapitel 2.2).

www.karlsruhe.de
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INTERNET IST DIE WICHTIGSTE INFORMATIONS-
QUELLE FUR KULTURELLE VERANSTALTUNGEN

Das Internet stellt 2012 fir 53,0 % der Befragten eine immer
wichtiger werdende Informationsquelle fir kulturelle Veran-
staltungen dar. An zweiter Stelle rangieren die Tageszeitungen
mit 43,8 %, Sonntagszeitungen werden von 16,7 % der Be-
fragten herangezogen (Kapitel 2.3).

EIGENSCHAFTEN DER INNENSTADT WERDEN
ETWAS KRITISCHER BEWERTET

Die Regionsbevdlkerung bewertet verschiedene Eigenschaften
der Karlsruher Innenstadt mit Durchschnittsnoten zwischen
1,9 und 3,1 recht positiv. Dennoch ist eine leichte Verschlech-
terung dieser Bewertungen gegeniiber 2009 nicht zu Uber-
sehen, insbesondere in Bereichen, die durch die Baustellen
beeintrachtigt werden, wie die Gestaltung der Verbindungs-
wege und Passagen, die Ruhezonen, Sitzmdglichkeiten und
Treffpunkte im Freien, die Sauberkeit und die Erreichbarkeit
mit dem Auto (Kapitel 3.1).

KNAPP ZWEI DRITTEL SEHEN DIE INNENSTADT
DENNOCH ALS ATTRAKTIVES STADTZENTRUM

Nahezu zwei Drittel der Befragten (63,3 %) — und damit so
viele wie noch nie seit Beginn der Regionsumfragen 1997 —
beurteilen die Attraktivitat der Innenstadt positiv, ein starkes
Drittel (34,0 %) findet, dass noch Dinge fehlen oder verbessert
werden mussten (Kapitel 3.1).

EIN ENDE DER BAUSTELLEN ALS HAUFIG-
STER VERBESSERUNGSVORSCHLAG

Am héufigsten wird ein rasches Ende der Baustellen als Ver-
besserungsvorschlag genannt, gefolgt von dem Wunsch nach
mehr Flair, schoneren Platzen mit Sitzmdglichkeiten und einem
schoneren Stadtbild. Vergleichsweise wenige Befragte haben
Vorschldage fur konkrete zusatzliche Einzelhandelsangebote
gemacht. Der Wunsch nach mehr Fachgeschaften, bevorzugt
inhabergefiihrt und alteingesessen, ist dabei noch die am hau-
figsten erhobene Forderung (Kapitel 3.2).

AKTIONEN DES KARLSRUHER CITY-EINZELHAN-
DELS SIND BESONDERS IN DEN GEMEINDEN
DES NACHBARSCHAFTSVERBANDS BEKANNT

In der gesamten Region kennen 41,9 % der Befragten min-
destens eine der drei abgefragten Aktionen des Karlsruher
Einzelhandels: Am bekanntesten ist der Karlsruher Geschenk-
gutschein (34,8 %), gefolgt von der Bonus-Minze ,, KARLSRU-
HER" (21,1 %) und dem Gewinnspiel ,, Wunschlos in Karlsru-
he” (11,4 %). Im Nachbarschaftsverband ist die Bekanntheit
noch deutlich gréBer: Hier kennen 60,1 % den Geschenkgut-
schein, 39,9 % den KARLSRUHER und 31,6 % das Gewinn-
spiel (Kapitel 3.3).

BEIM EINKAUF WERDEN ZUNEHMEND KAISER-
STRASSE UND ETTLINGER TOR EINBEZOGEN

Mehr als die Halfte (51,8 %) der Einkaufsgaste aus der Region
suchen sowohl! die KaiserstraBe als auch das Einkaufszentrum
Ettlinger Tor auf. 2009 lag dieser Anteil noch bei 45,9 %.

Der Anteil der ausschlieBlich in der KaiserstraBe Einkaufenden
sinkt von 39,3 % (2009) auf 29,5 % (2012). Uberwiegend nur
ins Ettlinger Tor Zentrum gehen 14,7 %, etwas mehr als 2009
(11,4 %). In den hoheren Altersgruppen hat die KaiserstraBBe
als bevorzugte Einkaufsdestination noch eine erheblich groBe-
re Bedeutung (Kapitel 3.4).

BAUSTELLEN WERDEN ALS STOREND EMPFUNDEN

Fast 71 % der Befragten flhlen sich durch Baustellen in der
Innenstadt stark (29,5 %) oder sehr stark (41,4 %) beim
Einkaufen und Flanieren behindert. Haufigere Besucherinnen
und Besucher flhlen sich starker gestort als seltenere Gaste
(Kapitel 3.5).

UBEB 40 % REAGIEREN AUF BAUSTELLEN MIT
VERANDERTEM EINKAUFSVERHALTEN

Wahrend Uber die Halfte der Befragten (57,5 %) ihre Ein-
kaufsgewohnheiten in Karlsruhe aufgrund der Baustellen nach
eigenen Angaben nicht gedndert hat, reagieren 42,5 % mit
Verhaltensanderungen, vor allem indem sie seltener in der
Karlsruher Innenstadt einkaufen bzw. die FuBgangerzone mei-
den und eher im Ettlinger Tor Zentrum oder in anderen Stad-
ten einkaufen (Kapitel 3.5).

BADEN-BADEN, MANNHEIM UND HEIDELBERG SIND
EBENFALLS ZIELE DER REGIONSBEVOLKERUNG

Die Befragten aus der Region suchen auBer Karlsruhe vor
allem Baden-Baden (21,8 %), Mannheim (20,3 %) und Heidel-
berg (16,9 %) regelmaBig auf. Auf den Platzen vier und finf
folgen Landau (11,6 %) und Stuttgart (10,9 %). Diese Stadte
werden vor allem flr Einkaufe aufgesucht. Weitere Grinde fur
regelmaBige Besuche sind personliche Bezlige (Arbeit, Ausbil-
dung, Freunde oder Familie), die raumliche Nahe sowie Schén-
heit und Flair einer Stadt (Kapitel 3.5).

BAUSTELLEN PRAGEN DAS BILD KARLSRUHES
IN DER REGION

Derzeit werden die spontanen Assoziationen zu Karlsruhe
stark vom Baugeschehen in der Innenstadt beherrscht: Insge-
samt 29,4 % der Befragten fallen zu Karlsruhe derzeit Baustel-
len mit den Unterpunkten Chaos, Staus und Verkehrsprobleme
ein. Im Ubrigen assoziiert die Regionsbevolkerung jedoch fast
ausschlieBlich positive Aspekte: Jeweils rund ein Viertel der
Befragten nennt das Schloss mit seinen Parkanlagen (27,6 %)




und die guten Einkaufsmaoglichkeiten in der KaiserstraBe oder
am Ettlinger Tor (24,4 %). Weitere Stichworte sind der Fa-
chergrundriss (14,7 %), Kultur, Museen, Ausgehmdglichkeiten
(12,3 %) sowie das grline Stadtbild (9,7 %; Kapitel 4.1).

SCHLOSS UND SCHLOSSGARTEN ALS HAUPT-
SEHENSWURDIGKEIT

Die meisten Befragten in der Region (84,2 %) wirden Gasten
in Karlsruhe das Schloss und den Schlossgarten zeigen. Weite-
re Attraktionen flr Besucherinnen und Besucher sind aus Sicht
der Befragten die Innenstadt mit ihren Einkaufsmoglichkeiten,
der Zoologische Stadtgarten, Museen, insbesondere das ZKM
sowie der Marktplatz mit Pyramide (Kapitel 4.2).

EIN_!(AUFSMOGLICHKEITEN SIND WICHTIGSTE QUA-
LITAT DES OBERZENTRUMS AUS SICHT DER REGION

Annéhernd die Halfte der Befragten (45,8 %) bezeichnet die
guten Einkaufsmaglichkeiten als Vorzug der Facherstadt, ge-
folgt vom Schloss mit Schlosspark und Botanischem Garten
(33,8 %). An dritter Stelle folgt das kulturelle Angebot und an
vierter Stelle andere Freizeitangebote, insbesondere Gastrono-
mie, Feste und der Weihnachtsmarkt (Kapitel 4.3).
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BAUSTELLEN DERZEIT GROSSTER NACHTEIL
KARLSRUHES

Mit Abstand die meisten Befragten (63,3 %) empfinden der-
zeit die Baustellen und die damit verbundenen Verkehrsbehin-
derungen als wesentlichen Nachteil Karlsruhes. Weitere Nach-
teile werden in der Parksituation, in , Hektik, Schmutz, zu viele
Menschen” und OPNV-Problemen gesehen (Kapitel 4.4).

DEUTLICHE MEHRHEIT SIEHT KARLSRUHE ALS
ATTRAKTIVE GROSSSTADT

71,1 % der Befragten in der Region sehen in Karlsruhe eine
attraktive GroBstadt, 12,4 % stufen Karlsruhe nur teilweise als
attraktiv ein, 11,1 % sehen Karlsruhe nicht als attraktive GroB-
stadt, da noch etwas fehle. Besonders haufig wird mehr Flair
vermisst. Fr 4,7 % gehort Karlsruhe gar nicht in die Katego-
rie der GroBstadte, wobei dies von einigen Befragten durchaus
positiv gesehen wird (Kapitel 4.5).

www.karlsruhe.de




10 | REGIONSUMFRAGE 2012 — KARLSRUHE AUS SICHT DER REGION

1.2 METHODIK

Fur die Regionsumfrage wurden 1.100 reprasentativ ausge-
wahlte Blrgerinnen und Burger ab 18 Jahren in der Region
im Herbst 2012 telefonisch befragt. Die Interviews wurden
von einem Karlsruher Markt- und Meinungsforschungsinstitut
unter Einhaltung der gesetzlichen Bestimmungen des Daten-
schutzes realisiert. Die Verteilung der Interviews erfolgte quo-

tiert entsprechend der Verteilung der Wohnbevélkerung in den

Gemeinden der Region sowie unter Beachtung der Alters- und
Geschlechtsverteilung. Gleichzeitig wurden Quoten beziglich
der HaushaltsgréBen beriicksichtigt. Befragt wurden Personen
im Landkreis Karlsruhe, in Remchingen und Bad Herrenalb, in
der Stidpfalz (Teile der Landkreise Germersheim und Stdliche
WeinstraBe sowie Stadt Landau und Landau-Land), im gesam-
ten Landkreis Rastatt und in Baden-Baden sowie im Elsass in
den Cantonen Lauterbourg, Seltz und Wissembourg.

ABB. 1.01 UNTERSUCHUNGSGEBIET DER REGIONSUMFRAGE 2012

Teilrdume der Region

|:| Karlsruhe

- Gemeinden des Nachbarschaftsverbands

- Ubriger Lkr. Karlsruhe, Remchingen, Bad Herrenalb
- Landkreis Rastatt nérdlicher Teil

- Landkreis Rastatt stidlicher Teil und Baden-Baden
- Stadt Landau und Verbandsgemeinde Landau-Land
- Ubrige Stidpfalz

- Nordelsass

em— Staats- bzw. Landesgrenze
—— Grenze der (Verbands-) Gemeinden bzw. Cantons

Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung
Regionsumfrage 2012




2. MOBILITATSVERHALTEN DER

REGIONSBEVOLKERUNG
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2.1 FAHRTEN NACH KARLSRUHE

Grundlegend fir die Bewertung der Stadt Karlsruhe als Ober-
zentrum ist die Haufigkeit der Besuche der Regionsbevolke-
rung. In allen Regionsumfragen wurden deshalb die gewohn-
heitsmaBigen Besuchsintervalle erfragt, um auch die anderen
erhobenen Meinungen und Einstellungen mit der Besuchshau-
figkeit in Relation setzen zu kénnen.

Wie haufig fahren Sie nach Karlsruhe?

ABBILDUNG 2.01 zeigt, wie sich die Besuchsfrequenz seit
2006 verandert hat. 17,6 % der Regionsbevolkerung kom-
men 2012 taglich oder mehrmals pro Woche nach Karlsruhe.
Mindestens einmal pro Woche machen sich 10,1 % auf den
Weg in die Stadt. Zwei- bis dreimal pro Monat fahren lediglich
8,9 % der Befragten nach Karlsruhe, wahrend jeder Vierte
(25,4 %) mindestens einmal im Monat die Fahrt auf sich
nimmt. Die restlichen 38 % der Regionsbevolkerung kommen
weniger als einmal im Monat nach Karlsruhe.

Die mobilste Gruppe der taglichen Besucher ist mit 17,6 %
der Befragten im Vergleich zu den vergangenen beiden Regi-
onsumfragen (je 19 %) leicht gesunken. Im Gegensatz dazu
steigt der Anteil der Regionsbevélkerung, der mindestens ein-
mal pro Woche nach Karlsruhe fahrt, auf 10,1 %. Deutlichere
Veranderungen lassen sich bei den selteneren Besuchen fest-
stellen: der Anteil der monatlich zwei bis drei Mal Karlsruhe
aufsuchenden Personen ist gegentiber 2009 um 10,3 Prozent-
punkte auf nur noch 8,9 % zurlickgegangen. Hingegen steigt
der Anteil der Karlsruhe einmal im Monat Besuchenden seit
2009 von 15,6 % auf Uber ein Viertel (25,4 %) der Regions-
bevolkerung. Es ist zu vermuten, dass sich in dieser Verschie-
bung der Anteile eine Reaktion auf die Baustellensituation im
Stadtgebiet abbildet. Ein Novum ist, dass 2012 keiner der Be-
fragten angab, nie nach Karlsruhe zu fahren, wahrend dieser
Wert 2006 bei 3,8 % und 2009 noch bei 1,4 % lag.

ABB. 2.01 HAUFIGKEIT DER FAHRTEN NACH KARLSRUHE

2006, 2009 UND 2012

Wie haufig fahren Sie nach Karlsruhe?

taglich oder 19,0%
mehrmals pro 19,0%
Woche 17.6%

zwei- bis dreimal
pro Monat

einmal im Monat

| 8,6%
einmal pro o
Woche 5,5%
10,1%

16,2%
19,2%

8,9%

17,1%
15,6%

02006
02009
2012

25,4%

\353%

weniger als
einmal im Monat

3,8%
nie || 1,4%

354%
|
38,0%

0%

10% 20%

Basis: 1.146 / 1.108 / 1.099 Befragte mit Antwort

Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2006 / 2009 / 2012

30% 40% 50%

www.karlsruhe.de
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Die Besuchsgewohnheiten der Regionsbevolkerung sind nach
Geschlecht und Lebensalter unterschiedlich (TABELLE 2.01).
Offensichtlich ist zunachst, dass Manner in der Gruppe der
taglich oder mehrmals pro Woche nach Karlsruhe fahrenden
Personen mit 21,1 % deutlich starker vertreten sind als Frau-
en (14,4 %). Vermehrt von Frauen besetzt ist hingegen die
Gruppe, die Karlsruhe weniger als einmal im Monat besucht
(42 %). Besonders haufig kommen Befragte der Altersklasse
18 bis unter 30 Jahren nach Karlsruhe. Mit 34,4 % ist mehr
als jeder Dritte in dieser jingsten Befragtengruppe taglich
oder mehrmals pro Woche in Karlsruhe. Zusatzlich zeigt sich
bei der Unterscheidung nach dem Erwerbsstatus der Befrag-
ten, dass die Auszubildenden, Schiler und Studenten am hau-
figsten taglich oder mehrmals die Woche in die Stadt fahren
(47,4 %), gefolgt von den ganztags Berufstatigen (23,7 %).
Die Bedeutung von Karlsruhe als Arbeitsort, vor allem aber
auch als Ausbildungszentrum, geht hieraus deutlich hervor.
Mit hoherem Alter geht die Besuchshaufigkeit der Regionsbe-
volkerung zurlick. Exemplarisch zeigt sich das in der stetigen
Abnahme der taglichen oder mehrmaligen Besuche pro Woche
mit steigendem Lebensalter. Im Gegenzug steigen mit dem
Alter die Anteile derjenigen, die weniger als einmal im Monat
nach Karlsruhe fahren. Diese deutlichen Unterschiede waren

zwar auch in der Regionsumfrage 2009 zu erkennen, haben
sich aber noch verstarkt. Wahrend in der altesten Gruppe

der Uber 75-Jahrigen keiner der Befragten 2012 tédglich oder
mehrmals pro Woche Karlsruhe besuchte, lag der Anteil 2009
noch bei 9,7 %.

Die Besuchshaufigkeiten der Regionsbevolkerung unterschei-
den sich neben Alter und Geschlecht der Befragten auch stark
nach den verschiedenen Teilrdumen der Region, wie in ABBIL-
DUNG 2.02 zu erkennen ist. Die groBten Anteile der Karlsruhe
taglich oder mehrmals pro Woche besuchenden Regions-
bevélkerung kommen aus den Stadten und Gemeinden des
Nachbarschaftsverbands (25,7 %). Mit zusammengenommen
47 % besucht fast die Halfte der Bevolkerung dieses Teilraums
mindestens einmal pro Woche die GroBstadt. Aus der Sidpfalz
(ohne Stadt Landau und Verbandsgemeinde Landau-Land)
kommt etwa jeder Flnfte (20,8 %) mehrmals pro Woche

nach Karlsruhe. Die geringsten Besuchshaufigkeiten sind im
stdlichen Landkreis Rastatt und in Baden-Baden festzustellen.
60,3 % der dortigen Bevolkerung kommen seltener als einmal
im Monat, wahrend lediglich 10,3 % taglich oder mehrmals
die Woche nach Karlsruhe fahren.

TABELLE 2.01 HAUFIGKEIT DER FAHRTEN NACH KARLSRUHE NACH ALTER UND GESCHLECHT 2012

Wie haufig fahren Sie Befragte davon davon im Alter von ...
nach Karlsruhe? insgesamt Manner Frauen 18 bis 30 bis 45 bis 60 bis 75 Jahre
unter 30 unter 45 unter 60 unter 75 und
2009 2012 Jahren Alter
taglich oder mehrmals pro Woche 19,0 % 176% 211% 144% 34,4 % 22,2 % 19,6 % 6,1 %
einmal pro Woche 9,5% 10,1 % 93% 108% 13,4 % 93 % 10,1 % 9.2% 9,4%
zwei- bis dreimal pro Monat 19,2 % 8,9 % 9.5 % 8.4 % 83 % 9.7 % 6,8 % 10,9 % 9,4%
einmal im Monat 15,6 % 254% 266% 244 % 223 % 25,4 % 24,6 % 28,7 % 21,9%
weniger als einmal im Monat 35,4 % 38,0 % 335% 420% 21,7 % 33,5% 38,9 % 45,1 % 59,4%
nie 1,4 % -
Befragte mit Antwort 1.108 1.099 516 583 157 248 337 293 64
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ABB. 2.02 HAUFIGKEIT DER FAHRTEN NACH KARLSRUHE AUS DEN TEILREGIONEN

Wie haufig fahren Sie nach Karlsruhe?

Gemeinden des

0 0, 0,
Nachbarschaftsverbands e ‘ Az Lol

Ubriger Landkreis Karlsruhe,

0 0
Remchingen, Bad Herrenalb s ‘ pelis

Nordlicher Landkreis Rastatt 34,0% ‘ 38,1%

Stidlicher Landkreis Rastatt

0
und Baden-Baden 53

18,5% ‘ 60,3%

Stadt Landau und

0 0
Verbandsgemeinde Landau-Land 18.8% ‘ 59,4%

13.1% ‘ 21,5% 37,7%

|
z,s}% 22,5% ‘ 52,5%
[

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Ubrige Siidpfalz

Nordelsass

| tdglich bzw. mehrmals pro Woche & einmal pro Woche O zwei- bis dreimal pro Monat
O einmal im Monat Clweniger als einmal im Monat

Basis: 1.099 Befragte mit Antwort
Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2012

www.karlsruhe.de
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In der kartografischen ABBILDUNG 2.03 sind die Anteile der zweiter Stelle folgen mit 63,9 % der Ubrige Landkreis Karls-
Regionsbevolkerung, die Karlsruhe einmal im Monat und ruhe, Remchingen und Bad Herrenalb. Die seltensten Besuche
haufiger besuchen, farblich dargestellt. Aus den Gemeinden sind aus der Stadt Landau und Verbandsgemeinde Landau-
des Nachbarschaftsverbandes kommen 89,1 % der ansassigen  Land (40,6 %) und dem sldlichen Teil des Landkreises Rastatt
Bevdlkerung mindestens einmal im Monat nach Karlsruhe. An und Baden-Baden (39,7 %) zu verzeichnen.

ABB. 2.03 BESUCHSHAUFIGKEIT DER REGIONSBEVOLKERUNG IN KARLSRUHE

Anteil der Befragten in der Region, die mindestens einmal im Monat nach Karlsruhe kommen.

Landau (Stad

Wissembourg

Lauterbourg

Einmal im Monat oder haufiger fahren
nach Karlsruhe ...

- 80 % und mehr
- 60 % bis unter 80 %
|:| 60 % bis unter 40 %
|:| unter 40 %

e Staats- bzw. Landesgrenze

Grenze der (Verbands-) Gemeinden bzw.
Cantons

Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung
Regionsumfrage 2012
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Anhand der Bevoélkerungszahlen der einzelnen untersuchten Karlsruhe. Im Vergleich zu 2009 zeigt sich, dass insgesamt ein
Teilraume lassen sich die hochgerechneten Besucherzahlen leichter Riickgang der Besucherzahlen zu verzeichnen ist. Die-
ermitteln. Im gesamten Untersuchungsgebiet besuchen im ser Ruckgang beruht auf den geringer gewordenen Besucher-
Laufe eines Monats rund 482.500 Personen das Oberzentrum  zahlen aus den Teilrdumen Landkreis Rastatt und Baden-Baden
Karlsruhe. Davon kommt der groBte Teil (275.700) aus dem sowie der Stdpfalz. Steigerungen der Besucherzahlen sind
direkt angrenzenden Landkreis Karlsruhe plus Remchingen und  jedoch aus dem Nordelsass und vor allem aus dem Landkreis
Bad Herrenalb. Aus dem Landkreis Rastatt und Baden-Baden Karlsruhe, Remchingen und Bad Herrenalb festzustellen, wie
fahren hochgerechnet 116.700 Besucher pro Monat nach man in ABBILDUNG 2.04 erkennen kann.

ABB. 2.04 HOCHGERECHNETE BESUCHERZAHLEN IN DER STADT KARLSRUHE AUS DER REGION 2009 UND 2012
Wie haufig fahren Sie nach Karlsruhe? - Befragte, die einmal pro Monat oder hédufiger nach Karlsruhe fahren.
\
Landkreis Karlsruhe, Remchingen, 258500
Bad Herrenalb 275.700
Landkreis Rastatt und 132.800
85100 12009
Stidpfalz 2012
76.600
10.300
Nordelsass
13.500
0 100.000 200.000 300.000
Basis: 1.108 / 1.099 Befragte mit Antwort
Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2009 /2012

www.karlsruhe.de
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Welches Verkehrsmittel benutzen Sie dabei in der Regel?

ABBILDUNG 2.05 zeigt, dass sich die Verkehrsmittelwahl bei
den Besuchen der Regionsbevolkerung in Karlsruhe in den
vergangenen Jahren nur geringfligig gedndert hat, hin zu
einer leichten Zunahme des Bevélkerungsanteils, der StraBen-
bahn, Stadtbahn, Eisenbahn oder Bus nutzt. Im Jahr 2012
fahren 38,2 % der Befragten mit 6ffentlichen Verkehrsmit-
teln nach Karlsruhe. Seit 2006 entspricht das einem Zuwachs

um 2,8 Prozentpunkte. Trotz der Abnahme des Anteils der
Pkw-Selbstfahrer nach Karlsruhe um 0,9 Prozentpunkte auf
55,4 %, bleibt der Pkw das am haufigsten gewahlte Verkehrs-
mittel. Der leichte Rickgang der Selbstfahrer wird durch die
Zunahme der Mitfahrer im Pkw um einen Prozentpunkt auf
5,4 % ausgeglichen. Diese zunehmende Bildung von Fahr-
gemeinschaften ist ein Trend, der wohl auch im Kontext der
Benzinpreisentwicklung gesehen werden muss.

Welches Verkehrsmittel benutzen Sie in der Regel?

ABB. 2.05 BENUTZTE VERKEHRSMITTEL BEI FAHRTEN NACH KARLSRUHE 2012

0
| 60,2% [12006

Offentlicher Verkehr

3,2%
4,4%
5,4%

Pkw als Mitfahrer/in

Fafrad Offentlicher

Verkehr 38,2%

Mofa / Moped / Motorrad

Basis: 1.103/1.097 / 1.100 Befragte mit Antwort
Stadt Karlsruhe, Amt fir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2006 / 2009 / 2012

Pkw als Selbstfahrer/in 56,4%
2009
55,4%

\ 35,4%

m2012
37,9%
38,2%
Pkw als Fahrrad 0,8%
Mitfahrer/in Mofa/Moped/ Pkw als
5.49% Motorrad 0,2%

Selbstfahrer/in
55,4%

Benutzte Verkehrsmittel in 2012




Die Wahl des Verkehrsmittels hdangt stark von der Qualitat
der Schienenverkehrsanbindung des Wohnortes an Karlsruhe
ab. Besonders haufig wird der 6ffentliche Verkehr im Ubri-
gen Landkreis Karlsruhe plus Remchingen und Bad Herrenalb
(45,6 %) genutzt. Auch im Landkreis Rastatt stdlicher Teil
und Baden-Baden (45,1 %) und den Gemeinden des Nach-
barschaftsverbands (41,1 %) fahren hohe Anteile der Bevol-
kerung mit dem OPNV nach Karlsruhe. Wie aus ABBILDUNG
2.06 hervorgeht, ist der Anteil der selbst mit dem Pkw nach
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Karlsruhe fahrenden Bevélkerung aus dem Nordelsass mit

80 % am hochsten. Dahinter folgt die Ubrige Stdpfalz mit
66,4 %. In der Stadt Landau und Verbandsgemeinde Landau-
Land (56,5 %) und dem Nordelsass erreichen auch die Mitfah-
reranteile mit 21,7 % und 10 % ihre Hochstwerte, wahrend
der offentliche Verkehr dort nur unterdurchschnittlich genutzt
wird. Das Fahrrad (4 %) spielt nur fir die nahe gelegenen
Gemeinden des Nachbarschaftsverbands eine Rolle.

Welches Verkehrsmittel benutzen Sie in der Regel?

ABB. 2.06 BENUTZTE VERKEHRSMITTEL BEI FAHRTEN NACH KARLSRUHE AUS DEN TEILREGIONEN

Gemeinden des

0y
Nachbarschaftsverbands Al

Ubriger Landkreis Karlsruhe, 45 6%

Remchingen, Bad Herrenalb

Nordlicher Landkreis Rastatt 33,3%

Stidlicher Landkreis Rastatt
und Baden-Baden

Stadt Landau und

0
Verbandsgemeinde Landau-Land Al

Ubrige Siidpfalz 28,2%

Nordelsass

21,7%

0% 20%

Basis: 1.100 Befragte mit Antwort
Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2012

40% 60% 80% 100%

O Offentlicher Verkehr [ Pkw als Selbstfahrer/in - I Pkw als Mitfahrer/in  [IFahrrad & Mofa/Moped/Motorrad

www.karlsruhe.de
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TABELLE 2.02 BENUTZTE VERKEHRSMITTEL NACH HAUFIGKEIT DER FAHRTEN NACH KARLSRUHE 2012

Welches Verkehrsmittel Befragte Wie haufig fahren Sie nach Karlsruhe?

penutzen Sie dabei insgesamt taglich oder einmal pro Woche | zwei- bis dreimal | einmal im Monat | weniger als einmal
in der Regel? mehrmals pro Monat im Monat

pro Woche

PKW als Selbstfahrer/in 55,4 % 47,7 % 63,1 % 59,2 % 61,6 % 51,9 %
Offentlicher Verkehr 38,2 % 48,7 % 30,6 % 36,7 % 33,0% 392 %
PKW als Mitfahrer/in 54 % 1,0 % 5,4 % 3,1% 4,7 % 8,4 %
Fahrrad 0,8 % 2,1 % 0,9 % 1,0 % 0.7 % 0.2 %
Mofa / Moped / Motorrad 0,2 % 0,5 % 0,2 %
Befragte mit Antwort 1.099 193 1M 98 279 418

Die Verkehrsmittelwahl steht auch im Zusammenhang mit der
Besuchshaufigkeit der Regionsbevolkerung (TABELLE 2.02).
Wahrend insgesamt 38,2 % der Regionsbevolkerung den
offentlichen Verkehr als am haufigsten genutztes Verkehrs-
mittel angeben, erreicht dieser Wert unter den taglich oder
mehrmals pro Woche Karlsruhe besuchenden Befragten einen
Wert von 48,7 %. Somit stellt der 6ffentliche Verkehr in dieser
Karlsruhe besonders haufig besuchenden Gruppe sogar das
meistgenutzte Verkehrsmittel dar.

Anhand der hochgerechneten Besucherzahlen der einzelnen
untersuchten Teilraume und der angegebenen Verkehrsmittel-
wahl lassen sich auch die monatlichen Besucherzahlen je Ver-
kehrsmittel ermitteln. Aus dem gesamten Untersuchungsge-
biet besuchen im Laufe eines Monats rund 482.500 Personen
das Oberzentrum Karlsruhe. Mit 264.400 Besucherinnen und
Besuchern wahlt davon der groBte Teil den Pkw als Verkehrs-
mittel und fahrt selbst. Hochgerechnet 188.900 Besucher pro
Monat entscheiden sich in der Regel fir StraBenbahn, Stadt-
bahn, Eisenbahn oder Bus bei ihrer Fahrt nach Karlsruhe. Als
Mitfahrer im Pkw kommen in einem Monat 23.800 Regions-
bewohner, wahrend das Fahrrad von 4.500 und das Mofa/Mo-
ped/Motorrad von 900 Besuchern auf dem Weg nach Karls-
ruhe genutzt wird. In folgender ABBILDUNG 2.07 kann man
erkennen, dass seit 2009 vor allem die Anzahl der Karlsruhe
ansteuernden Pkw-Selbstfahrer abgenommen hat, wahrend
die Anzahl der Mitfahrer gestiegen ist. Die hochgerechneten
Benutzerinnen und Benutzer des 6ffentlichen Verkehrs und die
Radfahrenden haben seit 2009 leicht zugenommen.

ABB. 2.07 HOCHGERECHNETE BESUCHERZAHLEN IN DER
STADT KARLSRUHE AUS DER REGION NACH
VERKEHRSMITTEL 2009 UND 2012

Welches Verkehrsmittel benutzen Sie in der Regel? - Befragte, die
einmal pro Monat oder haufiger nach Karlsruhe fahren

271.500
|
264.400

Pkw als
Selbstfahrer

Offentlicher 188.700
Verkehr 188.900

Pkw als 20.300
Mitfahrer

2012

4.100
Fahrrad

4.500

Mofa / Moped / 2.300
Motorrad 900

100.000 200.000 300.000

o

Basis: 1.097 / 1.100 Befragte mit Antwort
Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2009 /2012




Beobachtbar ist auBerdem ein Zusammenhang der Verkehrs-
mittelwahl mit dem monatlichen Haushaltsnettoeinkommen.
Je hoher dieses Einkommen unter den Befragten ist, desto
eher wird in der Regel der Pkw als Selbstfahrer zur Anfahrt ge-
nutzt. Umgekehrt steigt der Anteil der Nutzer des offentlichen
Verkehrs ebenso gleichformig, je niedriger das monatliche
Haushaltsnettoeinkommen ist.

Erstmals wurde in der Regionsumfrage 2012 zusatzlich ge-
fragt, ob die Befragten auBer mit dem hauptsachlich genutz-
ten Verkehrsmittel gelegentlich auch auf andere Weise nach
Karlsruhe kommen. Von den PKW-Selbstfahrern sehen 57,8 %
keine Verkehrsmittelalternative, fir 36,9 % ist der OPNV eine
zweite Fahrtmdglichkeit. Nur wenige (4,3 %) reisen auch

mal als PKW-Mitfahrer. Von den OPNV-Nutzern sind 78,1 %
ausschlieBlich auf dieses Verkehrsmittel festgelegt, nur 18 %
benutzen alternativ auch selbst das Auto, 3,1 % fahren gele-
gentlich in einem PKW mit. Anders die PKW-Mitfahrer: Zwar
sehen auch unter ihnen 58,8 % keine Reisealternative, aber
37,3 % nutzen wahlweise den OPNV. Manchmal selbst ans
Steuer eines PKW setzen sich dagegen nur 3,9 % von ihnen.

Wie zufrieden sind Sie mit den 6ffentlichen Verkehrsverbindun-
gen nach Karlsruhe?

Wer bei der Frage nach der Verkehrsmittelwahl als erste oder
zweite Nennung den &ffentlichen Verkehr angab, wurde dar-
aufhin nach der Zufriedenheit mit den Verkehrsverbindungen
nach Karlsruhe gefragt. Die dadurch reduzierte Fallzahl belduft
sich auf 622 Personen. Diese Befragten zeigen sich, wie in
ABBILDUNG 2.08 zu sehen, in hohem MaBe zufrieden mit den
Verkehrsverbindungen nach Karlsruhe.
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Zusammengenommen drei von vier Befragten bezeichnen sich
selbst als sehr zufrieden (35,4 %) oder zufrieden (40,2 %).
Mit den 6ffentlichen Verkehrsverbindungen nach Karlsruhe
sind lediglich 3,5 % der Befragten gar nicht zufrieden. Raum-
lich sind die weniger und gar nicht zufriedenen Befragten auf
zwei Regionen konzentriert: auf die Gemeinden des Nach-
barschaftsverbandes und die Stadt Landau und Verbandsge-
meinde Landau-Land. Wahrend die Unzufriedenheit bei den
Befragten aus Landau-Stadt und -Land wohl auf der fehlenden
Stadtbahnanbindung beruht, ist bei den Befragten aus den
Gemeinden des Nachbarschaftsverbandes vermutlich die star-
ke Wahrnehmung der Baustellen und deren Auswirkungen auf
die Fahrplanstabilitat ausschlaggebend fir eine gewisse Unzu-
friedenheit mit den &ffentlichen Verkehrsverbindungen.

ABB. 2.08 ZUFRIEDENHEIT MIT DEN OFFENTLICHEN
VERKEHRSVERBINDUNGEN NACH KARLSRUHE

Wie zufrieden sind Sie mit den offentlichen Verkehrsverbindungen nach
Karlsruhe?

wenig
zufrieden gar nicht

teils teils 7.7%

13,2%

sehr zufrieden
35,4%

zufrieden
40,2%

Basis: 622 Befragte mit Antwort, die den OPNV nutzen
Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2012

www.karlsruhe.de
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Mit wem fahren Sie in der Regel nach Karlsruhe?

Eine weitere neue Frage befasste sich mit der personellen Zu-
sammensetzung, in der die Regionsbevolkerung ublicherweise
nach Karlsruhe fahrt. Da man nicht davon ausgehen kann,
dass diese Konstellation immer dieselbe ist, wurden hier bis
zu zwei Nennungen erfasst. Beinahe die Halfte (49,3 %) der
Regionsbevolkerung fahrt in der Regel alleine nach Karlsruhe.
Vorwiegend mit dem Partner fahren 26,1 %, in Begleitung
der Familie befinden sich 21,8 % der Befragten. Frauen
fahren haufiger gemeinsam mit der Familie nach Karlsruhe
(27 %), Manner hingegen haufiger in Begleitung der Partne-
rin (29,7 %). Daruber hinaus lassen sich teilraumspezifische
Unterschiede feststellen, die am starksten im Nordelsass und
den Gemeinden des Nachbarschaftsverbands zu Tage treten
(TABELLE 2.03). So ist bei der besonders nah an Karlsruhe
wohnenden Regionsbevolkerung der Anteil der allein Fahren-

den mit 66,8 % Uberdurchschnittlich hoch. Hingegen ist dieser

Anteil im Nordelsass mit gerade 22,5 % besonders gering.
Hier stellt sich als haufigste Konstellation die gemeinsame
Anreise mit dem Partner heraus (45,0 %), was die Vermutung
nahe legt, dass es sich dabei haufig um Shopping-Ausfliige
handelt.

Unterschiede in der gewohnheitsmaBigen personellen Zusam-
mensetzung bei Fahrten nach Karlsruhe sind auBerdem mit
unterschiedlicher Besuchshaufigkeit auszumachen. Wie aus
TABELLE 2.04 ersichtlich ist, fahren 81,8 % der taglich oder
mehrmals pro Woche nach Karlsruhe Fahrenden alleine, 6,8 %
befinden sich in Begleitung von Kollegen. Hingegen sind fir
diese Befragten, groBtenteils Ausbildungs- und Berufspendler,
die Ubrigen Fahrtkonstellationen mit Partner (10,9 %), Familie
(10,9 %) oder Freunden (7,8 %) relativ selten. Ein ganz ande-
res Muster zeigt sich bei der Gruppe der weniger als einmal im
Monat nach Karlsruhe fahrenden Regionsbevélkerung. Zwar
sind auch diese in den meisten Fallen alleine (32,5 %), beina-
he genauso oft befinden sie sich aber in Begleitung des Part-
ners (32,2 %) oder von Freunden (28,8 %), wenn sie Karlsru-
he zum Einkaufen oder fir Freizeitaktivitaten besuchen.

TABELLE 2.03 FAHRTKONSTELLATIONEN BEI FAHRTEN NACH KARLSRUHE NACH TEILREGIONEN UND GESCHLECHT 2012 "

Mit wem fahren Sie in Befragte davon aus der Teilregion ...

der Regel nach insgesamt  Gemeinden des | Ubriger Landkreis |~ Nordlicher Stdlicher Stadt Landau und Ubrige | Nordelsass
Karlsruhe? Nachbarschafts- Karlsruhe, Landkreis Landkreis Verbandsgemeinde | Stidpfalz

verbands Remchingen, Rastatt Rastatt und Landau-Land
Bad Herrenalb Baden-Baden

alleine 49,3 % 66,8 % 49,4 % 47,6 % 40,8 % 32,4% 53,4% 22,5%
mit dem Partner 26,1 % 17,1 % 23,5 % 34,0 % 28,3 % 35,3% 23,7% 45,0%
mit der Familie 21,8 % 17,1 % 18,5 % 30,6 % 28,3 % 29,4% 14,5% 20,0%
mit Freunden 19,3 % 13,1 % 25,6 % 19,7 % 16,3 % 17,6% 16,8% 22,5%
mit Kollegen 1,9 % 1,5 % 22% 1,4 % 0,5% 4,4% 2,3% 5,0%
Befragte mit Antwort 1.093 199 324 147 184 68 131 40

1) Mehrfachnennungen waren mglich, daher Summen groBer als 100%.

TABELLE 2.04 HAUFIGKEIT DER FAHRTEN NACH KARLSRUHE NACH FAHRTKONSTELLATION "

Mit wem fahren Sie in der Befragte Wie haufig fahren Sie nach Karlsruhe?
Regel nach Karlsruhe? insgesamt taglich oder einmal pro Woche zwei- bis dreimal einmal im Monat | weniger als einmal
mehrmals pro Monat im Monat
pro Woche
alleine 49,4 % 81,8 % 55,6 % 66,0 % 44,1 % 32,5%
mit dem Partner 26,1 % 10,9 % 28,7 % 18,6 % 29,0 % 32,2 %
mit der Familie 21,7 % 10,9 % 19,4 % 15,5 % 24,4 % 20,7 %
mit Freunden 19,3 % 7,8 % 20,4 % 19,6 % 21,9 % 28,8 %
mit Kollegen 1.9 % 6.8 % 2,1% 0.7 % 1,0 %
Befragte mit Antwort 1.092 192 108 97 279 416

1) Mehrfachnennungen waren méglich, daher Summen groBer als 100%.




2.2 ANLASS FUR FAHRTEN
NACH KARLSRUHE

Neben den Fahrgewohnheiten der Regionsbevélkerung inter-
essieren auch die Beweggrlinde, die zum Besuch des Oberzen-
trums Karlsruhe veranlassen.

Denken Sie einmal daran, was Sie im Laufe eines Jahres bei ei-
nem Besuch in Karlsruhe so alles unternehmen oder erledigen.
Sagen Sie mir bei folgenden Dingen jeweils einfach ,ja” oder
«nein”, ob das auf Sie zutrifft?

Der am haufigsten genannte Grund, nach Karlsruhe zu
kommen, ist — wie in den zurickliegenden Umfragen — das
Einkaufen. An der Spitze steht mit 87,3 % das Einkaufen in
der FuBgangerzone, gefolgt vom Anteil derer, die gezielt zum
Einkaufen das Einkaufszentrum Ettlinger Tor (ECE-Center) an-
steuern (79,9 %). Ein weiterer Publikumsmagnet ist mit 79 %
das Schloss und der Schlossgarten. An vierter Stelle erféhrt die
Uber die Grenzen Karlsruhes hinaus bekannte Weihnachtsstadt
Karlsruhe mit Christkindlesmarkt und Eislaufen (76 %) groBen
Zulauf.

Der Anteil der Regionsbevolkerung, der im Laufe des Jahres
das ECE-Center besucht, ist seit 2009 um 5,9 Prozentpunkte
gestiegen, im Vergleich zur Regionsumfrage 2006 entspricht
das sogar einem Plus von 20 Prozentpunkten. Im gleichen
Zeitraum ist der Anteil der gezielt in der FuBgangerzone
Einkaufenden nur unwesentlich zurlickgegangen: Um einen
Prozentpunkt seit 2009 und um 2,5 Prozentpunkte seit 2006.
Schloss und Schlossgarten kénnen erneut mit beinahe kon-
stanten Besuchsraten gegenlber 2009 (79,1 %) ihre starke
Anziehungskraft beweisen, die seit 2006 (59,4 %) um 19,6
Prozentpunkte zugenommen hat. Auf etwa gleichem Rang
blieben Essen gehen (64,7 %), der Besuch von Zoo / Stadt-
garten (63,2 %) und Messen (59,2 %) und Theater / Konzerte
(58 %). AuBerdem werden von Uber der Halfte der Befragten
als Besuchsgrund in Karlsruhe das Aufsuchen von Kranken-
hdusern, Arzten (54,1 %), sowie der Besuch von Museen und
Ausstellungen (50,4 %) angefihrt. Alle Ergebnisse sind im
Vergleich in ABBILDUNG 2.09 zusammengestellt.
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Neben dem stark gestiegenen Anteil an Besuchen mit Ziel
ECE-Center, ist ein Besuch des Filmpalasts am ZKM der einzige
weitere Besuchsgrund, der in den letzten sechs Jahren stetig
an Bedeutung gewonnen hat (2012: 49,4 %). Der Besuch
eines Kinos in der Innenstadt entwickelte sich davon unabhan-
gig von 2006 auf 2009 leicht steigend, von 2009 auf 2012
wieder leicht riicklaufig. Konstant zurlick ging hingegen der
Anteil der Regionsbefragten, die die Karlsruher Mess” besuch-
ten von rund 38 %, auf aktuell nur noch 24 %. Neu erfasst
wurde der Besuch des im Jahr 2008 eroffneten Europabads.
Dorthin zog es im Laufe des Jahres 22,9 % aller Befragten in
der Region. Der Besuch anderer Frei- und Hallenbader ging im
Vergleich zu 2009 um 5,7 Prozentpunkte auf aktuell 15,9 %
zurlick, was allerdings gegentiber 2006 dennoch einem Zu-
wachs um 4,8 Prozentpunkte entspricht.

Frauen geben haufiger an, den Zoo zu besuchen (67,8 %)

als Manner (58 %). Eine Mannerdomane stellt wiederum der
Besuch von Sportveranstaltungen dar: Nur 21,2 % der Frauen,
aber 39,3 % der befragten Manner in der Region besuchen
z.B. Veranstaltungen des KSC, Basketball oder Stadtmarathon
(vgl. TABELLE 2.05).

AuBerdem zeigen sich deutliche Besuchsunterschiede nach
dem Alter der befragten Regionsbevdlkerung. Es gibt zahl-
reiche Anlasse flr einen Besuch Karlsruhes, die vor allem fur
die jingste Befragtengruppe der 18- bis 30-Jahrigen relevant
sind. Allen voran das Einkaufen im ECE-Center (92,4 %), der
Besuch des Filmpalasts am ZKM (73,9 %), von Diskotheken
und ahnlichem (77,1 %). Doch auch Freizeitaktivitaten wie
der Besuch von ,,Das Fest” (55,4 %) und des Europabades mit
43,9 % Uberwiegen in der jungen Regionsbevdlkerung deut-
lich. Von der altesten Befragtengruppe mit 75 Jahren und alter
werden besonders haufig Besuche von Zoo und Stadtgarten
(76,6 %) und das Aufsuchen von Krankenhéusern, Arzten und
Facharzten (65,6 %) genannt.

www.karlsruhe.de




22 | REGIONSUMFRAGE 2012 — KARLSRUHE AUS SICHT DER REGION

ABB. 2.09 ANLASSE FUR EINEN BESUCH IN KARLSRUHE 2006, 2009 UND 2012

Was unternehmen oder erledigen Sie bei einem Besuch in Karlsruhe im Laufe eines Jahres?

I J
87,3 %

Einkaufen in der FuBgdngerzone

Einkaufen im Einkaufszentrum | \

Ettlinger Tor — 79,9 %

Besuch von Schloss/Schlossgarten
79,0 %

Besuch der Marchenhaften \ |

Weihnachtsstadt/Christkindlesmarkt — 76,0 %

Essen gehen 54,7 %

Besuch Zoo/Stadtgarten
63,2 %

Besuch von Messen
59,2 %

Besuch von Theater, Konzerten usw.
58,0 %

Aufsuchen von Krankenhéusern, | \

Arzten, Fachérzten —_}54'1 %

Besuch von Museen und Ausstellungen
50,4 %

Besuch des Filmpalasts am ZKM
— 49,4 %

Besuch des ZKM
—m‘ %

Einkaufen in Fachmarkten oder | \

Supermarkten auBerhalb der Innenstadt —?2 %

Besuch von Diskotheken, Clubs, Kneipen
36,2 %

Besuch von Events auf dem Marktplatz
—72‘,4 %

Besuch von Veranstaltungen im Tollhaus, | \

Tempel, Sandkorntheater usw. ——‘31,3 %

Besuch von Sportveranstaltungen
29,7 %

Besuch eines Kinos in der Innenstadt | \

) ) 12006
oder einer Filmveranstaltung —2—6,‘2 %
02009

Besuch des Open-Air-Konzerts "Das Fest 55% 22012

o ]
Besuch der Karlsruher Mess
24,1 %

Besuch des Europabades *
22,9 %

Besuch anderer Frei- oder Hallenbader
) 15,9 %
Aufsuchen von Anwalten,

Steuerberatern, Banken 15,9 %

Arbeiten in Karlsruhe 15,6 %

Behdrdengénge

Besuch anderer Sporteinrichtungen
(Tennis, Fitnesscenter etc.)

Berufsausbildung/Lehre/Schule/Hochschule

0% 20% 40% 60% 80% 100%

* 2012 erstmals gesondert abgefragt
Basis: 1.100/ 1.097 / 1.098 Befragte mit Antwort
Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2006 / 2009 / 2012
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TABELLE 2.05 WICHTIGSTE ANLASSE FUR EINEN BESUCH IN KARLSRUHE NACH ALTER UND GESCHLECHT 2012

Denken Sie einmal daran, was Sie bei einem Besuch in Karlsruhe im Befragte davon davon im Alter von ...

Laufe eines Jahres so alles unternehmen oder erledigen. Sagen Sie mir insgesamt Manner| Frauen | 18 bis | 30 bis | 45 bis | 60 bis |75 Jahre
bei den folgenden Dingen jeweils einfach "ja" oder "nein", ob dies auf untter 30| unter 45/ unter 60| unter 75| und
Sie zutrfit 2006 | 2009 | 2012 Jahre | Jahre | Jahre | Jahre | lter
Einkaufen in der FuBgéngerzone 89,8% 883% 87,3%| 84,8% 89,6%| 93,6% 855% 84,2% 89,5% 859%
Einkaufen im Einkaufszentrum Ettlinger Tor 599% 74,0% 79,9 %| 78,2% 81,3%| 92,4% 84,7% 851% 70,7% 453%
Besuch von Schloss/Schlossgarten 594 % 791% 79,0 %| 78,4% 79,5% 76,4% 73,8% 76,7% 86,4% 82,8%
Besuch der Weihnachtsstadt Karlsruhe (z.B. Christkindlesmarkt) 759% 728 % 76,0%| 74,5% 77,2%| 80,3% 77,4% 76,7% 74,1% 64,1%
Essen gehen 633 % 655% 64,7%) 69,6% 60,3%| 80,3% 67,7% 582% 61,2% 64,1%
Besuch von Zoo/Stadtgarten 559% 74,1% 63,2%| 58,0% 67,8% 40,8% 66,1% 60,6% 72,8% 76,6%

Besuch von Messen (Offerta, Giardina, INVENTA, ART-Karlsruhe usw.) | 57,9 % 62,5% 59,2 %| 58,9% 59,4%| 43,9% 56,0% 657% 64,3% 51,6%
Besuch von Theaterveranstaltungen, Konzerten, Musikveranstaltungen |52,1% 60,3 % 58,0 % 58,0% 58,0%| 56,7% 54,8% 59,1% 62,2% 48,4%

Aufsuchen von Krankenhdusern, Arzten, Facharzten 49,7% 553 % 54,1%| 50,0% 57,7%| 34,4% 51,2% 54,6% 63,9% 65,6%
Besuch von Museen und Ausstellungen 54,2% 60,8% 50,4 %| 479% 52,6%| 255% 50,0% 52,5% 61,2% 51,6%
Besuch des Filmpalasts am ZKM 440% 46,9 % 49,4 %| 48,1% 50,5%| 73,9% 60,1% 52,8% 32,7% 6,3%
Besuch des ZKM 489% 533% 48,4%| 47,1% 49,5%| 382% 48,8% 54,3% 48,6% 39,1%
Einkaufen in Fachmérkten oder Supermarkten auBerhalb der Innenstadt| 34,2 % 42,3 % 38,2 %| 42,6% 34,2%| 30,6% 44,0% 40,3% 38,8% 20,3%
Besuch von Diskotheken, Clubs, Tanzlokalen, Kneipen 36,1% 37,1% 36,2%]| 43,2% 30,1%| 77,1% 46,0% 32,2% 18,0% 3,1%
Besuch von Events auf dem Marktplatz (Fischmarkt usw.) 358% 354% 32,4%) 304% 34,2%| 29,9% 36,3% 31,9% 34,0% 18,8%
Besuch von Veranstaltungen im Tollhaus, Sandkomtheater usw. 253% 328% 31,3%| 27,8% 34,4%| 21,0% 31,9% 373% 33,7% 12,5%
Besuch von Sportveranstaltungen (KSC, Stadtmarathon usw.) 26,7% 347% 29,7%| 393% 21,2%| 47,1% 351% 27,8% 228% 7,8%
Besuch eines Kinos in der Innenstadt oder einer Filmveranstaltung 254% 297 % 26,2%| 253% 27,1%| 41,4% 262% 27,2% 21,4% 6,3%
Besuch des Open-Air-Konzerts "Das Fest" 281% 345% 25,8 %| 29,0% 22,9%]| 554% 29,0% 251% 12,6% 4,7%
Besuch der Karlsruher Mess' 378% 356% 24,1%| 263% 223%| 31,8% 22,6% 23,6% 23,8% 156%

- 22,9%)| 243% 21,6%| 439% 31,5% 203% 11,2% 47%

Besuch des Europabades * - }
16,0% 15,9 %| 16,5% 154%| 10,8% 17,7% 17,0% 16,3% 14,1%

Aufsuchen von Anwdlten, Steuerberatern, Banken, Bausparkassen 15,4 %

Besuch anderer Frei- und Hallenbéader 11.1% 21,6% 159 %| 152% 16,6%| 17,8% 23,0% 164% 112% 3,1%
Arbeiten in Karlsruhe 135% 157 % 15,6 %| 17,3% 14,0%| 11,5% 258% 22,1% 51% -
Behordengdnge 154% 186% 12,9 %| 14,2% 11,8%| 14,0% 13,3% 13,7% 11,9% 9,4%
Besuch anderer Sporteinrichtungen (Fitnesscenter usw.) 58% 67% 65%| 78% 53%| 89% 65% 72% 58% -
gehe in Karlsruhe zur Berufsausbildung/Lehre/Schule/Hochschule 36% 32% 51%| 74% 31%| 268% 16% 24% 03% 16%
Befragte mit Antwort 1.100 1.097 1.098 514 584 157 248 335 294 64

* 2012 erstmals gesondert abgefragt

Mit wachsender Distanz zum Oberzentrum Karlsruhe veran- suchen von Anwalten, Steuerberatern, Banken und Bauspar-
dern sich auch die Besuchsanlasse (TABELLE 2.06). Besonders kassen (31,2 %) sind vorwiegend fur die Regionsbevolkerung
sticht hierbei hervor, dass die Bevolkerung aus den Nachbar- des Nachbarschaftsverbands relevant. Im Vergleich zu den
schaftsgemeinden kulturelle Veranstaltungen wie Theater anderen Teilrdumen der Region fallt auBerdem auf, dass unter
und Konzert (67,3 %), Museen und Ausstellungen (63,4 %), den Befragten dieser nahegelegenen Gemeinden der Anteil
Veranstaltungen im Tollhaus, Tempel und Sandkorntheater der Besucher des Europabades (24,3 %) nur leicht Gber dem
(51 %) und von Kinos in der Innenstadt (40,1 %) im Laufe Durchschnitt (22,9 %) liegt, wahrend der Besuch von anderen
eines Jahres Uberdurchschnittlich haufig besucht. Doch auch Frei- und Hallenbadern (29,2 %) fir diese einen besonderen
die Erledigung von Behordengangen (24,8 %) und das Auf- Stellenwert genieft.

www.karlsruhe.de
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Die Bewohner des Ubrigen Landkreises Karlsruhe, Remchingen  Land steuern mit 94,2 % Uberdurchschnittlich haufig die

und Bad Herrenalb suchen im Laufe eines Jahres besonders FuBgdngerzone an, um dort einzukaufen und besuchen auBer-
haufig die FuBgangerzone (92,9 %) und das Einkaufszentrum  dem haufig Diskotheken, Tanzlokale und Kneipen (43,5 %).
Ettlinger Tor (86,5 %) auf. Ein ahnliches Muster zeigt sich bei In der Ubrigen Stdpfalz fallt hingegen auf, dass mit 64,9 %
der Regionsbevélkerung aus dem nérdlichen Landkreis Rastatt,  Uberdurchschnittlich viele Befragte im Laufe des Jahres Kran-

von denen 91,2 % die FuBgdngerzone und 85,7 % das ECE- kenh3user, Arzte oder Facharzte aufsuchen. Die bei ihren
Center zum Einkaufen ansteuern. Besuchen die Bundesgrenze Uberschreitenden Personen aus

dem Nordelsass lassen sich vor allem vom Zoo/ Stadtgarten
Befragte aus dem stdlichen Landkreis Rastatt und Baden- (82,5 %) sowie vom Einkaufen in Fachmarkten oder Super-
Baden nutzen vor allem die Moglichkeiten des Besuchs im markten auBerhalb der Stadt (52,5 %) anlocken.

Karlsruher Zoo/Stadtgarten (71,6 %) und im ZKM (51,4 %).
Besucher Karlsruhes aus der Stadt Landau und VG Landau

TABELLE 2.06 WICHTIGSTE ANLASSE FUR EINEN BESUCH IN KARLSRUHE NACH TEILREGIONEN 2012

Denken Sie einmal daran, was Sie bei einem Besuch in Karlsruhe im Laufe | Befragte davon aus ...

eines Jahres so alles unternehmen oder erledigen. Sagen Sie mir bei den insgesamt | Gemeinden Ubriger LK | Nérd!. Sidl. Stadt | Ubrige | Nord-
folgenden Dingen jeweils einfach "ja" oder "nein", ob dies auf Sie zutrifft. des Karlsruhe | Landkreis| Landkreis | Landau | Siid- | elsass

Nachbar- | Remchin- | Rastatt | Rastattu.| und VG | pfalz
schafts- | gen, Bad Baden- | Landau-
2012 | verbands | Herrenalb Baden Land

Einkaufen in der FuBgéngerzone 87,3% 80,7% 929% 91.2%  84,7%  94,2% 779% 92,5%
Einkaufen im Einkaufszentrum Ettlinger Tor 79,9% 79,2% 86,5% 857%  738%  69,6% 74,8% 70,0%
Besuch von Schloss/Schlossgarten 79,0% 88,6% 798% 83,7%  76,0%  71,0% 69,5% 65,0%
Besuch der Weihnachtsstadt Karlsruhe (z.B. Christkindlesmarkt) 76,0% 84,2% 798% 796%  63,4%  652% 73,3% 75,0%
Essen gehen 64,7% 64,9% 68,7%  68,7% 57,9% 63,8% 61,1% 60,0%
Besuch von Zoo/Stadtgarten 63,2% 62,9% 54,6% 70,7%  71,6% 55,1% 63,4% 82,5%
Besuch von Messen (Offerta, Giardina, INVENTA, HOGAKA usw.) 59,2% 68,3% 62,3% 68,7% 53,6%  42,0% 51,9% 32,5%
Besuch von Theaterveranstaltungen, Konzerten, Musikveranstaltungen 58,0% 67,3% 61,3% 52,4% 51,9% 55,1% 58,8% 35,0%
Aufsuchen von Krankenhausern, Arzten, Facharzten 54,1% 68,3% 50,6% 59,2%  41,5% 50,7% 64,9% 20,0%
Besuch von Museen und Ausstellungen 50,4% 63,4% 439% 585%  492%  42,0% 473% 37,5%
Besuch des Filmpalasts am ZKM 49,4% 62,4% 46,9% 63,3%  383%  43,5% 46,6% 22,5%
Besuch des ZKM 48,4% 62,4% 44.8%  49,0% 51,4% 449% 41,2% 20,0%
Einkaufen in Fachmarkten oder Supermarkten auBerhalb der Innenstadt 38,2% 59,4% 353% 354%  240%  21,7% 39,7% 52,5%
Besuch von Diskotheken, Clubs, Tanzlokalen, Kneipen 36,2% 42,1% 41,7% 293%  268%  43,5% 33,6% 27,5%
Besuch von Events auf dem Marktplatz (Fischmarkt, Brigandefeschd usw.) 32,4% 47,5% 258% 429%  235%  29,0% 29,0% 30,0%
Besuch von Veranstaltungen im Tollhaus, Tempel, Sandkorntheater usw. 31,3% 51,0% 276% 34,7%  23,0%  29,0% 252% 12,5%
Besuch von Sportveranstaltungen (KSC, Basketball, Stadtmarathon usw.) 29,7% 33,7% 356% 34,7%  224%  27,5% 19.8% 12,5%
Besuch eines Kinos in der Innenstadt oder einer Filmveranstaltung 26,2% 40,1% 242%  28,6% 175%  31,9% 19,1% 17,5%
Besuch des Open-Air-Konzerts "Das Fest" 25,8% 31,2% 27,0%  252%  20,2%  31,9% 24,4% 10,0%
Besuch der Karlsruher Mess' 24,1% 36,1% 206% 33,3% 18,0% 17,4% 16,0% 25,0%
Besuch des Europabades 22,9% 24.3% 26,7% 19,0%  21,9% 18,8% 18,3% 25,0%
Aufsuchen von Anwalten, Steuerberatern, Banken, Bausparkassen 15,9% 31,2% 13,2% 17,0% 8,2% 8,7% 153% 7,5%
Besuch anderer Frei- und Hallenbader 15,9% 29,2% 13,8%  10,9% 13,1% 14,5% 13,7% 7,5%
Arbeiten in Karlsruhe 15,6% 22,8% 153% 17,0% 5,5% 11,6% 18,3% 20,0%
Behdrdengange 12,9% 24,8% 129% 11,6% 9,3% 72% 3,1% 17,5%
Besuch anderer Sporteinrichtungen (Tennis-/Squash-Anlage usw.) 6,5% 11,4% 4,3% 3,4% 6,0% 13,0% 6,9%
gehe in Karlsruhe zur Berufsausbildung/Lehre/Schule/Hochschule 5,1% 5,0% 6,7% 5,4% 2,7% 43% 53% 2,5%
Befragte mit Antwort 1.098 202 326 147 183 69 131 40




2.3 INFORMATIONSQUELLEN

/U KULTURELLEN VERAN-
STALTUNGEN

Verschiedenste Informationsquellen bieten der Bevélkerung
im Umland des Oberzentrums Informationen Uber die Veran-
staltungen in der Kulturstadt Karlsruhe. Da sich diese Medien
oftmals gegenseitig erganzen, konnten die Befragten mehrere
Wege der Informationsgewinnung nennen.

Wie informieren Sie sich meistens iiber kulturelle Veranstaltun-
gen in Karlsruhe?

ABBILDUNG 2.10 zeigt, wie sich die Informationskanale,
bezogen auf den kulturellen Sektor in Karlsruhe, fir die Regi-
onsbevolkerung in den letzten Jahren seit 2006 verandert ha-
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ben. Die Uberall spirbare Ausweitung der Rolle des Internets
zeigt sich auch in diesem Bereich. Das Internet stellt 2012 mit
53 % nun die wichtigste Saule der Informationsgewinnung
Uber kulturelle Veranstaltungen fir die Regionsbevolkerung
dar. An zweiter Stelle rangieren erstmals die Tageszeitungen
mit 43,8 %, Sonntagszeitungen werden von 16,7 % der
Befragten herangezogen. Der drittwichtigste Weg, um Veran-
staltungsinformationen zu erhalten, ist fir die Regionsbevol-
kerung die Mund-zu-Mund-Propaganda (26,2 %). Wahrend
das Kulturmagazin ,Klappe auf” (6,6 %) tber die Jahre an
Relevanz gewinnt, wird der Rundfunk (4,1 %) immer seltener
genutzt.

In den Dreijahresschritten der Regionsumfrage stieg der Anteil
derer, die das Internet zur Information Uber Kulturveranstal-
tungen in Karlsruhe nutzen von 29 % (2006) Uber 41,7 %
(2009) auf 53 % im Jahr 2012 an, womit dem Internet erst-
mals der Spitzenplatz gehort.

Wie informieren Sie sich meistens tiber kulturelle Veranstaltungen in Karlsruhe?

ABB. 2.10 INFORMATIONSQUELLEN ZU KULTURELLEN VERANSTALTUNGEN IN KARLSRUHE 2006, 2009 UND 2012 "

\
Tageszeitung (u.a. BNN)

Mund-zu-Mund-Propaganda |

Wochenblatter (z.B. Kurier)

Sonntagszeitungen (BNN-Der Sonntag/Boulevard Baden)*
Plakate

Kulturmagazin "Klappe auf"

Rundfunk

Flyer, Prospekte, Programme, Veranstaltungskalender

Sonstiges

Basis: 1.018 /993 / 1.055 Befragte mit Antwort
Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2006 / 2009 / 2012

i 1 29,0%
Internet 41,7%
53,0%
167,7%
1'63,9%
43,8%
] 26,2%
21,0%

26,2%
12006
72009
[ 2012

0% 20% 40% 60% 80%

K Mehrfachnennungen waren méglich, daher Summen groBer als 100%. * 2012 erstmals gesondert abgefragt
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TABELLE 2.07 schlUsselt die Informationsquellen fir kulturelle oder auch Rundfunk vor allem fir altere Befragtengruppen

Veranstaltungen in Karlsruhe nach den soziodemografischen wichtig. Dagegen beherrschen sowohl das Internet, als auch
Faktoren Alter und Geschlecht auf. Wahrend es kaum ge- die Mund-zu-Mund-Propaganda das Informationsverhalten vor
schlechtsspezifische Unterschiede gibt, sind Tageszeitungen allem der jingeren Regionsbefragten.

TABELLE 2.07 INFORMATIONSQUELLEN ZU KULTURELLEN VERANSTALTUNGEN NACH ALTER UND GESCHLECHT 2012 "

Wie informieren Sie sich meistens tiber kulturelle Befragte davon davon im Alter von ...
Veranstaltungen in Karlsruhe? insgesamt 18 bis 30 bis 45 bis 60 bis | 75 Jahre
unter 30 | unter45 | unter60 = unter 75 und
2012 Ménner | Frauen Jahre Jahre Jahre Jahre alter
Internet 53,0%  529%  53,0% 83,7% 61,6% 55,0% 35,3% 10,2%
Tageszeitungen 43,8%| 40,6%  46,6% 7,8% 31,8% 49,7% 60,4% 76,3%
Mund-zu-Mund-Propaganda 26,2%  28,1%  24,5% 40,5% 29,4% 23,1% 23,0% 6,8%
Wochenblatter (Wochenblatt/Kurier) 17,6%  17,0%  182% 8,5% 13,1% 18,4% 25,9% 16,9%
Sonntagszeitungen (BNN - Der Sonntag/Boulevard Baden) 16,7% 16.2%  17,1% 11.8% 12,2% 16.3% 24,1% 15.3%
Plakate 13,4%  149%  12,0% 18,3% 18,8% 13.4% 8,3% 1,7%
Klappe auf 6,6% 4,4% 8,6% 1.2% 8,6% 8,4% 4,0%
Rundfunk 4,1% 3,6% 4,5% 0,7% 2,9% 4,1% 6,1% 8,5%
Flyer, Prospekte, Programme, Veranstaltungskalender 4,0% 2,4% 5,4% 3,9% 2,9% 3,1% 6,5% 1,7%
Sonstige 1,1% 0,6% 1,6% 0,7% 1,2% 1,3% 1,4%
Befragte mit Antwort 1.055 495 560 153 245 320 278 59

1) Mehrfachnennungen waren méglich, daher Summen groBer als 100%.

In TABELLE 2.08 werden Unterschiede der Informationsgewin- ~ Mund-Propaganda in den beiden Teilrdumen , Ubriger Land-
nung Uber kulturelle Veranstaltungen nach dem Wohnort der kreis Karlsruhe plus Remchingen und Bad Herrenalb” (34,1 %)

Befragten dargestellt. Nur im Landkreis Rastatt und Baden- und ,Stadt Landau und VG Landau-Land” (37,7 %). Sowohl
Baden sind die Tageszeitungen stets das am haufigsten ge- Wochenblatter (38,8 %) als auch Sonntagszeitungen (32,8 %)
nutzte Medium. Alle anderen Teilraume werden vom Internet spielen vor allem in den Gemeinden des Nachbarschaftsver-
dominiert. Auffallend ist die groBe Bedeutung der Mund-zu- bandes eine Rolle, wo sie teilweise umsonst verteilt werden.

TABELLE 2.08 INFORMATIONSQUELLEN ZU KULTURELLEN VERANSTALTUNGEN NACH TEILREGIONEN 2012"

Wie informieren Sie sich meistens tiber kulturelle Befragte davon aus ...
Veranstaltungen in Karlsruhe? insgesamt| Gemeinden | Ubriger LK Nordlicher | Sdlicher Stadt | Ubrige = Nord-
des Nachbar-|  Karlsruhe | Landkreis | Landkreis | Landau und Sidpfalz| elsass
schafts- | Remchingen, = Rastatt | Rastattund |VG Landau-
verbands | Bad Herrenalb Baden-Baden| Land
2012

Internet 53,0% 57,2% 59,6% 42,2% 44,3% 63,9% 52,8% 36,7%
Tageszeitungen 43,8% 45,8% 34,1% 59,2% 52,3% 32,8% 46,3%  20,0%
Mund-zu-Mund-Propaganda 26,2% 22,4% 34,1% 17,7% 19,3% 37,7%  27,6%  20,0%
Wochenblatter (Wochenblatt/Kurier) 17,6% 38,8% 22,7% 5,4% 9,1% 3,3% 57% 10,0%
Sonntagszeitungen (BNN - Der Sonntag/Boulevard Baden) ~ 16,7% 32,8% 26,8% 6,1% 4,5% 49%  3,3%
Plakate 13,4% 13,4% 15,8% 11,6% 10,8% 213%  6,5% 23,3%
Klappe auf 6,6% 11,9% 8,5% 3,4% 2,3% 66%  24% 10,0%
Rundfunk 4,1% 3,0% 3,2% 9,5% 4,0% 1.6%  41%
Flyer, Prospekte, Programme, Veranstaltungskalender 4,0% 7,0% 3,2% 2,7% 1,1% 82%  49%  33%
Sonstige 1,1% 0,5% 0,3% 2,0% 3,4% 0,8%
Befragte mit Antwort 1.055 201 317 147 176 61 123 30

1) Mehrfachnennungen waren mglich, daher Summen groBer als 100%.
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3. EINSCHATZUNGEN ZUR KARLSRUHER

INNENSTADT

3.1 BEWERTUNG DER KARLS-
RUHER INNENSTADT

Um ein differenziertes Stimmungsbild zu den Qualitaten der
Karlsruher Innenstadt zu erhalten, wurden die Befragten in
der Region gebeten, verschiedene Eigenschaften der City mit
Schulnoten von 1 (,sehr gut”) bis 6 (,,ungentigend”) zu be-
werten.

Sagen Sie mir doch bitte, wie Sie die folgenden Dinge in der
Karlsruher Innenstadt bewerten. Verteilen Sie dazu Schulnoten
von 1 (sehr gut) bis 6 (ungeniigend).

Fur die abgefragten Eigenschaften wurden Durchschnittsnoten
auf Grundlage aller abgegebenen Bewertungen berechnet,
die zwischen 1,9 und 3,1 und damit im Bereich gut bis be-
friedigend liegen (ABBILDUNG 3.01). Die drei am besten be-
werteten Eigenschaften der Karlsruher Innenstadt sind — wie
bereits bei der letzten Umfrage 2009 — die Erreichbarkeit mit
offentlichen Verkehrsmitteln (1,9), das Warenangebot (2,3)
und die Ausstattung mit Cafés und Restaurants (2,4). An
vierter Stelle folgt die Gestaltung der Geschafte (2,5). Im Mit-
telfeld aller Bewertungen mit einer Durchschnittsnote von 2,7
liegen die 6ffentliche Sicherheit auf StraBen und Platzen der
Innenstadt, der Service der Geschafte rund ums Einkaufen, die
Beratung des Verkaufspersonals, die Sauberkeit und die Ge-
staltung der Verbindungswege und Passagen. Im Durchschnitt
mit 2,8 bewerten die Befragten den Gesamteindruck der Stra-
Ben, Platze und Gebaude in der Innenstadt. Etwas kritischer
werden die Erreichbarkeit mit dem Auto (2,9), die Ruhezonen,
Sitzmoglichkeiten und Treffpunkte im Freien (2,9) sowie die
Ausgestaltung der FuBgangerzone (3,1) gesehen.

ABBILDUNG 3.2 zeigt den Anteil der Spitzenbewertungen
Lsehr gut” und ,,gut” an den Bewertungen der abgefragten
Eigenschaften fir die Jahre 2006, 2009 und 2012. Der Ver-
gleich der jingsten Ergebnisse mit denen im Jahr 2009 zeigt,
dass die Befragten alle Eigenschaften kritischer beurteilen

als vor drei Jahren. So bewerten beispielsweise zwar erfreu-
licherweise 82,9 % der Befragten die Erreichbarkeit der Innen-
stadt mit Bus und Bahn als gut oder sehr gut, allerdings lag
dieser Anteil 2009 noch bei 91,5 %. Es ist zu vermuten, dass
diese Verschlechterung nicht zuletzt die baustellenbedingten
Umleitungen und Verspatungen im offentlichen Nahverkehr
widerspiegelt.

Ein gesunkener Anteil der Bestnoten ,,gut” und ,sehr gut”
lasst sich auch bei den anderen abgefragten Eigenschaften
feststellen. Die deutlichsten Verschlechterungen sind in vier
Bereichen erkennbar, deren Qualitat sicherlich durch die
Baustellen beeintrachtigt wird: die Gestaltung der Verbin-
dungswege und Passagen (-18,3 Prozentpunkte), die Ruhe-
zonen, Sitzmdglichkeiten und Treffpunkte im Freien (-17,4 Pro-
zentpunkte), die Sauberkeit (-17,2 Prozentpunkte) und die
Erreichbarkeit mit dem Auto (-16,8 Prozentpunkte).

Gegenlber 2009 verschlechterte Bewertungen sind jedoch
auch in Bereichen ohne direkten Zusammenhang mit den
gegenwartigen Baustellen zu konstatieren, etwa beim Service
der Geschafte rund ums Einkaufen (-11,8 Prozentpunkte),
beim Warenangebot (-8,6 Prozentpunkte) und bei der Bera-
tung durch Verkaufspersonal (-6,3 Prozentpunkte).

www.karlsruhe.de
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ABB. 3.01 DURCHSCHNITTSNOTEN WICHTIGER EIGENSCHAFTEN DER INNENSTADT

Sagen Sie mir doch bitte, wie Sie die folgenden Dinge in der Karlsruher Innenstadt bewerten. Verteilen Sie dazu Schulnoten

von 1 (sehr gut) bis 6 (ungenligend).

Erreichbarkeit mit StraBenbahn und Bus 1.9

Warenangebot 23

Ausstattung mit Cafés, Restaurants 24

Gestaltung der Geschifte 2,5\

Offentl. Sicherheit auf den StraBen und Platzen der Innenstadt

Service der Geschafte rund ums Einkaufen

Beratung durch Verkaufspersonal

Sauberkeit auf den StraBen, Platzen und Griinanlagen
Gestaltung der Verbindungswege und Passagen
Gesamteindruck der StraBen, Platze und Gebaude

Erreichbarkeit mit dem Auto

Ruhezonen, Sitzmdglichkeiten, Treffpunkte im Freien

Ausgestaltung der FuBgéngerzone

3,1

1.5 2,0

Basis: 1.085 Befragte mit Antwort
Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2012

2,5

3,0

35
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ABB. 3.02 ANTEILE DER SPITZENBEWERTUNGEN WICHTIGER EIGENSCHAFTEN DER INNENSTADT
(BEWERTUNGEN MIT "SEHR GUT" UND "GUT") 2006, 2009 und 2012

Sagen Sie mir doch bitte, wie Sie die folgenden Dinge in der Karlsruher Innenstadt bewerten. Verteilen Sie dazu Schulnoten

von 1 (sehr gut) bis 6 (ungentigend).

Erreichbarkeit mit StraBenbahn und
Bus

Warenangebot

Ausstattung mit Cafés, Restaurants

Gestaltung der Geschafte

Offentliche Sicherheit auf den StraBen
und Platzen der Innenstadt

Sauberkeit auf den StraBen, Platzen
und Griinanlagen

Beratung durch Verkaufspersonal

Gesamteindruck der StraBen, Platze
und Gebaude

Gestaltung der Verbindungswege und
Passagen

Service der Geschafte rund ums
Einkaufen

Erreichbarkeit mit dem Auto

Ruhezonen, Sitzmdglichkeiten,
Treffpunkte im Freien

Ausgestaltung der FuBgéngerzone

1 91,8%

| 77

75,8
69,7%

73,7%
63,8%

| 67,4%

63,1%
59,7%
| 66,7%
59,5%
53,99

| 64,1%
48,3%

65,5%
| 53,0%

54,5%
48,2%
| 64,1%
60,1%
| 47,1%
| 68,8%

64,7%

46,4%

| 61,5%

57,5%
| 45,7%

62,2%

59,7%
| 42,9%

| 55,1%

55,4%
| 38,0%
| 51,9%
44,5%
37.3%

1%
%

| 76,4%

91,5%
82,9%

02006
02009
m2012

Basis: 1.084 /1.072 / 1.085 Befragte mit Antwort
Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2006 / 2009 /2012

0% 20% 40% 60% 80%

100%

www.karlsruhe.de
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Besucherinnen und Besucher einer Stadt bewerten diese in der
Regel aufgrund ihrer Wahrnehmung der Innenstadt. Bereits
seit 1997 fragt die Stadt Karlsruhe daher regelmaBig in der
Region nach der Attraktivitat der Karlsruher Innenstadt.

Entspricht die Karlsruher Innenstadt Ihren Vorstellungen von
einem attraktiven Stadtzentrum, oder gibt es da noch Dinge,
die fehlen oder verbessert werden miissten?

Nahezu zwei Drittel der Befragten (63,3 %) — und damit so
viele wie noch nie seit Beginn der Regionsumfragen 1997 —
beurteilen die Attraktivitat der Innenstadt positiv, ein starkes
Drittel (34 %) findet, dass noch Dinge fehlen oder verbessert
werden mussten. Knapp drei Prozent (2,7 %) haben diese Fra-
ge nicht beantwortet, vor allem Befragte, die nur sehr selten
nach Karlsruhe fahren und die Stadt daher kaum kennen. AB-
BILDUNG 3.03 zeigt, dass sich der Anteil der Positivantworten

gegenlber 1997 (51 %) deutlich erhéht hat. Insgesamt ergibt
sich seit 1997 eine fast durchgdngige Aufwartsentwicklung,
die nur bei der letzten Umfrage 2009 unterbrochen wurde,
als der Anteil positiver Antworten mit 51,2 % wieder auf das
Niveau von 1997 zurlckfiel. Im Jahr 2012 hat sich der positive
Trend der friheren Jahre jedoch fortgesetzt.

Eine Differenzierung nach Altersgruppen zeigt, dass beson-
ders die jingeren Befragten die Karlsruher Innenstadt positiv
bewerten (vgl. TABELLE 3.01): Fast drei Viertel (74,5 %) der
Befragten unter 30 Jahre geben an, die Karlsruher Innenstadt
entspreche ihren Vorstellungen von einem attraktiven Stadt-
zentrum (vgl. Anhangtabelle 3.14). In den mittleren Alters-
gruppen liegt dieser Anteil mit 56 % (30 bis unter 45 Jahre)
bzw. 57,9 % (45 bis unter 60 Jahre) dagegen etwas niedri-
ger, wéhrend Altere ab 60 Jahre mit einem Positivanteil von
68,4 % wiederum zufriedener mit der Karlsruher Innenstadt
sind.

die fehlen oder verbessert werden mussten?

ABB. 3.03 EINSCHATZUNG DER KARLSRUHER INNENSTADT ALS ATTRAKTIVES STADTZENTRUM
Entspricht die Karlsruher Innenstadt Ihren Vorstellungen von einem attraktiven Stadtzentrum, oder gibt es da noch Dinge,

2,7%

0
100% o 3%

10,3%

80% +—

38,0% £

38,7%

60% -

40%

20%

0% -
1997 2000 2003

Basis: 662/ 1.028 /1.060 / 1.103/ 1.108 / 1.100 Befragte

4,1% 5,3%

35,9% 340% |
43,5%

2006 2009 2012

O keine Antwort, kenne Karlsruhe kaum
Des fehlt einiges, Verbesserungen notig

M entspricht den Vorstellungen

Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfragen 1997 / 2000 / 2003 / 2006 / 2009 / 2012




AMT FUR STADTENTWICKLUNG | 31

TABELLE 3.01 EINSCHATZUNG DER KARLSRUHER INNENSTADT ALS ATTRAKTIVES STADTZENTRUM

Entspricht die Karlsruher Innenstadt lhren Vorstellungen von | Befragte davon davon im Alter von ...
einem attraktiven Stadtzentrum, oder gibt es da noch Dinge,  insgesamt 18 bis 30 bis 45 bis 60 bis 75 Jahre
die fehlen oder verbessert werden miissten? unter30 | unterdS | unter60 | unter 75 und
2012 Manner | Frauen Jahre Jahre Jahre Jahre alter
entspricht den Vorstellungen 63,3% 64,5%  62,2% 74,5% 56,0% 57,9% 68,4% 68,8%
es fehlt einiges, Verbesserungen notig 34,0% 331%  34,8% 24,8% 42,3% 38,3% 29,3% 23,4%
keine Antwort, kenne Karlsruhe kaum 2,7% 2,3% 3,1% 0,6% 1,6% 3,9% 2,4% 7,8%
Befragte mit Antwort 1.100 516 584 157 248 337 294 64
ABBILDUNG 3.04 zeigt, dass die Bewertung der Karlsruher Stadtzentrum sehen, liegt dieser Anteil in den drei Teilraumen
Innenstadt regional ebenfalls unterschiedlich ausfallt: Wah- Ubriger Landkreis Karlsruhe zusammen mit den Gemeinden
rend im Nachbarschaftsverband Karlsruhe (47 %) und in der Bad Herrenalb und Remchingen (74 %), Landkreis Rastatt
Ubrigen Sldpfalz (47,3 %) nur knapp die Halfte der Befrag- nordlicher Teil (74,2 %) und Nordelsass (75 %) deutlich héher
ten die Karlsruher Innenstadt uneingeschrankt als attraktives bei etwa drei Viertel.

ABB. 3.04 EINSCHATZUNG DER KARLSRUHER INNENSTADT ALS ATTRAKTIVES STADTZENTRUM NACH TEILRAUMEN

Entspricht die Karlsruher Innenstadt Ihren Vorstellungen von einem attraktiven Stadtzentrum, oder gibt es da noch Dinge, die fehlen oder
verbessert werden mussten?

2,0% 1,2% 2,0% 2,7%
0, ' ’ 1
100% 3% 6.1% 7 5%
24,8% 9
) o 23,8% 143% 17.5%
80% +—— ! 34,8%
46,6%
60%
40%
20%
0%
Gemeinden des Ubriger Landkreis Nordlicher Stdlicher Stadt Landau und  Ubrige Stidpfalz Nordelsass
Nachbarschafts- Karlsruhe, Landkreis Landkreis Verbandsgemeinde
verbands Remchingen, Rastatt Rastatt und Landau-Land
Bad Herrenalb Baden-Baden

O keine Antwort, kenne Karlsruhe kaum
O es fehlt einiges, Verbesserungen nétig
& entspricht den Vorstellungen

Basis: 1.100 Befragte
Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2012

www.karlsruhe.de
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Festzustellen ist zudem ein Zusammenhang zwischen der Ein-
schatzung zur Attraktivitat der Innenstadt mit der Besuchshau-
figkeit der Befragten: Je haufiger Karlsruhe aufgesucht wird,
desto niedriger liegt der Anteil der Positivantworten. So ist von
den Befragten, die taglich oder mehrmals pro Woche nach
Karlsruhe kommen, nur knapp die Halfte (48,2 %) zufrieden
mit der Innenstadt, wahrend 51,8 % Verbesserungsbedarf
sehen. Seltenere Gaste sehen dagegen auch weniger Verbes-
serungsbedarf. Eine nahe liegende Erkldrung ist, dass haufige-
re Besucherinnen und Besucher die Stadt besser kennen und
vielfaltiger nutzen und daher auch eher verbesserungswirdige
Aspekte wahrnehmen.

3.2 VERBESSERUNGSVOR-
SCHLAGE FUR DIE CITY

Befragte, die Verbesserungen in der Innenstadt gefordert ha-
ben, wurden in einer offenen Frage ohne Antwortvorgaben
um konkrete Vorschlage gebeten.

Sie haben gesagt, es sind Verbesserungen nétig. An was denken
Sie dabei vor allem?

Insgesamt haben 362 Befragte Verbesserungsvorschlage
gemacht. ABBILDUNG 3.05 zeigt, dass die Reduzierung der
Baustellen ganz oben auf der Wunschliste der Befragten steht:
31,2 % der Befragten mit Antwort sprechen sich fir weniger
Baustellen aus. Bei den Befragungen 2006 und 2009 spielte
dieser Aspekt nahezu keine Rolle, da die Bauarbeiten der
Kombilésung noch nicht begonnen hatten. An zweiter Stelle
mit 28,5 % folgt der Wunsch nach mehr Flair, schén gestalte-
ten Platzen mit Sitzmoglichkeiten und einem schdneren Stadt-
bild. Dieses Thema ist im Vergleich zu den zurlickliegenden
Befragungen ebenfalls wichtiger geworden.

An dritter Stelle steht mit 22,9 % der Wunsch nach attrakti-
veren Einkaufsmoglichkeiten und einem breiten Angebot an
individuellen Fachgeschéften. Dieses Anliegen ist im Vergleich
zu den Vorjahren kontinuierlich in seiner Bedeutung rick-
ldufig. Noch weitaus starker an Bedeutung verloren hat die
Forderung nach einer Reduzierung der StraBenbahnen in der
FuBgéngerzone: Wahrend 2009 noch ein Anteil von 42,8 %
der Antworten auf diesen Aspekt entfiel, sind es nunmehr nur
noch 16,9 %, haufig verbunden mit der Erwartung, dass sich
die Situation mit der Umsetzung der Kombilésung verbessern
werde.

Weitere Anliegen sind ,mehr (StraBen-)Cafés, mehr (AuBen-)
Gastronomie” (10,5 %), ,mehr Grin” (8,3 %) und ,mehr
bzw. glnstigere Parkmadglichkeiten” (4,1 %). Die weiteren

in ABBILDUNG 3.05 dargestellten Verbesserungsvorschlage
wurden von jeweils unter 4 % der Befragten mit Antwort
genannt.
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ABB. 3.05 VERBESSERUNGSVORSCHLAGE FUR DIE KARLSRUHER INNENSTADT AUS SICHT DER BEFRAGTEN IN DER REGION "

Sie haben gesagt, es sind Verbesserungen nétig. An was denken Sie dabei vor allem?

Baustellen reduzieren
31,2%

mehr Flair, ruhigere Platze, schoneres Stadtbild, Sitzgelegenheiten
28,5%

attraktivere, individuelle Geschéfte, Fachgeschafte
22,9%

zuviele StraBenbahnen, mit Kombi-Ldsung besser

mehr (StraBen-)Cafés, (AuBen-)Gastronomie

mehr Grlin

mehr Parkmdglichkeiten, giinstigere Parkgebthren
zu hektisch, zu laut, zu voll

zu viel Verkehr

keine Tieferlegung der StraBenbahn

zu groB, uniibersichtlich, weite Wege

bessere OPNV-Anbindung

Sauberkeit verbessern

mehr Kultur, Veranstaltungen

32006

(abends) zu wenig los
H0.8% 02009
Spielmdglichkeiten fir Kinder, Kinderbetreuung Fl @2012

0,3%
Verkehrssituation, -fiihrung,-beschilderung verbessern &I
zu viele Bettler, Obdachlose, komische Leute Dil
Sonstiges
2,2%
0% 10% 20% 30% 40% 50%

1) Mehrfachnennungen waren méglich, daher Summen mehr als 100%.
Basis: 390 / 472 / 362 Befragte mit Antwort
Stadt Karlsruhe, Amt fir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2006 / 2009 / 2012

www.karlsruhe.de
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Darlber hinaus hatten die Befragten die Gelegenheit, konkre-
te Vorschlage fur zusatzliche Einzelhandelsangebote zu ma-
chen. Diese Frage wurde bei den friheren Befragungen nicht
gestellt, so dass kein Zeitvergleich moglich ist.

Wenn Sie an den Einzelhandel in der Karlsruher Innenstadt
denken, fallen lhnen da Branchen oder Angebote ein, die Sie
vermissen?

Diese Frage wurde von 880 Befragten beantwortet. Fast drei
Viertel (73,3 %) von diesen 880 Personen vermissen nach ei-
genen Angaben keine Branchen oder Angebote in der Karlsru-
her Innenstadt (ABBILDUNG 3.06). Bei den Jingeren unter 30
Jahre sind sogar 79,4 % zufrieden mit dem bestehenden An-
gebot. Allgemein mehr Fachgeschafte, mehr inhabergefiihrte
und alteingesessene Geschafte wiinschen 14,3 % der Befrag-
ten mit Antwort. In diesem Zusammenhang wird vor allem der

Riickgang inhabergeflhrter Geschafte und Traditionsbetriebe
beklagt. Ein zu geringes Angebot im Bereich Haushaltswaren
und Porzellan bemangeln 6 %, haufig wird dabei auf die
SchlieBung von Hammer & Helbling verwiesen, vereinzelt fallt
auch der Name Wohischlegel. Vor allem Befragte im Alter ab
60 Jahren sehen hier Bedarf. Individuelle Modegeschafte, vor
allem im mittleren und gehobenen Segment bzw. fir mittlere
und altere Altersgruppen wiinschen 5 %. Teilweise wird dabei
eine Dominanz von Ketten und Billiganbietern fiir ein vorwie-
gend jugendliches Publikum kritisiert. Zusatzlich sehen 1,5 %
der Befragten Bedarf im Bereich Herrenbekleidung, meist ver-
bunden mit dem Namen Hiller.

Jeweils mehr als ein Prozent der Nennungen entfallen auBer-
dem auf Kaufhduser (1,9 %), genannt werden insbesondere
das ehemalige Kaufhaus Schneider und Hertie, Spielwaren
(1,9 %) mit Verweis auf die bevorstehende SchlieBung von
Doering sowie Cafés und Gastronomie (1,6 %).

ABB. 3.06 ERWUNSCHTE ZUSATZLICHE EINZELHANDELSANGEBOTE IN DER INNENSTADT "

Wenn Sie an den Einzelhandel in der Karlsruher Innenstadt denken, fallen lhnen da Branchen oder Angebote ein, die Sie vermissen?

alles vorhanden, vermisse keine
Fach- u. Spezialgeschafte, inhabergefiihrte, alteingesessene Geschéfte

Haushaltswaren, Porzellanfachgeschéafte

Indiv. Modegeschafte, gehobenere und mittlere Bekleidung fiir alle
Altersgruppen, Boutiquen

Lebensmittel, Delikatessen

Spielwaren

Kauf/Warenhduser

Cafés, mehr Gastronomie

Herrenbekleidung

(spezielle) Handy-, Computerldden, Elektronik
Buchhandlung

(spezielle) Sportgeschafte, Outdoor

Sonstiges

1
73,3%

0%

1) Mehrfachnennungen waren méglich, daher Summe mehr als 100%.
Basis: 880 Befragte mit Antwort
Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2012

20% 40% 60% 80%
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53 BECANNTHET VON ACTIO- e
Der Karlsruher City-Einzelhandel wirbt mit verschiedenen Aktionen fiir
C | 'l' Y_ E | N Z E |_ H A N D E LS seine Angebote. Welche der folgenden Aktionen kennen Sie?

Der Einzelhandel in der Karlsruher Innenstadt hat gemeinsam 60,1%

verschiedene Aktionen entwickelt, um fiir seine Angebote zu
werben. Abgefragt wurden die drei wichtigsten Aktionen, der
Karlsruher Geschenkgutschein, das Gewinnspiel , Wunschlos

in Karlsruhe” und die Bonus-MUinze , KARLSRUHER".

Karlsruher
Geschenkgutschein

34,8%

. 39,9%
Bonus-Miinze

KARLSRUHER"
21,1%

Der Karlsruher City-Einzelhandel wirbt mit verschiedenen Aktio-

nen fiir seine Angebote. Welche der folgenden Aktionen kennen 26.6%
,070

Sie? - Karlsruher Geschenkgutschein, Gewinnspiel , Wunschlos Gewinnspiel -
in Karlsruhe”, Bonus-Miinze ,KARLSRUHER". Wunschlos in
Karlsruhe 11.4%
Die Mehrheit der Befragten aus der Region (58,1 %) kennt
keine der drei abgefragten Aktionen. Uber die groBte Be-
kanntheit verfligt der Karlsruher Geschenkgutschein, den kenne keine der
34,8 % kennen. Die Bonus-Minze , KARLSRUHER", die fur genannten
OPNV-Fahrscheine wie auch fir Parkgeblhren nutzbar ist, ist 58,1%
21,1 % der Befragten ein Begriff, das Gewinnspiel ,Wunsch- | ‘ ‘
los in Karlsruhe” 11,4 % (ABBILDUNG 3.07). Allerdings 0% 20% 40% 60% 80%
kennen Befragte aus den Gemeinden des Nachbarschaftsver-
bandes diese Angebote wesentlich besser: Hier wissen nur [ Gemeinden des Nachbarschaftsverbands
31,6 % mit keiner der drei Aktionen etwas anzufangen, den B Region insgesamt
Karlsruher Geschenkgutschein kennen dagegen 60,1 %, die
Bonus-Minze ,KARLSRUHER" 39,9 % und das Gewinnspiel Basis: 919 Befragte mit Antwort
~Wunschlos in Karlsruhe” 26,6 %. Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2012

www.karlsruhe.de
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3.4 RAUMLICHES EINKAUFS-
VERHALTEN

Wie bereits in den Jahren 2006 und 2009 wurden die Prafe-
renzen zwischen KaiserstraBe und Ettlinger Tor Center beim
Einkauf erhoben.

Wenn Sie zum Einkaufen in die Karlsruher Innenstadt kommen,
wohin gehen Sie da in aller Regel - in die FuBgédngerzone Kai-
serstraBe oder ins Einkaufszentrum Ettlinger Tor (ECE-Center)?

ABBILDUNG 3.08 zeigt, dass mehr als die Halfte (51,8 %) der
Einkaufsgdste aus der Region sowohl die KaiserstraB3e als auch
das Einkaufszentrum Ettlinger Tor aufsuchen. Dieser Anteil hat
sich gegenliber 2009 (45,9 %) um fast sechs Prozentpunkte
erhoht. Meist ausschlieBlich in die KaiserstraBe gehen 29,5 %
der Befragten und damit fast zehn Prozentpunkte weniger als
2009 (39,3 %). Uberwiegend nur ins Ettlinger Tor Zentrum
gehen 14,7 %, etwas mehr als 2009 (11,4 %).

Insgesamt setzt sich damit der Trend fort, dass Besucherinnen
und Besucher bei ihrem Einkauf zunehmend die KaiserstraB3e
und das Ettlinger Tor einbeziehen. Die frihere Dominanz der
KaiserstraB3e als alleinige Einkaufsdestination ist deutlich riick-
ldufig. Der Anteil der Gberwiegend im Ettlinger Tor Zentrum
Einkaufenden steigt, bleibt jedoch noch deutlich hinter der
KaiserstraBe zurlick. Diese wachsende Bedeutung des Ein-
kaufszentrums Ettlinger Tor hat sich bereits bei den Anlassen
flr einen Besuch in Karlsruhe (Kapitel 2.2) abgezeichnet.

Eine Differenzierung des Einkaufsverhaltens nach Altersklassen
zeigt, dass die KaiserstraBe mit zunehmendem Alter an Bedeu-
tung gewinnt (ABBILDUNG 3.09). Der Anteil derjenigen, die
bevorzugt in der KaiserstraBe einkaufen, steigt von 16,8 %

in der Altersklasse 18 bis unter 30 Jahre auf 53,2 % in der
Altersklasse ab 75 Jahre. Auffallig ist auch, dass das Ettlin-
ger Tor Zentrum bei Haushalten mit Kindern unter 18 Jahren
besonders popular ist: 21,6 % der Familien suchen in der
Regel nur das Ettlinger Tor auf, und damit deutlich mehr als
im Durchschnitt aller Befragten (14,7 %). Meist nur die Kai-
serstraBe nutzen ebenfalls 21,6 % der Familien (Durchschnitt
29,5 %). Auch bei den Familien gilt jedoch, dass die Mehrheit
(52,8 %) sowohl am Ettlinger Tor als auch in der KaiserstraBe
einkaufen.

ABB. 3.08 RAUMLICHES EINKAUFSVERHALTEN
2006, 2009 UND 2012
Wenn Sie zum Einkaufen in die Karlsruher Innenstadt kommen, wohin gehen Sie da in

aller Regel — in die FuBgéngerzone KaiserstraBe oder ins Einkaufszentrum Ettlinger Tor
(ECE-Center)?

. 31,8%
beides,
KaiserstraBe und 45,9%
Ettlinger Tor
51,8%
56,9%
FuBgéngerzone 39.3%
KaiserstraBe 27
29,5%
7,9%
Ettlinger Tor 11.4%
|
14,7%
| 012006
3,4% 002009
woanders hin 3,4% ©2012
4,0%
0% 20% 40% 60% 80%

Basis: 1.074 /1.091/ 1.085 Befragte mit Antwort
Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2006 / 2009 / 2012

ABB. 3.09 RAUMLICHES EINKAUFSVERHALTEN
NACH ALTERSGRUPPEN
Wenn Sie zum Einkaufen in die Karlsruher Innenstadt kommen, wohin gehen Sie da in

aller Regel — in die FuBgdngerzone KaiserstraBe oder ins Einkaufszentrum Ettlinger Tor
(ECE-Center)?

I
63,9%
beides, 53,1%
KaiserstraBe und 51,3%
Ettlinger Tor 48,3%|
35,5%
. 23,7%
FuBgangerzone
- 25,7%
KaiserstraBe
40,6%
53,2%
i 18,1%
18,8%
Ettlinger Tor 18,8%

318 bis unter 30 Jahre
[0 30 bis unter 45 Jahre
[ 45 bis unter 60 Jahre
m 60 bis unter 75 Jahre
m@ 75 Jahre und élter

woanders hin

9,7%

0% 20% 40% 60% 80%

Basis: 1.085 Befragte mit Antwort
Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2012




3.5 BAUSTELLEN IN DER KARLS-
RUHER INNENSTADT

Das Thema Baustellen dominiert derzeit die Diskussionen um
die Karlsruher Innenstadt. Die Auswirkungen auf das Einkaufs-
verhalten wurden daher in der Regionsumfrage 2012 genauer
untersucht.

Durch die Tieferlegung der StraBenbahn in der Karlsruher In-
nenstadt sind mehrere groBe Baustellen entstanden. Wie stark
wird dadurch aus lhrer Sicht das Einkaufen und Flanieren in der
City behindert?

ABBILDUNG 3.10 zeigt, dass 41,4 % der Befragten die Be-
hinderungen als sehr stark und 29,5 % als stark empfinden.
Als teils-teils behindernd bewerten sie 17,5 %, wenig Behin-
derungen sehen 7,6 % und gar keine 4 %. Damit fihlen sich
fast 71 % der Befragten durch Baustellen stark oder sehr stark
beim Einkaufen und Flanieren behindert. Eine differenzierte
Betrachtung zeigt, dass Befragte, die hdufiger nach Karlsruhe
kommen, die Baustellen eher als stérend empfinden: Gut drei
Viertel der Befragten (76,5 %), die taglich oder mehrmals pro
Woche nach Karlsruhe kommen, empfinden die Behinderun-
gen als stark oder sehr stark.

ABB. 3.10 BEHINDERUNGEN DES EINKAUFENS DURCH
BAUSTELLEN
Durch die Tieferlegung der StraBenbahn in der Karlsruher Innenstadt sind mehrere

groBe Baustellen entstanden. Wie stark wird dadurch aus Ihrer Sicht das Einkaufen
und Flanieren in der City behindert?

teils-teils
17,5%

wenig
7,6%

stark

29,5%

gar nicht
4,0%

sehr stark
41,4%

Basis: 1.033 Befragte mit Antwort
Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2012
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Vor diesem Hintergrund ist es interessant, ob und wie die Be-
fragten ihr Einkaufsverhalten in Karlsruhe aufgrund der Bau-
stellensituation geandert haben

Haben Sie aufgrund der Baustellen Ihr Einkaufsverhalten in der
Karlsruher Innenstadt geandert?

Uber die Hélfte der Befragten (57,5 %) haben die Einkaufs-
gewohnheiten in Karlsruhe nicht gedndert, 42,5 % haben
sie aufgrund der Baustellen gedndert (ABBILDUNG 3.11).
Frauen reagieren eher mit einem veranderten Einkaufsverhal-
ten (48,8 %) als Manner (35,3 %). Auch Befragte aus dem
Nachbarschaftsverband geben berdurchschnittlich haufig an
(57,4 %), ihre Einkaufsgewohnheiten geandert zu haben.

ABB. 3.11 VERANDERTES EINKAUFSVERHALTEN
AUFGRUND DER BAUSTELLEN

Haben Sie aufgrund der Baustellen Ihr Einkaufsverhalten in der Karlsruher
Innenstadt gedndert?
nein
57,5%

ja
42,5%

Basis: 1.062 Befragte mit Antwort
Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2012
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Personen, die ein verandertes Einkaufsverhalten angegeben eher in anderen Stadten ein. Ausweichen auf das Einkaufs-
haben, wurden in einer offenen Folgefrage gebeten, diese zentrum Ettlinger Tor ist fir 29,3 % eine Reaktion auf die
Veranderungen naher zu erlautern. Baustellen, 22,4 % nutzen gezielt Geschafte, die nicht an

einer Baustelle liegen. Mehr Uber das Internet einzukaufen, ist
nur fir 8 % eine Strategie zur Baustellenvermeidung. Wenige
Befragte gaben zudem an, dass sie in der Karlsruher Innen-

Wie haben Sie Ihr Einkaufsverhalten aufgrund der Baustellen stadt derzeit nur gezielt einkaufen, sich aber nicht langer zum
geandert? Bummeln 0.4a. aufhalten (1,6 %) oder dass die Anfahrt mit
dem OPNV erfolge, wéhrend das Auto auBerhalb geparkt wird
Insgesamt haben 451 Personen diese Frage beantwortet. (0,9 %). Die dargestellten Verhaltensanderungen in Folge der
ABBILDUNG 3.12 zeigt, dass die meisten Befragten dieser Baustellen illustrieren die bei der letzten FuBgangerzahlung im
Teilgruppe seltener in der Karlsruher Innenstadt einkaufen Oktober 2012 ermittelte riicklaufige Frequenz auf der Kaiser-

(71,6 %). 38,6 % dieser Befragten geben an, die Innenstadt straBe.
bzw. die FuBgangerzone zu meiden, weitere 36,8 % kaufen

ABB. 3.12 ANDERUNGEN DES EINKAUFSVERHALTENS "

Wie haben Sie Ihr Einkaufsverhalten aufgrund der Baustellen gedndert?

kaufe seltener / wem.ger in der 71,6%

Innenstadt ein

meide die FuBgangerzone /
Innenstadt

kaufe mehr in al_nderen Stadten 36,8%

ein

kaufe mehr.im Einkauf.szentrum 29,3%
Ettlinger Tor ein

kaufe in Laden ein, die nicht an

0,
einer Baustelle liegen 22.4%

kaufe mehr iiber das Internet ein

kaufe nur gezielt ein, kein
schlendern / bummeln

fahre mit dem OPNV, parke
auBerhalb

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

1) Mehrfachnennungen waren méglich, daher Summe mehr als 100%.
Basis: 451 Befragte mit Antwort; Stadt Karlsruhe, Amt fir Stadtentwicklung- Regionsumfrage 2012




3.6 BESUCH ANDERER MITTEL-
UND OBERZENTREN

Aus der Region Karlsruhe sind andere Mittel- und Oberzentren
schnell und bequem zu erreichen. Daher ist es von Interesse,
welche anderen Stadte von der Regionsbevélkerung regelma-
Big frequentiert werden.

Gibt es eine andere Stadt oder andere Stadte, die Sie regelma-
Big aufsuchen, um irgendwelche Erledigungen dort zu machen
oder um sich dort aufzuhalten? ... Und warum suchen Sie die
anderen Stadte auf?

Insgesamt haben 758 Befragte andere Stadte genannt, die
sie regelmaBig aufsuchen. Am haufigsten genannt werden
Baden-Baden (21,8 %), Mannheim (20,3 %) und Heidelberg
(16,9 %), wie TABELLE 3.02 zeigt. Dabei hat Baden-Baden
gegentber 2009 an Bedeutung gewonnen und liegt nunmehr
knapp vor Mannheim. Auf den Platzen vier und finf folgen
Landau (11,6 %) und Stuttgart (10,9 %). Relevante GroBen-
ordnungen erreichen auBerdem Bruchsal, Rastatt, Ettlingen,
Pforzheim, Speyer und Freiburg.

TABELLE 3.02 ANDERE STADTE, DIE REGELMASSIG
BESUCHT WERDEN "

Gibt es eine andere Stadt oder andere Stadte, Regionsumfrage

die Sie regelmaBig aufsuchen, um irgendwelche insgesamt
Erledigungen dort zu machen oder um sich dort

aufzuhalten? 2009 | 2012
Baden-Baden 18,4% 21,8%
Mannheim 20,4% 20,3%
Heidelberg 16,7% 16,9%
Landau 14,4% 11,6%
Stuttgart 8,1% 10,9%
Bruchsal 11,8% 9,4%
Rastatt 8,4% 7.1%
Ettlingen 6,9% 5,9%
Pforzheim 6,6% 5,7%
Speyer 4,8% 4,7%
Freiburg 7,0% 4,6%
Minchen 3,1% 2,9%
Neustadt 1,6% 2,5%
Frankfurt 2,3% 2,4%
Bretten 3,3% 2,2%
Biihl 4,4% 1,8%
Berlin 2,6% 1,7%
Heilbronn 1,9% 1,6%
Gaggenau 0,9% 1,6%
Ludwigshafen 0,1% 1,5%
StraBburg 3,4% 1,1%
Hamburg 2,3% 1,1%
Offenburg 2,0% 0,9%
Sonstiges 15,7% 10,3%
Befragte mit Antwort 798 758

1) Mehrfachnennungen waren méglich, daher ergeben sich Summen groBer 100 %.
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Die TABELLE 3.03 zeigt die zehn am haufigsten genannten
anderen Stadte, die regelmaBig besucht werden, differenziert
nach Teilraumen der Region. Dabei wird deutlich, dass die
Bevolkerung aus den Gemeinden des Nachbarschaftsverban-
des neben Karlsruhe auf Ettlingen, Mannheim, Stuttgart,
Heidelberg und Bruchsal orientiert ist. Der Ubrige Landkreis
Karlsruhe mit Remchingen und Bad-Herrenalb besucht neben
Karlsruhe vor allem Heidelberg, Mannheim, Bruchsal und
Stuttgart. Der Landkreis Rastatt mit Baden-Baden ist stark auf
Baden-Baden ausgerichtet, auch Rastatt und Stuttgart spielen
hier eine Uberdurchschnittliche Rolle. Befragte aus der Pfalz
nennen an erster Stelle Landau vor Mannheim, Speyer, Heidel-
berg und Stuttgart. Ziele fir Gaste aus dem Nordelsass sind
neben Karlsruhe vor allem Baden-Baden, Landau und Rastatt.
Eine differenzierte Betrachtung der drei meistgenannten Stad-
te nach Altersgruppen zeigt, dass Baden-Baden weniger die
unter 30-Jahrigen anspricht, aber Uberdurchschnittlich von
den Befragten Uber 60 Jahren genannt wird. Dagegen findet
Mannheim und in noch starkerem MafBe Heidelberg bei der
jungeren Regionsbevolkerung besonderen Zuspruch, wahrend
der Anteil der Nennungen dieser Stadte mit zunehmendem
Alter zurlckgeht.

Die Grinde fir den regelméaBigen Besuch anderer Stadte sind
der TABELLE 3.04 zu entnehmen. Der im Durchschnitt aller ge-
nannten Stadte mit Abstand am haufigsten angefiihrte Grund
ist das Einkaufen, Bummeln bzw. das spezifische Angebot an
Geschéften in diesen Stadten (61,2 %). An zweiter Stelle folgt
mit 28 % eine personliche Beziehung der Befragten zu der je-
weiligen Stadt, die als Arbeits- oder Ausbildungsort oder ehe-
maliger Wohnort aufgesucht wird, oder um Verwandte und
Freunde zu besuchen. Am dritthdufigsten fihren 18,3 % der
Befragten mit Antwort die raumliche Nahe einer Stadt bzw.
die Lage auf dem Weg als Grund fiir einen regelmaBigen Be-
such an. Weitere Griinde sind Schonheit und Flair einer Stadt,
eine schone Altstadt oder schéne Griinanlagen (15,9 %), An-
gebote im Bereich Gastronomie und Nachtleben (14 %) sowie
kulturelle Veranstaltungen und Feste (10 %). DarUber hinaus
fihren einige (7,3 %) an, die besuchte Stadt sei im Vergleich
zu Karlsruhe , nicht so groB3, gemdtlicher, nicht so hektisch”.

Eine differenzierte Betrachtung der Besuchsgriinde nach
einzelnen Stadten (TABELLE 3.04) zeigt, dass die zehn meist
genannten Stadte hauptsachlich zum Einkaufen und Bummeln
regelmaBig aufgesucht werden. Baden-Baden punktet neben
dem Einkaufen (51 %) insbesondere auch mit der Schonheit
und dem Flair der Stadt und seiner Griinanlagen (24,2 %)
sowie mit seiner Nahe (19,7 %). Auch Sporteinrichtungen,
insbesondere die Thermen spielen in Baden-Baden eine gro-
Bere Rolle (5,1 %) als in den anderen Stadten. RegelmaBige
Besucher von Mannheim und Heidelberg geben besonders
haufig das Einkaufen als Besuchsgrund an (77,1 % bzw.

www.karlsruhe.de
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73,2 %), insbesondere in Heidelberg spielen darlber hinaus
Gastronomie und Nachtleben (30,9 %) sowie Schonheit und
Flair der Stadt (17,9 %) eine Rolle. Landau ist zum Einkaufen
(41 %) attraktiv, dabei spielt fir viele auch die Nahe eine Rolle
(32,5 %). RegelmaBige Besucher der ,stdpfalzischen Metro-
pole” schatzen darlber hinaus, dass Landau nicht so gro3 und
hektisch, sondern gemdtlich ist (19,3 %). Besuche in Stuttgart
sind ebenfalls in den meisten Fallen vom Einkaufen motiviert
(70,1 %), aber auch personliche Grinde wie Arbeit, Ausbil-
dung oder der Besuch von Freunden und Verwandten spielen

eine wichtige Rolle (27,3 %). Bruchsal wird ebenfalls zum
Einkaufen aufgesucht (75 %); die Nahe bzw. die Lage auf
dem Weg (30,9 %), personliche Griinde (29,4 %) sowie das
gastronomische Angebot und Nachtleben (22,1 %) sind wei-
tere Griinde flr einen Besuch des Mittelzentrums. Als schone
Stadte mit Flair werden neben Baden-Baden und Heidelberg
auch Ettlingen und Speyer wahrgenommen, aber auch hier,
ebenso wie in Pforzheim, steht das Einkaufen an erster Stelle
der Besuchsgriinde.

TABELLE 3.03 DIE AM HAUFIGSTEN GENANNTEN ANDEREN STADTE, DIE REGELMASSIG BESUCHT WERDEN,

NACH TEILRAUMEN DER REGION "

Gibt es eine andere Stadt oder andere Befragte davon aus ...
Stadte, die Sie regelméBig aufsuchen, | insgesamt | Gemeinden Ubriger LK Nordlicher Stdlicher | Stadt Landau Ubrige Nord-
um irgendwelche Erledigungen dort zu des Nachbar- Karlsruhe Landkreis Landkreis  und Verbands- | Stidpfalz elsass
machen oder um sich dort aufzuhalten? schafts- Remchingen, Rastatt Rastatt und gemeinde
2012 verbands Bad Herrenalb Baden-Baden = Landau-Land
Baden-Baden 21,8% 7,9% 7,6% 53,1% 51,6% 3,9% 5,4% 50,0%
Mannheim 20,3% 19,7% 32,1% 3,1% 5,6% 373%  247% 3,6%
Heidelberg 16,9% 15,0% 37,6% 2,0% 4,8% 11,8% 4,3% 7,1%
Landau 11,6% 0,8% 0,4% 47,1% 54,8% 39,3%
Stuttgart 10,9% 15,7% 11,8% 7.1% 13,7% 11,8%
Bruchsal 9,4% 14,2% 20,7% 1,6% 2,0% 1.1%
Rastatt 7,1% 0,8% 21% 33,7% 7,3% 21,4%
Ettlingen 5,9% 25.2% 3,0% 5,1% 0,8%
Pforzheim 5,7% 8,7% 9,7% 1,0% 4,0% 1,1% 7.1%
Speyer 4,7% 3,9% 5,9% 11,8% 11,8%
Befragte mit Antwort 758 127 237 98 124 51 93 28
U_Mehnachnennungen waren mogllch, daher Summen grolier als 100%.
TABELLE 3.04 DIE WICHTIGSTEN GRUNDE FUR DEN BESUCH DER AM HAUFIGSTEN GENANNTEN ANDEREN STADTE "
Insge- Zehn meist genannte andere Stadte ...
... Und warum suchen Sie die anderen Stadte auf? samt | Baden- Mann-| Heidel- landau Stutt- | Bruch- | Ra- | Ett- = Pforz-  Speyer
Baden = heim | berg gart sal | statt |lingen| heim
20127 Anteile an den Befragten
Einkaufen, Bummeln, Geschéfte, Warenangebot 61,2%| 51,0% 77,1% 732% 41,0% 70,1% 750% 57,7% 659% 37,5% 58,8%
enge Beziehung (Wohn-, Heimatort, Arbeit, Ausbildung,
Freunde, Familie) 28,0% 14,0% 18,1% 13,8% 10,8% 27,3% 29,4% 26,9% 17,1% 32,5% 8,8%
Néhe, liegt auf dem Weg 183% 197% 3,5% 24% 325% - 309% 288% 14,6% 20,0% 59%
Stadt ist schon, hat Flair, Altstadt, Griinanlagen 15,9% 24,2% 56% 179% 6,0% 13,0% 29% 38% 195% 2,5% 17,6%
Gastronomie/Nachtleben 14,0% 7,0% 10,4% 30,9% 3,6% 104% 22,1% 3,8% 122% 50% 23,5%
Kultur, Theater, Kino, Weihnachtsmarkt, Feste 10,0% 96% 97% 138% 72% 65% 29% 58% -- 50% 20,6%
nicht so groB, gemditlicher, nicht hektisch 73% 64% 21% 24% 193% 13% 44% - 122% 25% 17,6%
Freizeitaktivitaten, Abwechslung, Urlaub 6,2%| 7.6% 56% 57% 36% 39% 15% -- 75%  2,9%
Arzte, Kliniken, Behordengénge 54% 32% 14% 41% 84% - 4,4% 19,2% 49% 50% -
gute Verkehrsanbindung, Parkplatze, keine Baustellen / Staus 53% 32% 42% 16% 145% 13% 44% 58% 49% 25% 11,8%
Sporteinrichtungen/Schwimmbad/Therme 2,2% 51% - 24%  13% 1,5%
Befragte mit Antwort 737 157 144 123 83 71 68 52 41 40 34

1) Mehrfachnennungen waren mglich, daher Summen groBer als 100%.

2) Durchschnitt aller genannten Stadte
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4. IMAGE DER STADT KARLSRUHE

4.1 SPONTANE ASSOZIATIONEN
/U KARLSRUHE

Was kommt der Regionsbevolkerung beim Stichwort Karlsruhe
spontan in den Sinn? Wie kann das Zentrum der Technologie-
Region treffend beschrieben werden? Was kennzeichnet das
Oberzentrum Karlsruhe? Um Antworten auf diese Fragestel-
lungen zu erhalten, wurde folgende Frage gestellt:

Wenn Sie Karlsruhe beschreiben sollen, was fallt Ihnen da spon-
tan ein?

Derzeit werden die spontanen Assoziationen zu Karlsruhe
stark vom Baugeschehen der Kombilésung beherrscht. Insge-
samt 29,4 % der Befragten fallen beim Stichwort Karlsruhe
Baustellen, Chaos, Staus, Verkehrsprobleme und Umleitungen
ein. Dieser momentan in der Innenstadt an zahlreichen Stellen
auffallende Stérfaktor bleibt allerdings der einzige bedeuten-
de Negativpunkt. Im Ubrigen assoziieren die Befragten mit
Karlsruhe fast durchweg positive Aspekte. 27,6 % der Umfra-
geteilnehmer nennen spontan das Schloss mit Schlossgarten
und Botanischem Garten, rund jeder Vierte (24,4 %) streicht
die guten Einkaufsmdglichkeiten heraus, die die Stadt in

der KaiserstraBBe, dem Einkaufszentrum Ettlinger Tor (ECE-
Center) und auch generell im Stadtgebiet vorzuweisen hat.
Der Fachergrundriss der Stadt Karlsruhe kommt 14,7 % der
Regionsbevélkerung beim Stichwort Karlsruhe in den Sinn. An
flnfter Stelle folgen mit 12,4 % der Befragten Kultur, Museen
oder Ausgehmaoglichkeiten. Viel Griin und Parkanlagen wird
von 9,7 % der Regionsbewohner spontan genannt, 8,6 %
empfinden Karlsruhe als eine schéne Stadt, tberschaubar und
vielseitig. In ABBILDUNG 4.01 sind die haufigsten AuBerungen
zu Karlsruhe dargestellt.

TABELLE 4.01 stellt alters- und geschlechtsspezifische Un-
terschiede der spontanen AuBerungen zu Karlsruhe dar.
Baustellen werden starker von Frauen (32,1 %) und in der
Altersgruppe 45 bis unter 60 Jahre (34,2 %) wahrgenommen.
Die guten Einkaufsmoglichkeiten und Geschafte werden von
Frauen (27,8 %) haufiger als von Mannern (20,5 %) erwahnt,
um Karlsruhe spontan zu beschreiben. Mannern fallen hinge-
gen Ofter die Assoziationen Facherstadt (17,9 %) und KSC,
Sport und Bader (12,9 %) ein. Befragte der Altersgruppe 18
bis unter 30 Jahre heben besonders das Schloss (32,3 %) und
die guten Einkaufsmaglichkeiten (29,7 %) sowie Kultur und
Ausgehmaglichkeiten hervor (19,4 %) und verbinden mit
Karlsruhe oftmals den KSC und Sport (14,2 %) sowie die ei-
gene Arbeit oder Ausbildung (12,9 %). Viel Grin und Parkan-
lagen kommt vor allem Befragten zwischen 30 und 45 Jahren
(11,2 %) sowie den 60- bis unter 75-Jahrigen (11,1 %) in den
Sinn. Die Befragten im Alter von 75 Jahren und alter weisen
haufig auf die Eigenschaft Facherstadt (18,8 %) hin und be-
zeichnen Karlsruhe oftmals als schéne Stadt, Uberschaubar
oder vielseitig (15,6 %). Der Zoo/Stadtgarten wird von 30- bis
unter 45-Jahrigen (9,1 %) haufiger erwahnt. Darunter sind
viele Familien mit Kindern.

Eine Betrachtung nach Teilrdumen der Region (TABELLE 4.02)
zeigt, dass die Baustellen weit Gberdurchschnittlich von den
Befragten aus dem Nachbarschaftsverband (46,9 %) wahrge-
nommen werden, die ja auch recht haufig nach Karlsruhe fah-
ren. Die Stichworte Schloss (35,3 %) und Facherstadt (28,8 %)
kommen besonders den Befragten aus dem Ubrigen Landkreis
Karlsruhe, Remchingen und Bad Herrenalb in den Sinn. Ahn-
lich duBern sich die Menschen im nordlichen Landkreis Rastatt.
Befragte aus der Stadt Landau und der Verbandsgemeinde
Landau-Land (45,6 %), dem Nordelsass (28,9 %) und dem
nordlichen Landkreis Rastatt (27,2 %) gewichten haufig die
guten Einkaufsmaglichkeiten in Karlsruhe.

www.karlsruhe.de
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ABB. 4.01 SPONTANE AUBERUNGEN ZU KARLSRUHE "

Wenn Sie Karlsruhe beschreiben sollen, was féllt hnen da spontan ein?

Baustellen, Staus, Chaos, Verkehrsprobleme, Umleitungen 29,4%

Schloss, Schlossgarten, Botanischer Garten 27,6%

gute Einkaufsmoglichkeiten, KaiserstraBe, ECE-Center, Geschafte
Facherstadt 14,7%

Kultur, Museen, Ausgehmaglichkeiten, Gastronomie 12,4%
viel Griin, Griinflachen, Parks

schone Stadt, dberschaubar, vielseitig

KSC, Sport, Bader

(eigene) Arbeit, Arbeitsstelle, Ausbildung, Studium, Uni/KIT
Zoo, Stadtgarten

Marktplatz, Pyramide

GroBstadt

qutes Verkehrsnetz, guter OPNV

angenehmes Arbeiten, Wohnen, Leben

Beamtenstadt

meine Heimatstadt, habe da gewohnt, Familie

laut, schmutzig, langweilig, unattraktiv

Bundesgerichtshof, Bundesverfassungsgericht
Wirtschaftszentrum, TechnologieRegion

Studentenstadt

Fahrradstadt

schlechte Parkmdglichkeiten, schlechte Erreichbarkeit

sonstige

0% 10% 20% 30% 40%

1) Mehrfachnennungen waren moglich, daher Summe groBer als 100 %.
Basis: 1.079 Befragte mit Antwort
Stadt Karlsruhe, Amt fur Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2012
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TABELLE 4.01 SPONTANE AUBERUNGEN ZU KARLSRUHE NACH ALTER UND GESCHLECHT "

Wenn Sie Karlsruhe beschreiben sollen, was féllt Ihnen da Befragte davon davon im Alter von ...
spontan ein? insgesamt | Manner | Frauen 18 bis 30 bis 45 bis 60 bis 75 Jahre
unter 30 | unter45 | unter60 | unter75 und
2012 Jahre Jahre Jahre Jahre alter

Baustellen, Staus, Chaos, Verkehrsprobleme, Umleitungen 29,4% 262% 32,1% 26,5% 28,5% 34,2% 28,5% 18,8%
Schloss, Schlossgarten, Botanischer Garten 27,6% 278% 27,4% 32,3% 30,6% 23,9% 27,8% 23,4%
gute Einkaufsmoglichkeiten, KaiserstraBe, ECE-Center 24,4%| 20,5%  27,8% 29,7% 21,9% 25,8% 22,2% 23,4%
Facherstadt 14,7% 17,9% 12,0% 12,9% 19,0% 13,9% 12,2% 18,8%
Kultur, Museen, Ausgehmdglichkeiten, Gastronomie 124% 14,1%  10,9% 19,4% 7,9% 11,8% 12,2% 17,2%
viel Griin, Griinflachen, Parks 9,7% 9,5% 9,9% 5,8% 11,2% 9,7% 11,1% 7,8%
schone Stadt, (iberschaubar, vielseitig 8,6% 7,6% 9,5% 7,1% 6,6% 7,0% 11,5% 15,6%
KSC, Sport, Bader 7,0% 12,9% 1,7% 14,2% 6,6% 8,8% 2,4% 1,6%
(eigene) Arbeit, Arbeitsstelle, Aushildung, Studium, Uni/KIT 6,3% 8.2% 4,7% 12,9% 6,2% 5,5% 3,8% 6,3%
Zoo, Stadtgarten 5,2% 3,2% 6,9% 1,9% 9,1% 3,6% 4,5% 9,4%
Marktplatz, Pyramide 4,3% 3,4% 5,0% 8,4% 4,1% 2,4% 3,8% 6,3%
GroBstadt 3,6% 4,0% 3,3% 4,5% 3,3% 3,9% 3,1% 3,1%
gutes Verkehrsnetz, guter OPNV 3,2% 3.2% 33% 2,6% 1.7% 4,8% 2,8% 4,7%
angenehmes Arbeiten, Wohnen, Leben 2,8% 4,0% 1,7% 0,6% 3,3% 2,1% 4,2% 3,1%
Beamtenstadt 2,7%  4,0% 1,6% 0,6% 0,4% 2,7% 5,6% 3,1%
meine Heimatstadt, habe da gewohnt, Familie 2,6% 1,6% 3,5% 1,3% 2,1% 1,8% 3,8% 6,3%
laut, schmutzig, langweilig, unattraktiv 2,6% 2,8% 2,4% 2,6% 2,9% 1,8% 3,8% 0,0%
Bundesgerichtshof, Bundesverfassungsgericht 2,3% 4,0% 0,9% 1,3% 3,3% 2.1% 2,4% 1,6%
Wirtschaftszentrum, TechnologieRegion 1,2% 1,6% 0,9% 1,3% 1,2% 0,3% 1.7% 3,1%
Studentenstadt 1,1% 1,6% 0,7% 4,5% 0,8% 0,9% 0,0% 0,0%
Fahrradstadt 1,1% 1.8%  0,5% 0,0% 2,1% 0,9% 1,4% 0,0%
schlechte Parkmdglichkeiten, schlechte Erreichbarkeit 1,0% 1,8% 0,3% 0,0% 1,7% 1,5% 0,7% 0,0%
sonstige 6,2%  7,4% 52% 2,6% 7,9% 52% 6,9% 10,9%
Befragte mit Antwort 1.079 503 576 155 242 330 288 64

1) Mehrfachnennungen waren méglich, daher Summe groBer als 100 %

www.karlsruhe.de
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TABELLE 4.02 SPONTANE AUBERUNGEN ZU KALRSRUHE NACH TEILREGIONEN "

Wenn Sie Karlsruhe beschreiben sollen, was féllt Ihnenda  Befragte davon aus. ..
spontan ein? insgesamt Gemeinden | Ubriger LK Nordlicher  Sidlicher Stadt | Ubrige = Nord-
des Nachbar-|  Karlsruhe | Landkreis | Landkreis | Landau und Stdpfalz| elsass
schafts- Remchingen, | Rastatt = Rastattund | VG Landau-
2012 verbands | Bad Herrenalb Baden-Baden Land
Baustellen, Staus, Chaos, Verkehrsprobleme, Umleitungen 29,4% 46,9% 31,0% 21,8% 21,5% 191% 302% 7,9%
Schloss, Schlossgarten, Botanischer Garten 27,6% 27,0% 35,3% 35,4% 19,9% 221% 19.8%  7,9%
gute Einkaufsmoglichkeiten, KaiserstraBe, ECE-Center 24,4% 18,4% 20,1% 27,2% 25,4% 456% 27,0% 28,9%
Facherstadt 14,7% 13,3% 28,8% 4,1% 12,7% 5,9% 56% 0,0%
Kultur, Museen, Ausgehmdglichkeiten, Gastronomie 12,4% 10,7% 13,0% 12,9% 13,3% 17,6% 9,5% 10,5%
viel Griin, Griinfldchen, Parks 9,7% 15,3% 9,9% 4,8% 7.2% 88% 11,1% 79%
schone Stadt, liberschaubar, vielseitig 8,6% 10,2% 6,8% 10,9% 6,6% 5,9% 9,5% 18,4%
KSC, Sport, Bader 7,0% 41% 9,6% 8,2% 7,7% 5,9% 40%  2,6%
(eigene) Arbeit, Arbeitsstelle, Aushildung, Studium, Uni/KIT 6,3% 3,1% 8,0% 4,8% 7,7% 4,4% 71%  7,9%
Zoo, Stadtgarten 5,2% 3,6% 4,3% 6,8% 6,6% 5,9% 56% 53%
Marktplatz, Pyramide 4,3% 5,6% 3,4% 5,4% 6,6% 1,5% 1,6%  2,6%
GrofBstadt 3,6% 2,0% 4,0% 1,4% 5,0% 5,9% 1,6% 13,2%
gutes Verkehrsnetz, guter OPNV 3,2% 4,1% 2,8% 1,4% 6,1% 4,4% 1,6% 0,0%
angenehmes Arbeiten, Wohnen, Leben 2,8% 2,6% 1,9% 1,4% 2,8% 44%  32% 13,2%
Beamtenstadt 2,7% 4,6% 4,6% 0,0% 2,8% 0,0% 0,0% 0,0%
meine Heimatstadt, habe da gewohnt, Familie 2,6% 3,1% 3,1% 2,0% 2,8% 1,5%  16% 2,6%
laut, schmutzig, langweilig, unattraktiv 2,6% 4,1% 2,5% 1,4% 3,9% 1,5% 16% 0,0%
Bundesgerichtshof, Bundesverfassungsgericht 2,3% 4,1% 2,8% 1,4% 1,7% 1,5%  16% 0,0%
Wirtschaftszentrum, TechnologieRegion 1,2% 0,5% 1,2% 0,7% 2,2% 1,5% 08% 2,6%
Studentenstadt 1,1% 0,5% 0,9% 0,0% 2,2% 2,9% 1,6%  0,0%
Fahrradstadt 1,1% 0,5% 1,9% 0,0% 1,7% 0,0% 1,6%  0,0%
schlechte Parkmdglichkeiten, schlechte Erreichbarkeit 1.0% 0,5% 0,9% 0,7% 1,7% 1,5%  16% 0,0%
sonstige 6,2% 6,1% 4,0% 5,4% 8,3% 7,4% 7,9% 10,5%
Befragte mit Antwort 1.079 196 323 147 181 68 126 38
1) Mehrfachnennungen waren méglich, daher Summe groBer als 100 %
der KaiserstraBe, ECE-Center und Postgalerie aufsuchen. Auch
4. 2 B ESO N D E R H E | T E N VO N der Zoologische Stadtgarten stellt fir 29 % der Regionsbe-
volkerung eine Besonderheit Karlsruhes dar. Als besonders
KARLS RU H E sehenswert in Karlsruhe werden auBerdem die Museen allge-

mein (19,2 %) und das ZKM (12,1 %), sowie der Marktplatz
Jede Stadt hat bestimmte Symbole und Wahrzeichen, die sie mit Pyramide (18,3 %) erachtet.
kennzeichnen. Um zu ermitteln, mit welchen Karlsruher Se-
henswirdigkeiten oder Besonderheiten sich die Regionsbevdl-  Im Vergleich zur Regionsumfrage 2000 (ABBILDUNG 4.02)
kerung besonders identifiziert, wurde folgende Frage gestellt: zeigt sich, dass viele der wichtigsten Highlights der Stadt so-
gar noch an Bedeutung und Bekanntheit gewonnen haben.
Schloss und Schlossgarten konnten ihren ersten Rang um 5,4
Prozentpunkte ausbauen, der Marktplatz mit Pyramide kann

Was wiirden Sie einem auswartigen Besucher in der Stadt un- sogar ein Plus um 6,9 Prozentpunkte verzeichnen. Bemerkens-
bedingt zeigen, wenn er Karlsruhe richtig kennen lernen soll - wert ist der Bedeutungsgewinn der Innenstadt mit ihren Ein-
also welche Besonderheiten, welche Orte und Platze? kaufsmaoglichkeiten um 9,8 Prozentpunkte auf 34,7 %. Einen
besonders starken Bedeutungszuwachs um 7,6 Prozentpunkte
Mit einer Uberwaltigenden Mehrheit von 84,2 % gilt das auf 9,6 % erfahren die Gerichte in der Stadt. EinbuBen musste
Schloss mit Schlossgarten nach wie vor als die Hauptattraktion  hingegen der Zoologische Stadtgarten hinnehmen, der 2000
von Karlsruhe, die fast jeder Befragte einem Besucher zeigen von 39,8 % und 2012 noch von 29 % der Regionsbevdlke-
wirde. Mehr als ein Drittel (34,7 %) wirden mit Gasten dar- rung mit ihren auswartigen Besucherinnen und Besuchern

Uber hinaus die Innenstadt mit den Einkaufsmadglichkeiten in angesteuert wirde.
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welche Orte und Platze?

ABB. 4.02 BESONDERHEITEN VON KARLSRUHE 2000 UND 2012 "

Schloss, Schlossgarten

Innenstadt, KaiserstraBe, ECE, Postgalerie

Zoo/Stadtgarten

Museen

Marktplatz, Pyramide

ZKM

Bundesgerichtshof, Bundesverfassungsgericht
Theater, Konzerte

Ausgehmadglichkeiten, Nachtleben, Gastronomie
Fachergrundriss, Architektur, einzelne Pldtze und Gebéude
Turmberg

Durlach, einzelne Stadtteile

KSC/Stadion

Majolika

Griinflachen, Giinther-Klotz-Anlage

Universitat, KIT, Campus

Natur um Karlsruhe

Béder

Rhein(ufer)

Umgebung, andere Stadte

sonstige

1) Mehrfachnennungen waren moglich, daher Summe groBer als 100 %
Basis: 1.011/ 1.051 Befragte mit Antwort
Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2000 /2012

Was wiirden Sie einem auswartigen Besucher in der Stadt unbedingt zeigen, wenn er Karlsruhe richtig kennen lernen soll - also welche Besonderheiten,
78,8%
84,2%
29,0%
17,9%
19,2%
11,4%

18,3%
12000
[2012

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Aus TABELLE 4.03 geht hervor, dass Frauen ihren Gasten Uber-
durchschnittlich haufig den Zoologischen Stadtgarten (32,9 %)
und die Museen der Stadt (22,1 %) zeigen, wahrend Man-
ner als besondere Platze hdufiger auf die Gerichte (14,5 %)
und die Ausgehmaglichkeiten, Nachtleben und Gastronomie
(9,1 %) verweisen. Mit steigendem Alter der Befragten wird
der Zoologische Stadtgarten zunehmend als besonders sehens-
wert angesehen: Wahrend der Zoo nur von 15,3 % der 18-
bis unter 30-Jahrigen mit auswartigen Besuchern aufgesucht
wiurde, sind es bei den 60- bis unter 75-Jahrigen 35,8 %, bei
den noch alteren Befragten sogar 41,4 %. Die 18- bis unter

30-Jahrigen praferieren dagegen vor allem die Innenstadt mit
ihren Einkaufsmoglichkeiten (44 %) und die Ausgehmaoglich-
keiten, Nachtleben und Gastronomie (20,7 %). Wahrend die
jungen Befragten unter 30 Jahre die Museen nur zu 4,7 %

aufsuchen wirden, wird das ZKM mit 12,7 % auch in dieser
Gruppe als Sehenswirdigkeit empfunden.

www.karlsruhe.de
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TABELLE 4.03 BESONDERHEITEN VON KARLSRUHE NACH ALTER UND GESCHLECHT "

Was wiirden Sie einem auswartigen Besucher in der Stadt Befragte davon davon im Alter von ...
unbedingt zeigen, wenn er Karlsruhe richtig kennen lernen insgesamt = Ménner = Frauen 18 bis 30 bis 45 bis 60 bis 75 Jahre
soll - also welche Besonderheiten, welche Orte und Platze? unter30 | unter45 | unter 60 | unter 75 und
2012 Jahre Jahre Jahre Jahre alter
Schloss, Schlossgarten 84,2%| 836% 84,7% 80,7% 86,6% 81,7% 87,9% 79,3%
Innenstadt, KaiserstraBe, ECE, Postgalerie 34,7% 34,1%  353% 44,0% 28,9% 37,0% 33,0% 31,0%
Zoo/Stadtgarten 29,0% 24,6% 32,9% 15,3% 27,2% 28,6% 35,8% 41,4%
Museen 19,2% 16,0% 22,1% 4,7% 19,7% 21,4% 23,8% 20,7%
Marktplatz, Pyramide 18,3%| 20,0% 16,7% 26,7% 18,8% 14,3% 17,4% 20,7%
ZKM 12,1% 12,3% 11,9% 12,7% 11,3% 14,3% 11,0% 6,9%
Bundesgerichtshof, Bundesverfassungsgericht 9,6% 14,5% 5.2% 10,7% 8,8% 9,0% 1.7% 3,4%
Theater, Konzerte 7,8% 7,3% 8,3% 4,7% 4,6% 6,8% 12,4% 12,1%
Ausgehmdglichkeiten, Nachtleben, Gastronomie 6,9% 9,1% 5,0% 20,7% 6,7% 4,7% 3,5% 1.7%
Fachergrundriss, Architektur, einzelne Pldtze und Gebdude 4,9% 5,9% 4,1% 2.7% 3,3% 5,3% 6,4% 8,6%
Turmberg 4,2% 4,2% 4,1% 2,0% 4,2% 4,3% 5,0% 5,2%
Durlach, einzelne Stadtteile 4,0% 4,0% 4,0% 4,0% 3,8% 4,3% 4,6%
KSC/Stadion 3,0% 4,8% 1,4% 6,7% 2,9% 2,8% 1.4% 3,4%
Majolika 1,8% 1,8% 1,8% 0,7% 2,5% 1,6% 2.1% 1,7%
Griinfldchen, Giinther-Klotz-Anlage 1.7% 1,6% 1.8% 3.3% 1.9% 1.4%
Universitat, KIT, Campus 1,2% 2,2% 0,4% 3,3% 0,4% 0,9% 1,1% 1,7%
Natur um Karlsruhe 1.1% 0,8% 1.4% 0,4% 1.6% 2,1%
Bader 1,0% 1,2% 0,9% 0,7% 1,3% 1,2% 0,7% 1,7%
Rhein(ufer) 1,0% 1.2% 0,7% 1.7% 1.6% 0,4%
Umgebung, andere Stadte 1,0% 1,2% 0,7% 1,3% 0,4% 0,6% 1,1% 3,4%
sonstige 2,4% 2,4% 2,3% 2,0% 0,4% 3,4% 3.2% 1.7%
Befragte mit Antwort 1.051 495 556 150 239 322 282 58

1) Mehrfachnennungen waren méglich, daher Summe groBer als 100 %

mehr als 2009 (25,9 %). An dritter Stelle folgt das kulturelle

4.3 KARLSRUHES VORZUGE

Wie bereits bei den zurlickliegenden Befragungen wurde die
Regionsbevolkerung gefragt, was ihr in Karlsruhe besonders
gut und was weniger gut gefallt. Die Antworten auf diese
offen gestellte Frage wurden den Kategorien der zurlckliegen-
den Befragungen zugeordnet, so dass Zeitvergleiche mdglich
sind.

Was geféllt lhnen an Karlsruhe besonders gut?

ABBILDUNG 4.03 zeigt, dass anndhernd die Halfte der Befrag-
ten (45,8 %) die guten Einkaufsmdglichkeiten als Vorzug der
Facherstadt bezeichnen. Damit sind die Einkaufsmdoglichkeiten,
wie bereits bei den vorherigen Befragungen, die am haufig-
sten genannte Qualitat der Stadt und dies mit deutlich stei-
gender Tendenz: Im Jahr 2003 nannte nicht einmal jeder Dritte
diesen Punkt. Ein Drittel der Befragten (33,8 %) nennt das
Schloss mit Schlosspark und Botanischem Garten, ebenfalls

Angebot (16,9 %) und an vierter Stelle andere Freizeitangebo-
te, insbesondere Gastronomie, Feste und der Weihnachtsmarkt
(12,9 %).

Als weitere Vorziige sehen die Befragten den Zoologischen
Stadtgarten (12,2 %), die Innenstadt mit ihren Platzen und
dem Fachergrundriss bzw. die Architektur (8,5 %) sowie die
Grunflachen und Parks (6,8 %). Die Nennung der Innenstadt
mit ihren Platzen und Gebauden sowie der Facherstadt ist im
Vergleich mit 2009 (26,6 %) besonders stark ricklaufig auf
jetzt nur noch 8,5 %, was vermutlich auf die Baustellensituati-
on zurlckzufUhren ist.

Die StadtgroBe (,, Ubersichtlich, alles vor Ort, kurze Wege")
empfinden 5,7 % der Befragten als angenehm, 5 % bewerten
Karlsruhe einfach als ,schone Stadt”. Ein Anteil von 6,7 %
hat diese Frage mit , nichts/weiB nicht” oder gar nicht beant-
wortet. Alle weiteren Qualitaten wurden von jeweils weniger
als 5 % der Befragten genannt und sind ebenfalls der ABBIL-
DUNG 4.03 zu entnehmen.
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ABB. 4.03 KARLSRUHES VORZUGE AUS SICHT DER REGION 2003, 2009, 2012 "

Was gefallt hnen an Karlsruhe besonders gut?

gute Einkaufsmdglichkeiten, Ettlinger Tor, KaiserstraBe
45,8%

Schloss, Schlosspark
33,8%

kulturelles Angebot (Kinos, Museen, Messen, ZKM, Theater...)

16,9%

Freizeitangebote, Gastronomie, Feste, Weihnachtsmarkt

Zoo, Stadtgarten

Innenstadt, Pldtze, Facherstadt, Gebdude

viel Griin, Griinflachen, Parks

gute StadtgrdBe, Ubersichtlich, alles vor Ort, kurze Wege
schone Stadt

Flair, angenehme, saubere Stadt

KSC, Stadion, Bader, Sport

gute Stadtbahnverbindung, offentliche Verkehrsmittel

die Menschen, die Mentalitat, nette Leute, Vielfalt an Menschen
diverse Stadtteile

zentrale Lage, gut erreichbar

Uni, Studentenstadt, Schulen 02003

Infrastruktur, Arzte, Banken etc. 02009

m2012

Verkehrsanbindung, Erreichbarkeit mit dem Auto, Parkplatze
Heimatstadt, personliche Bindung

schone Umgebung, Lage, Landschaft

kinderfreundlich, Spielplatze

Gerichte, Stadt des Rechts

Radmdglichkeiten, Radnetz

fallt mir nichts ein, nichts, keine Angabe

Sonstiges

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

1) Mehrfachnennungen waren mglich, daher Summen mehr als 100%.
Basis: 1.060 / 1.108 / 1.100 Befragte, Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2003 / 2009 / 2012
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4.4 KARLSRUHES NACHTEILE

Ebenso wichtig wie die Vorziige des Oberzentrums sind auch
die negativen Aspekte, bieten sie doch Ansatzpunkte fir Ver-
besserungen.

Was geféllt Ihnen an Karlsruhe weniger gut?

Es Uberrascht nicht, dass mit Abstand die meisten Befragten
die Baustellen und die damit verbundenen Verkehrsbehinde-
rungen bemangeln (vgl. ABBILDUNG 4.04): Fast zwei Drittel
(63,3 %) der Befragten empfinden die Baustellen- und Ver-
kehrssituation als problematisch. Bei der letzten Umfrage vor
Baubeginn der Kombildsung im Jahre 2009 waren Baustellen
und Verkehrsprobleme nur fir 15,1 % ein Thema, damals
wurde in dem Zusammenhang haufig die Rheinbriicke ge-
nannt. Demgegenuber ist der Anteil derer, denen bei der
Frage nach Karlsruher Nachteilen nichts einfallt bzw. die keine
Angabe machen, von 39,7 % (2009) auf 17,8 % (2012) deut-
lich gesunken.

.Zu wenig Parkplatze bzw. zu hohe Parkgebihren” empfinden
10,6 % als Manko, geringftigig mehr als noch 2009 (9,9 %).
An , Hektik, Schmutz, zu viele Menschen” storen sich 5,5 %
der Befragten. ,Schlechte OPNV-Verbindungen, Verspatungen,
zu hohe Fahrpreise” beklagen 5,4 %. Auch hier dirfte die
Steigerung gegenuber 2009 (2,3 %) auf die Baustellen zurtick-
zuflihren sein. Weitere — allerdings an Bedeutung verlierende —
Kritikpunkte sind schlechte Einkaufsmaglichkeiten (4,5 %), die
StraBenbahn in der Innenstadt (3,5 %) sowie mangelndes Flair
der Stadt (3,3 %). Alle weiteren Aspekte wurden von weniger
als drei Prozent der Befragten genannt.

TABELLE 4.04 zeigt, dass die Baustellensituation Uberdurch-
schnittlich haufig von der Altersgruppe der unter 30-Jahrigen
beméngelt wird (72 %), wahrend mit zunehmendem Alter der
Anteil der Baustellenkritiker riicklaufig ist. Das Thema Parken
und Parkgebihren ist besonders fir die 30- bis 45-Jahrigen
relevant (14,1 %). Die regionale Differenzierung (TABELLE
4.05) macht deutlich, dass die Baustellen in hohem MaBe von
Befragten im Nachbarschaftsverband (77,7 %) und im sonsti-
gen Landkreis Karlsruhe (74,9 %) bemangelt werden. Auch
die Kritik am OPNV kommt vorrangig aus diesem Bereich.

DarUber hinaus storen sich haufige Besucherinnen und Besu-
cher eher an den Baustellen als seltenere Gaste: 78,8 % der
Befragten, die taglich oder mehrmals pro Woche nach Karlsru-
he kommen, empfinden die Baustellen- und Verkehrssituation
als stérend, wahrend dieser Anteil bei Befragten, die seltener
als einmal pro Monat kommen, bei 52,6 % liegt. Ein dhnlicher
Zusammenhang besteht auch beim Kritikpunkt OPNV: Haufige
Besucherinnen und Besucher bemangeln eher schlechte Ver-
bindungen, Verspatungen oder die Fahrpreise.
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ABB. 4.04 KARLSRUHES NACHTEILE AUS SICHT DER REGION 2003, 2009, 2012 "

Was gefallt Ihnen an Karlsruhe weniger gut?

Baustellen, Umleitungen, Verkehrssituation, Stau
63,3%

zu wenig Parkplatze, hohe Parkgebihren

10,6%

Hektik/Stress/Schmutz, zu viele Menschen

schlechte OPNV-Verbindung, Verspatungen, Fahrpreise

Einkaufsmoglichkeiten schlecht, keine Fachgeschéfte,
zu viele Ketten

StraBenbahn stort in der Innenstadt, ist gefahrlich
keine schone Stadt, wenig Flair

Innenstadt, FuBgangerzone, allgemein
unfreundliche Menschen, unpersonlich

unsicher, komisches Publikum

wenig Freizeit-, Ausgehmaglichkeiten, kulturelles Angebot

zu wenig Griin, zu wenig Ruhezonen

72003
KSC, Stadionumbau @ 2009

2012

Bahnhof, Bahnhofsvorplatz

Bau der U-Strab (nicht erwiinscht)

Unzufriedenheit mit Entscheidungen der Politik

Wohnungssituation, Mietpreise

fallt mir nichts ein, nichts, keine Angabe

Sonstiges

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

1) Mehrfachnennungen waren méglich, daher Summen groBer als 100%.
Basis: 1.060/ 1.108 1.100 Befragte, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2003 / 2009 / 2012
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TABELLE 4.04 KARLSRUHES NACHTEILE AUS SICHT DER REGIONSBEVOLKERUNG "

Und was gefallt Ihnen an Karlsruhe weniger gut? Befragte davon davon im Alter von ...
insgesamt Mdnner | Frauen 18 bis 30 bis 45 bis 60 bis | 75 Jahre
unter 30 | unter 45 | unter 60 | unter 75 und
2009 | 2012 Jahre Jahre Jahre Jahre alter

Baustellen, Umleitungen, Verkehrssituation, Stau 15,1% 63,3% 60,1% 66,1% 72,0% 66,5% 63,5% 58,8% 48,4%
zu wenig Parkplétze, hohe Parkgebiihren 9,9% 10,6% 12,2% 9,2% 10,8% 14,1% 11,6% 8,5% 1,6%
Hektik/Stress/Schmutz, zu viele Menschen 8,1% 5,5% 5,0% 5,8% 6,4% 4,4% 4,2% 6,5% 9,4%
schlechte OPNV-Verbindung, Verspatungen, Fahrpreise 23% 5,4% 5,4% 5,3% 10,8% 6,0% 4,7% 2,7% 4,7%
Einkaufsmdglichkeiten schlecht, zu viele Ketten 6,0% 4,5% 3,1% 5,7% 1,9% 3,2% 5,3% 6,1% 3,1%
StraBenbahn stort in der Innenstadt, ist gefahrlich 92%  3,5% 3,1% 3,9% 0,6% 4,0% 3,3% 5,8%
keine schone Stadt, wenig Flair 54%  3,3% 3,3% 3,3% 0,6% 4,4% 4,2% 3,1% 1,6%
Innenstadt, FuBgangerzone allgemein 6,3% 2,7% 1,6% 3,8% 1,9% 2,0% 3,9% 2,4% 3,1%
unfreundliche Menschen, unpersonlich 21%  2,0% 2.3% 1,7% 1,9% 0,4% 1,5% 3,4% 4,7%
unsicher, komisches Publikum 20% 1,5% 1,9% 1,2% 5,7% 0,8% 0,6% 1,4%
Freizeit-, Ausgehmaglichkeiten, kulturelles Angebot 1.8% 1,5% 1,9% 1,2% 2,5% 0,8% 2,4% 1,0%
zu wenig Griin, zu wenig Ruhezonen 1,4% 1,6% 1,2% 1,3% 1,2% 0,3% 2,7% 1,6%
KSC, Stadionumbau 1,6%  0,9% 1,4% 0,5% 0,6% 0,4% 1,5% 1,0% -
Bahnhof, Bahnhofsvorplatz 0,5% 0,8% 0,3% 0,3% 1,7%
Bau der U-Strab (nicht erwiinscht) 1,8% 0,4% 0,4% 0,3% 0,4% 0,6% 1,6%
Unzufriedenheit mit Entscheidungen der Politik 1,1%  0,4% 0,6% 0,2% 0,4% 0,3% 0,3% 1,6%
Wohnungssituation, Mietpreise 0,4% 0,4% 0,3% 0,6% 0,4% 0,3% 0,3%
fallt mir nichts ein, nichts, keine Angabe 39,7% 17,8% 19,4% 16,4% 15,3% 17,7% 13,9% 20,7% 31,3%
Sonstiges 34% 1,3% 1,2% 1,4% 0,6% 1,6% 1,5% 1,4% -
Befragte mit Antwort 1.108 1.100 516 584 157 248 337 294 64
1) Mehrfachnennungen waren moglich, daher Summen gréBer als 100%.
TABELLE 4.05 KARLSRUHES NACHTEILE NACH TEILRAUMEN DER REGION "
Und was gefallt Ihnen an Karlsruhe weniger Befragte davon aus ...
gut? insgesamt | Gemeinden Ubriger LK | Nordlicher = Sudlicher  Stadt Landau = Ubrige | Nord-

des Nachbar- | Karlsruhe Landkreis Landkreis | u. Verbands-  Sudpfalz | elsass

schafts- Remchingen, | Rastatt Rastattu. | gem. Landau-
2012 verbands | Bad Herrenalb Baden-Baden Land

Baustellen, Umleitungen, Verkehr, Stau 63,3% 77.7% 74,9% 64,6% 48,4% 30,4% 55,7%  40,0%
zu wenig Parkpldtze, hohe Parkgebtihren 10,6% 9,4% 11,0% 12,2% 9,2% 203%  84%  50%
Hektik/Schmutz, zu viele Menschen 5,5% 7,9% 4,3% 4,1% 7,1% 2,9% 5,3% 5,0%
OPNV-Verbindung, Verspatungen, Preise 5,4% 9,9% 8,6% 1,4% 2,2% 43%  0,8% 2,5%
Einkaufsmoglichkeiten schlecht 4,5% 7.9% 3,1% 4,1% 3,3% 2,9% 6,9%
StraBenbahn in der Innenstadt 3,5% 3,5% 4,9% 2,7% 2,7% 5,8% 2,3%
keine schdne Stadt, wenig Flair 3,3% 5,0% 3.1% 0,7% 3,8% 14%  31%  7,5%
Innenstadt, FuBgangerzone allgemein 2,7% 3,5% 1,2% 2,0% 3,8% 29%  4,6% 2,5%
unfreundliche Menschen, unpersonlich 2,0% 2,0% 1,8% 0,7% 2,2% 1,4% 3,8% 2,5%
unsicher, komisches Publikum 1,5% 2,0% 2,8% 0,7% 1,1% 0,8%
Freizeit-, Ausgehmaglichkeiten, Kultur 1,5% 1,0% 3.7% 1,1% 1,4%  0,0%
zu wenig Griin, zu wenig Ruhezonen 1,4% 2,0% 2,4% 1,1% 1,4% 0,0%
KSC, Stadionumbau 0,9% 1,0% 0,6% 0,7% 1,6% 1,4% 0,8%
Bahnhof, Bahnhofsvorplatz 0,5% 1,0% 0,3% 1,4% 0,5%
Bau der U-Strab (nicht erwtinscht) 0,4% 0,5% 0,3% 0,7% 0,5%
Unzufriedenheit mit Entsch. der Politik 0,4% 1,0% 0,3% - 0,8%
Wohnungssituation, Mietpreise 0,4% - 0,7% 0,5% 1,4% 2,5%
féllt mir nichts ein, nichts, keine Angabe 17,8% 5,9% 12,8% 12,9% 26,6% 34,8% 26,7%  37,5%
sonstiges 1,3% 1,5% 0,9% 2,0% 1,1% 4,3%
Befragte mit Antwort 1.100 202 327 147 184 69 131 40

1) Mehrfachnennungen waren moglich, daher Summen groBer als 100%.



4.5 BEURTEILUNG DER ATTRAK-
TIVITAT ALS GROSSSTADT

Im Folgenden geht es um die Attraktivitat von Karlsruhe als
GroBstadt insgesamt. Diese Frage wurde zuletzt im Jahr 2003
gestellt. Ergebnisse von 2006 und 2009 liegen daher nicht vor.

Ist Karlsruhe fiir Sie eine attraktive GroBstadt, oder fehlt da
aus lhrer Sicht insgesamt noch etwas?

Die Antworten verteilen sich auf die Kategorien ,ja, ist aus
meiner Sicht attraktiv”, ,teils-teils”, ,nein, keine attraktive
GroBstadt, es fehlt noch etwas”, , sehe Karlsruhe nicht als
GroBstadt” und , kenne Karlsruhe kaum*”. ABBILDUNG 4.05
zeigt, dass Karlsruhe fur 71,1 % der Befragten eine attraktive
GroBstadt ist. 12,4 % stufen Karlsruhe nur teilweise als attrak-
tiv ein, 11,1 % sehen Karlsruhe nicht als attraktive GroBstadt,
da noch etwas fehle. Fiir 4,7 % gehort Karlsruhe gar nicht

in die Kategorie der GroBstadte. Gegenlber der Befragung
2003 hat sich der Anteil der Positivantworten von 74,6 %
auf 71,1 % leicht verringert, wahrend deutlich mehr Befragte
(12,4 %) dem Oberzentrum eine eingeschrankte Attraktivitat
(teils-teils) attestieren als 2003 (6,7 %).

Uberdurchschnittlich positiv wird die Facherstadt von Befrag-
ten zwischen 18 und 30 Jahren gesehen (vgl. TABELLE 4.06):
Vier von funf jungen Erwachsenen (80 %) beurteilen Karlsruhe
als attraktive GroBstadt, wahrend diese Einschatzung in der
Altersgruppe von 45 bis unter 60 Jahren von 61,3 % geteilt
wird. In dieser Altersgruppe von 45 bis unter 60 Jahren ist der
Anteil der Kritiker, die Karlsruhe nicht als attraktive GroBstadt
sehen, mit 17,5 % Uberdurchschnittlich hoch. Eine Diffe-
renzierung nach dem Einkommen zeigt darlber hinaus, dass
Befragte mit hoherem Haushaltseinkommen Karlsruhes At-
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traktivitat als GroBstadt deutlich zurtickhaltender einschatzen,
als weniger Wohlhabende. Bezieher héherer Einkommen sind

eher der Meinung, Karlsruhe fehle noch etwas zu einer attrak-
tiven GroBstadt bzw. Karlsruhe sei gar keine GroBstadt.

ABB. 4.05 ATTRAKTIVITAT VON KARLSRUHE ALS
GROSSSTADT
Ist Karlsruhe fiir Sie eine attraktive GroBstadt, oder fehlt da aus Ihrer Sicht
insgesamt noch etwas?
59,9%
ja, ist aus meiner 7469
Sicht attraktiv o
71,1%
23,5%
teils-teils 6,7%
12,4%
nein, keine attraktive 8,5%
GroBstadt, 10,0%
es fehlt noch etwas 11,1%
i 72000
1,8% 02003
sehe Karlsruhe nicht 0 m2012
als GroBstadt 6,5%
4,7%
6,3%
kenne Karlsruhe kaum || 2,29
0,7%
0% 20% 40% 60% 80%
Basis: 1.056 / 1.023 / 1.074 Befragte mit Antwort
Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 2006 / 2009 / 2012

TABELLE 4.06 KARLSRUHES ATTRAKTIVITAT ALS GROSSSTADT

Ist Karlsruhe flir Sie eine attraktive GroBstadt, oder fehlt Befragte davon davon im Alter von ...
da aus Ihrer Sicht insgesamt noch etwas? insgesamt Manner | Frauen | 18 bis 30 bis 45 bis 60 bis | 75 Jahre
unter 30 | unter45 | unter 60 | unter 75 und
2003 | 2012 Jahre Jahre Jahre Jahre alter
ja, ist aus meiner Sicht attraktiv 746%  11,1%| 72,7% 69,7% 80,0% 72,3% 61,3% 76,8% 70,5%
teils-teils 6,7% 12,4%| 10,5% 14,1% 10,3% 12,8% 14,2% 10,2% 16,4%
nein, keine attraktive GroBstadt, es fehlt noch etwas 10,0% 11,1%| 10,7%  11,4% 5,8% 9,5% 17,5% 9,1% 4,9%
sehe Karlsruhe nicht als GroBstadt 65%  4,7% 5,5% 3,9% 3,2% 41% 6,3% 3,2% 8,2%
kenne Karlsruhe kaum 22%  0,7% 0,6% 0,9% 0,6% 1,2% 0,6% 0,7%
Befragte mit Antwort 1.023  1.074 506 568 155 242 331 285 61

www.karlsruhe.de
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Die Befragten, welche die Frage nach der Attraktivitat Karlsru-
hes als GroBstadt mit ,teils-teils”, ,,nein” oder ,sehe Karlsru-

he nicht als GroBstadt” beantwortet haben, wurden vertiefend
gefragt, wo sie Defizite sehen.

Was fehlt aus lhrer Sicht, was muss noch geboten werden, da-
mit Karlsruhe eine attraktive GroBstadt wird?

Von den 302 Befragten, die Karlsruhe nicht uneingeschrankt
als attraktive GroBstadt einstufen, haben 252 zum Teil meh-
rere Vorschldage gemacht, wie nach ihrer Einschatzung die
Attraktivitat weiter erhdht werden kénnte. Knapp ein Drittel
(31,3 %) dieser Personen vermisst ,, Flair/Atmosphare, ruhige-
re Platze” (ABBILDUNG 4.06). Dieser Aspekt wurde deutlich
haufiger genannt als bei den letzten Umfragen 2003 (18,8 %)
und 2000 (8,9 %), in denen diese Frage gestellt wurde.

16,3 % sehen Karlsruhe aufgrund seiner GréBe nicht als GrofB3-
stadt (, zu klein, provinziell, zu wenig Einwohner"”), wobei das
von einigen durchaus positiv gesehen wird (,,soll so bleiben”,
.Provinz, aber gemdtlich”, ,Charme”). An dritter Stelle folgt
mit 13,9 % der Wunsch nach besseren Einkaufsmoglichkeiten
und attraktiveren Geschaften. Mehr Kultur, mehr Veranstal-
tungen fehlen 11,5 % dieser Befragten, um Karlsruhe als
GroBstadt attraktiver zu machen. Die Erweiterung des Kultur-
angebotes, die im Jahr 2000 noch einem Drittel der Befragten
(35,3 %) ein Anliegen war, hat seitdem deutlich an Bedeutung
verloren.

Weitere Vorschlage sind mehr (StraBen-)Cafés und gehobene
Gastronomie-Angebote (7,9 %), eine allgemein attraktivere
FuBgdngerzone bzw. Innenstadt (7,5 %), mehr Griin (7,1 %)
und ein Ende der Baustellen (6,3 %). Darlber hinaus vermis-
sen 5,2 % mehr schéne Architektur, historische Gebaude und
Sehenswirdigkeiten. Ebenfalls 5,2 % der Befragten geben an,
Karlsruhe sei ihnen zu groB3, zu laut oder zu hektisch bzw. sie
mogen generell keine GroBstddte. Die weiteren Anregungen
wurden von jeweils weniger als 5 % der Befragten genannt
(vgl. ABBILDUNG 4.06).
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ABB. 4.06 VERBESSERUNGSVORSCHLAGE FUR KARLSRUHE ALS ATTRAKTIVE GROSSSTADT 2000, 2003, 2012

Was fehlt aus Ihrer Sicht, was muss noch geboten werden, damit Karlsruhe eine attraktive GroBstadt wird?

mehr Flair/Atmosphare, ruhigere Platze
zu klein, keine GroBstadt
attraktivere Geschafte, bessere Einkaufsmaglichkeiten
mehr Kultur, mehr Veranstaltungen, Leben
mehr (StraBen)Cafés, bessere Gastronomie
attraktivere FuBgéngerzone, Innenstadt
mehr Grlin
Baustellen beenden
Architektur, (historische) Gebaude, Sehenswiirdigkeiten
zu groB/laut/hektisch, mag GroBstadte nicht
Mentalitdt, offenere und freundlichere Menschen
besserer KSC, Stadion(umbau)
bessere Verkehrsregelung, weniger Stau / Verkehr
zu viele StraBenbahnen in der FuBgangerzone
mehr junge Leute, frischer, jinger
mehr Sauberkeit
mehr Sicherheit, weniger komische Leute
bessere OPNV-Verbindungen
verbesserte Parksituation, giinstigere Parkgebuhren

Sonstiges

Basis: 258 / 208 / 252 Befragte mit Antwort

8,9%
18,8%
31,3%

T 150%

24,5%
16,3%

T 143%

12,5%
— 13,9%

| 35,3%

14,9%
11,5%

\ 112,0%

14,9%
7,9%

i 9,7%
3,1%
7.5%

3,8%
5.2%

J— 5,2%

[ 4,8%
70,8%

7_ 4,4%
123% 12000
[ 3,2% 02003
| 3,1% 02012
2,8%

| 2,8%
1 2,0%

| 1,6%

4,7%
1,0%
I 1,6%

7%
1,9%
1.2%

7,4%

16,8%
3,6%

0% 10% 20% 30%

Stadt Karlsruhe, Amt fiir Stadtentwicklung - Regionsumfrage 200 / 2003 / 2012

40%
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/&

Karlsruhe

Attraktivitat der Stadt Karlsruhe aus Sicht der
Region 2012

Guten Tag, mein Name ist.......ccccccrvrenncenn.

im Auftrag der Stadt Karlsruhe fiihrt das Karlsruher Institut fiir Marktforschung eine telefoni-
sche Umfrage zur Attraktivitat der Stadt Karlsruhe aus Sicht der Region durch. Ich méchte lhnen
hierzu einige Fragen stellen. Die Befragung ist véllig anonym.

Interviewnummer:

Gebietsnummer:

1. Wenn Sie Karlsruhe beschreiben sollen, was fallt Ihnen da spontan ein ?

2. Wie haufig fahren Sie nach Karlsruhe ?

taglich oder mehrmals pro Woche
einmal pro Woche

zwei- bis dreimal pro Monat
einmal im Monat

weniger als einmal im Monat

nie

keine Antwort

OO~ lWIN|—

3. Welches Verkehrsmittel benutzen Sie dabei in der Regel ?

Maximal 2 Nennungen

Pkw als Selbstfahrer

Pkw als Mitfahrer

Offentlicher Verkehr (StraBenbahn/Stadtbahn/Eisenbahn/Bus)
Mofa/Moped/Motorrad

Fahrrad

zu FuB

keine Antwort

\weiter mit 4

\weiter mit 4

\weiter mit 3a

weiter mit 4

weiter mit 4

weiter mit 4

Ooajullh|f WIN|—
OO(U |~ WIN|—

weiter mit 4

3a. Wie zufrieden sind Sie mit den Offentlichen Verkehrsverbindungen nach
Karlsruhe ?

sehr zufrieden
zufrieden

teils teils

wenig zufrieden
gar nicht zufrieden
keine Antwort

Olu|bh[WIN]|—
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Mit wem fahren Sie in der Regel nach Karlsruhe ?

Maximal 2 Nennungen

alleine

mit Kollegen

mit Freunden

mit dem Partner

mit der Familie

OlUhlWINI—
Ol lWIN|—

keine Antwort

Was geféllt lhnen an Karlsruhe besonders gut ?

Und was gefallt Ihnen an Karlsruhe weniger gut ?

Was wiirden Sie einem auswartigen Besucher in der Stadt unbedingt zeigen, wenn er
Karlsruhe richtig kennen lernen soll - also welche Besonderheiten, welche Orte oder
Platze ?

Denken Sie einmal daran, was Sie im Laufe eines Jahres bei einem Besuch in Karlsruhe
so alles unternehmen oder erledigen. Sagen Sie mir bei den folgenden Dingen jeweils
einfach ,ja” oder ,nein”, ob das auf Sie zutrifft ?

Vorlesen - Ankreuzen ja nein
1 arbeite in Karlsruhe
2 | gehe in Karlsruhe zur Berufsausbildung/Lehre/Schule/Hochschule
3 | Einkaufen in der FuBgangerzone
4 | Einkaufen im Einkaufszentrum Ettlinger Tor (ECE-Center)
5 | Einkaufen in Fachmarkten oder Supermarkten auBerhalb der Innenstadt
6 | Essen gehen
7 | Besuch von Schloss/Schlossgarten
8 | Besuch Zoo/Stadtgarten
9 | Behordengange
10 | Aufsuchen von Krankenh&usern, Arzten, Facharzten
11 | Aufsuchen von Anwalten, Steuerberatern, Banken, Bausparkassen
12 | Besuch von Sportveranstaltungen (KSC, Basketball, Stadtmarathon,

Radsportveranstaltungen, Leichtathletik-Meeting 0.4.)

13 | Besuch des Europabades

14 | Besuch anderer Frei- oder Hallenbader

15 | Besuch anderer Sporteinrichtungen (Tennis-/Squash-Anlage, Fitnesscenter etc.)

16 | Besuch von Diskotheken, Clubs, Tanzlokalen, Kneipen

17 | Besuch von Messen (Offerta, Giardina, INVENTA, HOGAKA, ART-Karlsruhe usw.)

18 | Besuch der Weihnachtsstadt Karlsruhe (z.B. Christkindlesmarkt, Eislaufen)

19 | Besuch von Events auf dem Marktplatz (Stadtfest, Brigandefeschd usw.)

20 | Besuch der Karlsruher Mess’

21 | Besuch des ZKM - Museum / Stadtische Galerie

22 | Besuch von Museen und Ausstellungen

23 | Besuch des Filmpalasts am ZKM

24 | Besuch eines Kinos in der Innenstadt oder einer Filmveranstaltung

25 | Besuch von Theaterveranstaltungen, Konzerten, Musikveranstaltungen

26 | Besuch von Veranstaltungen im Tollhaus, Tempel, Sandkorntheater usw.

27 | Besuch des Open-Air-Konzerts ,Das Fest”

28 | andere Einrichtungen

99 | keine Antwort
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9. Wie informieren Sie sich meistens liber kulturelle Veranstaltungen in Karlsruhe ?

NICHT VORLESEN ! - Mehrfachnennungen méglich

Tageszeitung 1
Wochenblatter (Wochenblatt/ Kurier) 2
Sonntagszeitungen (BNN - Der Sonntag/Boulevard Baden) 3
Klappe auf 4
Service- und Veranstaltungskalender der CIK 5
Rundfunk 6
Plakate 7
Internet 8
Mund-zu-Mund-Propaganda 9
anderes Medium, namlich ... 10
keine Antwort 99
10. Wenn Sie zum Einkaufen in die Karlsruher Innenstadt kommen, wohin gehen Sie da in

aller Regel - in die FuBgangerzone KaiserstraBe oder ins Einkaufszentrum Ettlinger Tor

(ECE-Center) ?

FuBgangerzone Kaiserstral3e 1

Einkaufszentrum Ettlinger Tor 2

beides 3

woanders hin 4

keine Antwort 9

11. Entspricht die Karlsruher Innenstadt Ihren Vorstellungen von einem attraktiven Stadt-

zentrum, oder gibt es da noch Dinge, die fehlen oder verbessert werden miissten ?
entspricht den Vorstellungen 1 | weiter mit 12

es fehlt einiges, Verbesserungen nétig 2 |mit11a

keine Antwort 9 [mit12

11.a  Sie haben gesagt, es sind Verbesserungen nétig. An was denken Sie dabei vor

allem ?

Bitte Stichworte notieren

Wieder an alle !

12. Wenn Sie an den Einzelhandel in der Karlsruher Innenstadt denken, fallen lhnen da

Branchen oder Angebote ein, die Sie vermissen ?
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13. Der Karlsruher City-Einzelhandel wirbt mit verschiedenen Aktionen fiir seine Angebote.
Welche der folgenden Aktionen kennen Sie ?

Vorlesen

Bonus-Munze , KARLSRUHER”
Gewinnspiel - Wunschlos in Karlsruhe
Karlsruher Geschenkgutschein

kenne keine der genannten

keine Antwort

Ol WIN|—

14. Sagen Sie mir doch bitte, wie Sie die folgenden Dinge in der Karlsruher Innenstadt be-
werten. Verteilen Sie dazu Schulnoten von 1 (sehr gut) bis 6 (ungeniigend).

Vorlesen - Schulnoten eintragen (weiB nicht - 9)
1 | Warenangebot

Beratung durch Verkaufspersonal

Gestaltung der Geschafte

Service der Geschafte rund ums Einkaufen (z.B. Geschenkgutscheine, Kinder-
betreuung, Bonus-Mlnze , KARLSRUHER")

5 |Ausstattung mit Cafes, Restaurants

6 | Offentliche Sicherheit auf den StraBen und Platzen der Innenstadt

7 | Erreichbarkeit mit StraBenbahn und Bus
8

9

MlW|N

Erreichbarkeit mit dem Auto

Sauberkeit auf den StraBen, Platzen und Grinanlagen
10 | Gestaltung der Verbindungswege und Passagen

11 |Ruhezonen, Sitzmdglichkeiten, Treffpunkte im Freien
12 | Ausgestaltung der FuBgangerzone

13 | Gesamteindruck der StraBen, Platze und Gebaude

15. Gibt es eine andere Stadt/Stadte, die Sie regelmaBig aufsuchen, um irgendwelche Erle-
digungen dort zu machen oder um sich dort aufzuhalten ?

Stadt 1 ohne Nennung weiter mit 16
Stadt 2

Stadt 3

15.a ... und warum suchen Sie Stadt 1 auf ?

... und warum suchen Sie Stadt 2 auf ?
... und warum suchen Sie Stadt 3 auf ?

Wieder an alle !

16. Durch die Tieferlegung der StraBenbahn in der Karlsruher Innenstadt sind mehrere
groBe Baustellen entstanden. Wie stark wird dadurch aus lhrer Sicht das Einkaufen und
Flanieren in der City behindert ?

Vorlesen

sehr stark
stark

teils teils
wenig

gar nicht
keine Antwort

Ol lWIN|I—
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17.

Haben Sie aufgrund der Baustellen lhr Einkaufsverhalten in der Karlsruher Innenstadt
geandert ?

ja 1 |weiter mit 17.a
nein 2 (mit18
keine Antwort 9 [mit 18

17.a  Wie haben Sie lhr Einkaufsverhalten aufgrund der Baustellen geandert ?

NICHT VORLESEN ! - Mehrfachnennungen maglich
kaufe seltener/weniger in der Innenstadt ein

kaufe in Laden ein, die nicht an einer Baustelle liegen
kaufe mehr im Einkaufszentrum Ettlinger Tor ein
meide die FuBgangerzone/ Innenstadt

kaufe mehr in anderen Stadten ein

kaufe mehr Gber Internet ein

Andere Anderungen

keine Antwort

O N [OUBdWIN|—

Wieder an alle !

18. Ist Karlsruhe fiir Sie eine attraktive GroBstadt, oder fehlt da aus lhrer Sicht insgesamt
noch etwas ?
ja, ist aus meiner Sicht attraktiv 1 weiter mit S1
teils-teils 2 |weiter mit 18.a
nein, keine attraktive GroBstadt, es fehlt noch etwas 3 |weiter mit 18.a
sehe Karlsruhe nicht als GroB3stadt 4 \weiter mit 18.a
kenne Karlsruhe kaum 5 |weiter mit S1
keine Antwort 9 |weiter mit S1
18.a  Was fehlt aus lhrer Sicht, was muss noch geboten werden, damit Karlsruhe eine
attraktive GroBstadt wird ?
Demografie

AbschlieBend noch einige Angaben fiir die Statistik

S1

S2

S3

Geschlecht der/des Befragten

mannlich 1
weiblich 2
Wie alt sind Sie? Alter in Jahren: keine Antwort=9

Wie viele Personen leben in lhrem Haushalt - Sie selbst eingeschlossen?

Haushalt mit Person/-en Teilhaushalte von Wohngemeinschaften werden
als Einzelhaushalte betrachtet !

Wenn bei S3 mehr als 1 Person im Haushalt:

S4

Wie viele Kinder unter 18 Jahre leben in lhrem Haushalt ? Kind(er)



S5

S6

S7

Sind Sie ...

Vorlesen - nur eine Antwort
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ganztags berufstatig

Teilzeitbeschaftigt, geringfligig bzw. stundenweise
beschaftigt

Schiler(in)/Student(in), Berufsausbildung
(auch: Lehre, Wehrdienst, Zivildienst)

Arbeitslos

Rentner(in)/Pensionar(in)

Hausfrau/Hausmann

keine Antwort

O|o|u|b~

Welche berufliche Ausbildung/letzten Abschluss haben Sie absolviert ?

Vorlesen - nur héchsten Abschluss !

noch in der Berufsausbildung

11

noch Schuler/Student

12

kein beruflicher Ausbildungsabschluss

13

angelernt mit Abschluss

14

Lehre mit Abschluss

15

Berufsfachschulabschluss

16

Berufsakademie

17

Fachhochschulabschluss

18

Hochschulabschluss

19

sonstiger Abschluss

20

keine Antwort

99

Wenn Sie einmal alles zusammen rechnen, was alle Personen in lhrem Haushalt zusam-
men an Einkommen haben, wie hoch ist dann das Nettoeinkommen nach Abzug von
Steuern und Sozialversicherung, liber das der Haushalt insgesamt monatlich verfiigt ?

1-6 Vorlesen

bis 750 €

750 € bis unter1.500 €

1.500 € bis unter 2.250 €

2.250 € bis unter 3.000 €

3.000 € bis unter 4.000 €

4.000 € und mehr

OlolulbhlWIN|—

keine Antwort nicht vorlesen

Wohngemeinschaften hier
nicht zusammenfassen, son-
dern nur Einkommen des/der
einzelnen Befragten erfassen!

Wir haben keine weiteren Fragen mehr und danken Ihnen fiir Ihre freundliche Mitarbeit !

Interviewnummer:

Interviewernummer:

Gebietsnummer:
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KARLSRUHER BEITRAGE ZUR STADTENTWICKLUNG:

Heft 5-1997

Heft 5a - 1997

Heft 6- 1998

Heft 7-1999

Heft 8-2000

Heft 9-2000

Heft 10 - 2001

Heft 11 - 2002

Heft 12 - 2003

Heft 13 - 2003

Heft 14 - 2003

Heft 15 - 2003

Heft 16 - 2004

Heft 17 - 2004

Heft 18 - 2005

Heft 19 - 2005

Heft 20 - 2006

Heft 21 - 2006

Heft 22 - 2007

Mai 2007

Heft 23 - 2007

Heft 24 - 2008

Heft 25 - 2008

Regional-Monitoring: Umfrage in der Region

Karlsruhe im Urteil seiner Biirgerinnen und Biirger

Motive der Stadt-Umland-Wanderung in der Region Karlsruhe 1997

Das Sicherheitsempfinden der Bevélkerung in Karlsruhe

Karlsruhe im Urteil seiner Biirgerinnen und Biirger 1999 - Teil 1

Karlsruhe im Urteil seiner Biirgerinnen und Biirger 1999 - Teil 2
Regionalmonitoring 2000: Umfrage in der Region

Die Wahlbeteiligung bei der Gemeinderatswahl 1999 in Karlsruhe

Nachfrage nach Freizeit- und Sportangeboten in Karlsruhe

Biirgerumfrage 2001

Integrierte Bevolkerungsvorausrechnung fiir die Stadt Karlsruhe 2003 - 2015
Regionalmonitoring 2003: Umfrage in der Region

Cityprofile 2003: Passantenbefragung in der Karlsruher Innenstadt
Biirgerumfrage 2002

Biirgerumfrage 2003

Demografischer Wandel in Karlsruhe 1: Die Lebenssituation der dlteren Menschen 2005
Wohnen im Zentrum 2006 - Riickkehr in die zentralen Stadtteile

Demografischer Wandel in Karlsruhe 2:
Erste Ergebnisse der kleinrdumigen Bevoélkerungsprognose 2005 - 2030

Demografischer Wandel in Karlsruhe 3:
Kleinrdumige Bevodlkerungsvorausrechnung der Stadt Kalsruhe 2005 bis 2030

Zukunftsfahige Innenstadt — Entwicklung der Karlsruher City
Einkaufen und Nahversorgung in Karlsruhe 2007

Demografischer Wandel in Karlsruhe 4: Lebensverhaltnisse der Jugendlichen in Karlsruhe 2008

Wohnen und Bauen in der Stadt — 7. Sachstandsbericht 2008




Heft 26 - 2009

Heft 27 - 2010

Heft 28 - 2010

Heft 29 - 2010

Heft 30 - 2011

Heft 31 - 2011

Heft 32 - 2011

Heft 33 - 2011

Heft 34 - 2012

Heft 35-2012

Heft 36 - 2012

Heft 37 - 2012

Heft 38 - 2013
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Demografischer Wandel in Karlsruhe 5:
Zu- und Fortziige lber die Stadtgrenzen 1999 - 2008

Das Sicherheitsempfinden der Bevolkerung in Karlsruhe 2009
Die Nutzung kultureller Einrichtungen in Karlsruhe 2009
Image von Karlsruhe aus Sicht der Region 2009
Unternehmens- und Betriebsumfrage 2010

Demografischer Wandel in Karlsruhe 6:
Zuriick in die Stadt - Motive der Zu- und Fortziehenden 2010

Wirtschaft und Arbeit 1 - Analyse wichtiger Zukunftsbranchen 2011
Lebensqualitat in Karlsruhe aus Biirgersicht 2011
Wirtschaft und Arbeit 2: Forschung und Entwicklung in der Region Mittlerer Oberrhein 2012

Bevélkerungsvorausrechnung Karlsruhe 2030
Neue Prognose 2012 - Grundlegende Ergebnisse

Biirgerumfrage 2012: Kommunalpolitik, Biirgerengagement, Biirgerbeteiligung
Konzept zur systematischen Biirgerbeteiligung in Karlsruhe

Karlsruhe aus Sicht der Region — Regionsumfrage 2012

BERICHTE ZUR STADTTEILENTWICKLUNG:

1-2002

2-2003

3-2004

4 -2004

1-2005

Stadtteilentwicklung Siidstadt — Bestandsaufnahme und Zielvorstellungen
Stadtteilentwicklung Siidstadt — Erster Zwischenbericht
Stadtteilentwicklung Siidstadt — Zweiter Zwischenbericht Januar - Dezember 2003

Stadtteilentwicklung Siidstadt — Abschlussbericht 2002 - 2004

Stadtteilentwicklung Innenstadt-West — Zwischenbericht 2004 / 2005

www.karlsruhe.de
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2 - 2006 Stadtteilentwicklung Innenstadt-West — Abschlussbericht 2006

1-2008 Biirgerbeteiligung im Sanierungsgebiet City-West — Abschlussbericht 2008
1-2009 Stadtteilentwicklung Sanierungsgebiet ,,Die Soziale Stadt” Miihlburg
6-2010 Ressortforschungsprojekt des Bundesinstituts fiir Bau-, Stadt- und

Raumforschung BBSR (Bonn) ,,Zurlick in die Stadt? Gibt es eine neue Attraktivitat der Stadte”
4-2009 Sanierungsgebiet , Die Soziale Stadt” Miihlburg — Zwischenbericht 2007 bis 2009

11-2010 Sanierungsgebiet ,,Die Soziale Stadt” Miihlburg
Dokumentation der Biirgerbeteiligung Oktober 2007 bis Dezember 2010

3-2011 Stadtteilentwicklung — Biirgerbeteiligung Rintheim April 2009 bis Marz 2011
Sanierungsgebiet , Die Soziale Stadt” Rintheim

BERICHTE ZU WAHLEN:

12-1994 Ergebnisse der Europawahl am 12. Juni 1994

12-1999 Ergebnisse der Europawahl am 13. Juni 1999

07-2004 Ergebnisse der Europawahl am 13. Juni 2004

08-2009 Europawahl am 7. Juni 2009 in Karlsruhe

10-1994 Ergebnisse der Bundestagswahl am 16. Oktober 1994
10-1998 Ergebnisse der Bundestagswahl am 27. September 1998
09-2002 Ergebnisse der Bundestagswahl am 22. September 2002
09-2005 Ergebnisse der Bundestagswahl am 18. September 2005
10-2009 Bundestagswahl in Karlsruhe am 27. September 2009
03-1996 Die Landtagswahl am 24. Marz 1996 in Karlsruhe
03-2001 Die Landtagswahl am 25. Marz 2001 in Karlsruhe
04-2006 Die Landtagswahl am 26. Marz 2006 in Karlsruhe
05-2011 Die Landtagswahl am 27. Marz 2011 in Karlsruhe

01-1995 Ergebnisse der Wahl des Gemeinderates und der Ortschaftsrdate am 12. Juni 1994




02-2000

07-2004

09-2009

11-1994

07-1998

07-2006

02-2013

12-2011
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Ergebnisse der Wahl des Gemeinderates und der Ortschaftsrdate am 24. Oktober 1999
Ergebnisse der Wahl des Gemeinderates und der Ortschaftsrate am 13. Juni 2004
Ergebnisse der Wahl des Gemeinderates und der Ortschaftsrdte am 7. Juni 2009
Ergebnisse der Oberbiirgermeisterwahl am 17. April 1994

Ergebnisse der Oberbiirgermeisterwahl am 19. Juli 1998

Oberbiirgermeisterwahl am 2. Juli 2006 in Karlsruhe

Oberbiirgermeisterwahl in Karlsruhe am 2. Dezember 2012

Volksabstimmung tiber das S 21-Kiindigungsgesetz am 27. November 2011

www.karlsruhe.de













