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m Bundesministerium
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Prozessarchitektur 2023

|£> Analyse

Konzeption Aktionsplan

Erlebnisraumkonzept

der Ausgangssituation

dlungsempfehlungen

\ o Kick-Off \\. Expert:innen-Gruppengesprache = Aufbereitung & Priorisierung der
= Auswertung aller Unterlangen = Ausarbeitung von Vision, Mission & Mafsnlahm_erll( sowie Auswahl von
Leitbild inkl. Leitzielen & Leitlinien Impulsprojekten

= Bewertung des Marktplatzes aus

verschiedenen Nutzungsperspektiven = Erlebniskonzeption zukunftiger Funk- Aufstellung einer Umsetzungsstrategie

- Analyse & Bewertung der Angebote tionsraume & Erlebnisinszenierung ¢ inkl. Zeitplan
[ ]
Vor-Ort Begehung = Ableitung von strategischen \.& Steuerungsgruppe #3
& _ _ Handlungsfeldern = Ausarbeitung & Aufbereitung des
8, |deenfinder Website S~ Strategiepapiers

'{a Steuerungsgruppe #2
-\ Befragung Leistungstrager:innen

&
® @ Ergebnisprasentation
) Befragung Burger:innen -

* Inszenierungsperspektiven und
MaRnahmenschwerpunkte

.- SWOT-Analyse Erlebnisraum Marktplatz
~
'{.0. Steuerungsgruppe #1 .’.\. Perspektivworkshop

“ - . :
=  Positions- & Perspektivbestimmung im ™= Fachoffentlichkeit

Wettbewerbsvergleich J
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STARKEN UNESCO Creative Clty

Gute OPNV-Anbindung of Media Arts
Gute Erreichbarkeit per NMIV Wirtschaftsstarke Region

Gute Erreichbarkeit per PKW Hohe Wettbewerbsfahigkeit

Anbindung 1 A Lage » Treffpunkt“  cCity Tour Karlsruhe

Leistungsstarkes Einkaufen Vielfalt im Kulturangebot der
Offenheit und Weite  Innenstadt

Kostenfreies WLAN |
Zentrale Lage / Pyramide auf dem Marktplatz

Scharnierfunktion Stadtumbau

Teil der Via Triumphalis Vielzahl Landmarken und
architektonischen Besonderheiten

»Agora der Stadtgesellschaft*

Fest der Sinne

Angebot an Markten

Christkindlesmarkt Ev. Stadtkirche Karlsruhe
Blumenmarkt Wertige Raum fir nachhaltige S
Karlsruher Stadtfest mmobilienstruktur Experimente

CSD Temporare Nutzung / mobile
irchli Losungen
Kirchliche Veranstaltungen e el
Cityinitiative

Citymanagement : . :
Stadtidentitat / Geschichte
Anbindung / Touristinformation

Citymarketing

© Tripadvisor



SCHWACHEN

Wenige "Lokalmatadore" Unklare Identitat
Keine durchgéangige Einkaufs- und

C Modernitat Erlebniszone
Digitalisierung Uberdachung fehlt Flachenbegriinung

Wenig Interaktion abseits der Nachhaltigkeit nicht sichtbar

Aufholbedarf in puncto

Markte/Veranstaltungen ,Steinwiiste* Story fiir den
Belebung auf dem Platz Marktplatz / DNA
(ohne Events) Imagefaktoren zu schwach in einem
Abendmarkt GroR-Events Gesamtmarketingkonzept verankert
Zugang Erdgeschossflachen Kaum Interaktion durch Randbebauung
Branchenmix am Marktplatz Veranstaltungsarchitektur
Aufenthaltsqualitat Randnutzung

Qualitat der Markte

Orientierung in der Stadt Hitze/Klimaschutz

Schattenspendende Installationen

Fahrrad Parkplatze & Anbindung Verwaltungsgebaude ohne

Attraktivitatsaspekte Publikumsfunktion

Nachtliche Nutzung Probleme mit Anliefer- und
Logistikverkehren

: Sicherheitsgefiihl _
=\ _ _ i Soziale Kontrolle (abends)
_ .}\.\-géSchmlererelen, Milltonnen

"N

© RROJECT M



Gewiinschter Fokus: Begegnungsorte fur mehr Stadtteilkultur und konsumfreie

Raume. Flr 74% der Nutzer:innen braucht es Outdoor mehr Sitzb&nke/Treffpunkte.

Zukiinftige Fokusthemen im Bereich Freizeitangebot
Indoor Outdoor

g

10%  20% 30% 40% 50%  60% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Begegnungsorte fir mehr _ | Mehr Sitzbénke / Treffpunkte
Staditteilkultur

Konsumifreie Aufenthaltsorte

!

Konsumfreie Aufenthaltsorte _ I}Segegnungsone fur mehr Stadtteilkultur

Kostengunstige Raume far Spielflachen fur Familien / Kinder
gemeinnitzige Organisationen

Mitmachangebote

- Spiel-/Begegnungsorte fur Erwachsene [
i Angebote fur Kinder und Jugendiiche | —
Angebote for Kinder und Jugendiiche - |

Mitmachangebote

Angebote fiir Senioren

Spiel-/Begegnungsorte fir

Erwachsene Begrunung

Tanzflache ™
Angebote flir Senioren

. Schattenspender | mBewohner:innen (n=345)
mBewohner:innen (n=342)
Sonstiges I . B Sonstiges " mLeistungsanbieter (n=47)
m | eistungsanbieter (n=46)
Frage: Welche Angebote ader Faktoren im Bereich Freizeitangebet sollten in Zukunft am Marktplatz umgesetzt, gestarkt und t werden? (Me

moglich); Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (Nutzer.innen n=342, 345 und Akteure n=46, 47)

m ﬁﬁﬂimhe PROJECT M | Karlsruhe - Erlebnisraumkonzept Marktplatz | Ergebnisprésentation 16.04.2024

I Im Bereich Kunst und Kultur wiinschen sich die Halfte der Akteur:innen und
Uber ein Drittel der Nutzer:innen mobile Bihnen und Veranstaltungen.

Zukiinftige Fokusthemen im Bereich Kunst und Kultur
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
Mobile Biihnen und Veranstaltungen
Kostenlose Veranstaltungen und Angebote
Temporare Kunstwerke, Installationen und Aktionen
Lichtinstallationen / kiinstlerische Beleuchtungskonzepte
Schaffung von Kreativ- und Begegnungsorten
Kulturelle Angebote fir Kinder und Jugendliche
Kleine Veranstaltungen (z.B. Lesungen)
Ausstellungen im 6ffentlichen Raum
Vernetzte Angebote der Kunst- und Kultureinrichtungen
Offentliche Kunstwerke
Mehr Wasserspiele
Digitale Erlebnisinszenierung Geschichte
Kulturelle Angebote fur Senioren
Digitale Erlebnisinszenierung Kunst
Begriinung
Tanzveranstaltungen
Mehrgenerationen Angebote

® Bewohner:innen (n=345)

u Leistungsanbieter:innen (n=46)

ebote oder Fal
fachnennunger

Frage: Auf welche der folger
verbessert/ausgebaut wer

EE{.LSSHhE PROJECT M | Karlsruhe - Erlebnisraumkonzept Marktplatz | Ergebnisprasentation 16.04.2024

en im Bereich Kunst und Kultur, sollte in Zukunft am Marktplatz der Fokus gelegt und diese dementsprechend gestarkt und
h); Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (Nutzer:innen n=345 und Akteure n=46)

Nutzer:innen und Akteur:innen: Das groRte Entwicklungspotenzial steckt in der

Umsetzung von MaRnahmen zur Klimaanpassung.

Entwicklungspotenziale zur Aufwertung / Attraktivitatssteigerung des Marktplatzes
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65%

Mafnahmen zur Klimaanpassung umsetzen
Gastronomie / AuRengastronomie ausbauen
Stadtmablierung (Sitzbanke) ausbauen

Temporére Pop-up-Projekte / Pop-Up Events ausbauen
Mehr groRere Events am Marktplatz

Kunst und Kultur im &ffentlichen Raum ausweiten
Wochenmarkt / Marktsituation ausbauen

Konsumfreie Treffpunkte ausbauen

Begriinung

Shopping-Erlebnisse ausbauen

Familienangebote / Freizeitangebote fir Familien schaffen
Zentrum fiir Kunst und Kultur ausbauen

Wohnen um den Marktplatz ausbauen

Freizeit- und Sportangebote

Angebot an Clubs und Nachtleben

Attraktives Umfeld fir moderne Arbeitswelten schaffen

.,-nlm”"

m Bewohner:innen (n=354)

Tanzflache
Offentliche Toiletten . :
; z.B. Behérdenansiedelun m_eistungsanbieter (n=48
Sonstiges ¢ ¢ )
Frage: Wo Sie in Zukunft die groBten Entwickl iale zur Aufwertung / Attraktivi gerung des Markiplatzes? (Mehrfachnennungen maglich)
Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (Nutzer:innen n=354 und Akteure n=48
‘: I' !SL!EFUWE PROJECT M | Karisruhe - Erlebnisraumkonzept Marktplatz | Ergebnisprasentation 16.04.2024 21

Die Haélfte der Befragten in beiden Befragtengruppen wiinscht sich einen
kinftigen Fokus auf ein vermehrtes Angebot in der Aulengastronomie.

Zukiinftige Fokusthemen im Bereich Gastronomie, Kulinarik und Genuss
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55%
Vermehrtes Angebot an AuRengastronomie
Regionale Wochenmérkte
Angebot an regionalen Produkten

Kreative Gastronomie

Food Markets

Qualitativ hochwertige und kulinarische Angebote
Urban Farming

Pop-up-Gastronomie

Langere Offnungszeiten fiir mehr Abendgastronomie
BeachClub

Verstarktes Nachtleben durch z.B. Nachtclubs und -bars
Hochwertige Cafés

Bekannte Restaurant-Filialen

Mehr vegetarische/vegane/nachhaltige Angebote
Mehr inhabergefiihrte Gastronomie

m Bewochner:innen (n=345)

m Leistungsanbieter (n=47)

z.B. Markthalle, kinderfreundliche
Gastronomie, Frithstiicksangebot,
Cocktail-Lounge

Sonstiges
Frage: Auf welche de Angebote oder Faktoren im Bereich Ga omie, Kulinarik und Gen e in Zukunft am Markiplatz der Fokus gelegt und dementsprechend
gestarkt und verbess: ut werden? (Mehrfachnennungen még| Jasis: alle Befragten, An smacht (Nutzersinnen n=345 und Akter 7)
karlsruhe
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* Vision

Lebendiger Marktplatz,

gesellschaftliches Herz und

lebendiger Austausch  Interaktion  yreatiy |+ digital

generationsiibergreifend ~ dynamisch  kunstreich

weltoffen konfrontierend

abwechslungsreiches Eintauchen inspirierend

_ _ genussvoll
multifunktional
Genuss- & Erlebnisort Wohlfiihl- & Begegnungsort

Eventraum Arbeitsort Wissensort

rrrrrrrrrrrrrrrrr



Mission-Statement

Wir Ubersetzen die Bedeutung des Markt-

und Exerzierplatzes in die heutige Zeit.

Gemeinsam mit unseren Blrger:innen
und den Macher:innen unserer (Innen-
Stadt schaffen wir ldentitat, Begegnung

||

und nachhaltiges Engagement.

Netzwerke leben!  nachhaltig digital

Beteiligung integriert  qualitatiy - incam

- Einbindung des Kreativ-Potenzials der Stadt
Einbindung des Sozial-Potenzials der Stadt
Einbindung der Geschichte und Identitat der Stadt & Region
branchen-/ akteurstibergreifende Netzwerke & Kooperationen

© Karlsruhe ErleN 7



Insgesamt wurden sechs Handlungsfelder zur nachhaltigen
Erlebnisinszenierung des Marktplatzes identifiziert

HF 1 HF 2
Infrastrukturelle _
Politische / formelle / Aufenthalts- Service-

informelle Rahmen- qualitat qualitat

bedingungen (soziale & 6kologische (Willkommens- / Aufenthalts-
Raumqualitat) & Erlebnisunterstitzung)

HF 4 HF 5

Struktur, Netzwerk- Erlebnis-

& Partner- Inszenierung
managem ent (dauerhaft & temporar)

Vermarktung &
Identitatsaufbau

PROJECT M I Karlsruhe - Erlebnisraumkonzept Marktplatz | Ergebnisprasentation 16.04.2024



Starkung und Verbindlichkeit der Organisations- / Kooperationsmechanismen
Inkl. dem Aufbau neuer Partnerstrukturen um das Marktplatz-Quatrtier.

KARLSRU"'%

Quartlersmanagement/ koordinatian (Kummerer)'
(angedockt Citymarketing Karlsruhe) |

> karls

tourismus

/2. Karlsruhe

I
' Quartier
: Quartier Marktplatz Quartier Quartier
: XYXY Karlsruhe XYXY XYXY
! I
N % | | |
_________________ JJJI\ A
I I — I I
. Wirtschafts- I .

. | I .
Uberna(_:htungs I Hotellerie Netzwerk Kultur City Initiative forderung / Eigentimer 5 Bewohner:innen
touristen I | Stadtentwicklung | g Karlsruhe
I I I sl

! ! Verband ! 5 : Bewohner:innen
Tages-Touristen {li  Gastronomie Netzwerk Freizeit |k (EzH, IHK, HWK, Mobilitat I Entwickler < '
I I ) I [ Innenstadt

karls

tourismus

Quelle: Eigene Darstellung (PROJECT M)




‘ Basics, Impulsprojekte und Quick-Wins zur Priorisierung der Mafl3nahmen.

Basics

v" Wichtige Grundvoraussetzungen
und Rahmenbedingungen zur
erfolgreichen Erlebnisinszenierung
des Markplatzes

Basics (wichtige Grundvoraussetzungen zur Umsetzung des Erlebnisraumkonzeptes)
Handlungsfelder | MaBnahme | Check |

Politischer Besch des Erlebni: ptes zur | ung weiterer To-Do
Politische / MaBnahmen
(informelle Rahmen- — . —
bedingungen Einrichtung temporarer Experimentierflachen flr Kleinkunst auf dem To-Do
Marktplatz
Qualifizierung eines (digitalen & barrierefreien) Besucherleitsystems To-Do
Offentliche Sanitaranlagen (bereits im U-Bahnhof vorhanden) y
Infrastrukturelle . T
Aufenthalts-qualitat Trinkwasserbrunnen (z.T. in der Kaiserstrafle vorhanden) v
Fahrrad Lade- und Abstellinfrastrukturen (Fahrradbigel) To-Do
Lichtkonzept: Konzept zur Li des To-Do
Ausweitung der (mobilen) Begriinung (Verweil-Inseln) To-Do
Beschattung (Sonnenschirme bereits als Pilot in Umsetzung) Y
. Erweiterung Mobiliar (Sitzstiihle bereits als Pilot in Umsetzung) ¥
Service-Qualitat -
Aulengastronomie fordern und auf den Platz ausweiten To-Do
Kooperationen mit dem Einzelhandel fardern (Bespielung, Pflege) To-Do
Kooperationen mit den Anliegern férdern (Bespielung, Pflege) To-Do
Struktur, Netzwerk & | Einrichtung eines .Quartier “ zur Urr i des To-Do
Partnernetzwerk Konzeptes

karls

tourismus

Impulsprojekte

v' Erlebnisinszenierungsprojekte
mit groR3er (sichtbarer)
Hebelwirkung und Impulscharakter

Markterwachen”

Kulturkirche* .Silent Disco*

£LECTRON

Quick-Wins

v' Kurzfristig umsetzbare
MalRnahmen aus allen
Handlungsfeldern inkl.
TeilmalRnahmen fir einen
sichtbaren Start in die
Umsetzungsphase

Quick Wins | schnelle Impulse Initilerung und Umsetzung 2023/2024

Mobiliar Einsatz von ur Steigening
der | Ausweitung (Frohiing, Sommer, Herbst)
Li Konzspt zur L des Markiplstzes (Fassaden- | Stadt Karlsruhe
Lic
Experimentierfliche: Einrichiung temporirer s 0 dem
Markiplatz
At zur far Kieinkunst auf dem Stadt Karlsruhe
Markiplatz
Alle: Biine fir KTGKME & Stadl

2023 samt Pressemitiellung und Betelligungsaufrul

Marktami Karlsruhe |

icklung enes i
Eriebnisinszenierung | VEUnUNG Und Atraksierung der Markia Kartsrunas, Integration des kulnarizchen Genussas der | KME

Digitales Reallabor: Kurst, Kullur & Wissenschaft meets Innenstact KME / KTG / ZKM

Ideenwettbewerb Creative City of Media Arts - ,Digitaler Marktplatz': Ausschraibung eines
Ideermetibemerbs Zur digitalen Inszeniening des Markiplatzes (Kantext: Stadiraur, Gesslischall,
Recht)

Stadt Karlaruhe, HIG,
2ikm

Silent Disco: Veranstaltungsreine am Markipiatz Stadt Karlsruha

Story: e zum KTG & Stadt

& .
Identititsaufbau Markiplatz Karerune

PROJECT M I Karlsruhe - Erlebnisraumkonzept Marktplatz | Ergebnisprasentation 16.04.2024 10



‘ 12 Projekte zur Erlebnisinszenierung des Marktplatzes.

»Markterwachen” wInteraktive Erlebnisse” »Digitales Reallabor* »~Marktplatz fiir Alle

Entwicklungskonzept zur
Professionalisierung der Mirkte:

Kunst, Kultur & Wissenschaft meets
Innenstadt

Fliche fiir Kunst- und
Kulturveranstaltungen

Belebung des Marktplatzes durch
interaktive Aktionen und
Erlebnisse:

Experience Room Mark

Keinkunst, Mitmachaktionen
ag)

instaltungsfchen fur verschiodene

» Fokus: Einbindung lokaler Akteure, Vereine
und Einhelmischer zur Belebung des
Markiplatzes

Umsetzungszeitraum: Umsetzungszeitraum:

etistig & Konzopt kur

9

 Konzopt kurzfrisig

+ Umsotzung kur ® Umsetzung kurz moglich

® Umselzung schrittwesse / mitiefisti

0 Karls

»Silent Disco*

0 Karls

»Kulturkirche*

v

»Streetfood Genussmarkt“

® o
»Stadt/ Land / Kultur “

Veranstaltungsreihe am Marktplatz Stadtkirche als Gastgeber

der Kirche als Gastgeber fur
g i

Erweiterung des Marktprogramms Saisonales Begleitprogramm der
Markte

> Kieal

kies um ein

> Dau

e Starkung der Markte mit wertigen

> Erwedarung des Abend<{Genuss)-M
v ronomischen Angeb

anstaltungsformat

Flohmarkt, Pop-Up-Kultur (Konzerte,

» Silent Disco’ am Maritplatz > Spatsommertiche Abends am Markiplatz / Mobilir Lesungen, Spétsommerkino}
> Entwicklung hin zu einem Eventmarkt md > und Kulur {Konzate, Welchas 2um Vandelien éiniscc ¥ Fokus oul regionaler Kk B Kultrazono
% o ind Filmauffuhrmungen)
onsien OsoNo ud unier " % Exbinding v »  Einbindung Gastranomie, Hotellerie, Kirche
Einbindung der lokalen Gastronomie ol

on der Kopfhisrer-Ausgab

c Fokus auf
Karls Umsetzungszeitraum: Hi Umsetzungszeitraum:

& Konzept kurzfristig  Konzept mitelfristig
& Um

Umsetzungszeitraum: S Umsetzungszeitraum: # Umsetzung schrittweise / 2.T. mittelfisti

 grofe

# Konzs llstionen 2.7 mittelfietig # Konzept kurziristig bi

# Umsetzung kurzl & Umsetzung schittwoise

® o

»Digitales Reallabor Il “

(v JEEEE

»Eiswelt”

® o

»Offene Markthalle“

®
wWinterlichter”

Lichtkunst meets Innenstadt .Eiswelt* Marktplatz Kreative Pop-up Markthalle Winterlichter — 360° Installationen = BERLIN 20f

»  Temporare Licht- & Interaktionsp: Weiterentwickiung der Karlsruher Winterze
Schloss in der V
Marktols

> Wertige und vislestige Gastronomia (Vegan,
Bio)

gerungsachse zum

3 & Prasentation

LIGHT
FesTIuAL
22 i

» Lihlunstiosivalom B enban H'f«lrl:'f.lu'ni.l

> Numinatir
Platzes (360"

Kaffoarsstareier

otheien

> Rogionalo Erzougor v

» Langere Offnun
unabhingiger Begegnungsort

iden Mapping des gesamton

Umsetzungszeitraum:
Umsetzungszeitraum:

& Konzept kurzfi Umsetzungszeitraum;

& Konzept mittefristi zept mittelfris
& Umsetzung schittwesse / 2.T. mitteifristg 2 § Komosptmiwitiel

© Umsetzung langfristig

& Umsetzung mittelfistig

55.;'{& PROJECT M | Karlsruhe - Erlebnisraumkonzept Marktplatz | Ergebnisprasentation 16.04.2024 11



»Markterwachen*

Entwicklungskonzept zur
Professionalisierung der Markte:

» Re-Attraktivierung der Markte am Marktplatz
Karlsruhe durch Erweiterung des Angebotes

» Entwicklung / Einhaltung von Qualitatskriterien
sowie eines strategischen Themen- und
Marktmanagements

» Wechselnde Begleitmarkte, anlassbezogene

Attraktivitat (Urban Food Market, Flohmarkte etc.)

» Fokus: regionaler Genuss

Umsetzungszeitraum:
< Konzept kurzfristig

< Umsetzung schrittweise / mittelfristig

0 karls ARGt flonmarkt Manchen, ADAC; Manstosmarkt Fre

Wochenmarkirankfurt (PROJECT M) 2
,Kulturkirche*

Stadtkirche als Gastgeber

» Nutzung der Kirche als Gastgeber fur
interkulturelle und stadtgesellschaftliche
Kulturbegegnungen im Innen und AuRenraum

» Forderung von Kunst und Kultur (Konzerte,
Lesungen, Theater- und Filmauffiihrrungen)

Umsetzungszeitraum:
< Konzept kurzfristig
% Umsetzung schrittweise / z.T. kurzfristig

< groRere Installationen z.T. mittelfristig

karls

tourismus L ll Bildquellen: interactivemedia-foundation.com;

,Digitales Reallabor*

Kunst, Kultur & Wissenschaft meets
Innenstadt

» Experience Room Marktplatz

» Digitales ,Schaufenster” und AR & VR
Erweiterung des Erlebnisraumes

» Karlsruhe, City of Media Arts prasentiert sich am
Marktplatz (Marktplatz als Ankommensort und
Buihne der Stadtidentitat verstehen)

» Temporare Kunst & Interaktionsprojekte

Umsetzungszeitraum:
< Konzept kurzfristig

< Umsetzung kurz bis mittelfristig

karls

»Silent Disco

Veranstaltungsreihe am Marktplatz

» Erweiterung des Abend-(Genuss)-Marktes um ein
Veranstaltungsformat

» ,Silent Disco” am Marktplatz

» Entwicklung hin zu einem Eventmarkt mit
regionalen Streetfood Anbietern und unter
Einbindung der lokalen Gastronomie

» Option der Kopfhérer-Ausgabe tiber Schaufenster
Karlsruhe

Umsetzungszeitraum:
< Konzept kurzfristig

< Umsetzung kurzfristig

i it /15,06 260,
- “ELECTRONIC
1 3

PARK AM
DEUTSCHEN ECK

- v v"i rﬁ a
‘o

WIE

bildquellen: Karlsruhe erleben; Brisban@i(explorehiddn.com)

Saisonalitat




‘ Kontakt flr Rickfragen

@ www.projectm.de

-~
-

i~ www.kompetenzzentrum-tourismus.de

KOMPETENZZENTRUM
TOURISMUS
DESBUNDES

A .. .
ET w www.eti-institut.de

Dipl.-Ing.
Peter C. Kowalsky
Geschaftsfiihrung

()  www.destinationquality.de

@ www.gesundheit-tourismus-blog.com @
n PROJECTM.Tourismusinnovation PROJ‘ C '

@ www.xing.com/companies/projectmgmbh

m www.linkedin.com/company/project-m-gmbh PROJECT M GmbH
Steinho6ft 9

20459 Hamburg

m|'H[=
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http://www.gesundheit-tourismus-blog.com/
http://www.gesundheit-tourismus-blog.com/
http://www.destinationquality.de/
http://www.projectm.de/
https://www.facebook.com/PROJECTM.Tourismusinnovation/
https://www.xing.com/pages/projectmgmbh
http://www.kompetenzzentrum-tourismus.de/
https://www.linkedin.com/company/project-m-gmbh

