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T e s t a m e n t s s p e n d e (N a c h l ä s s e) 

Projektstart April/Mai 2016 

„Spenden, (Zu)-Stiftungen und Nachlässe“ 

• Grobkonzept 
• Motive Nachlassgebende und  

Marktanalyse  
• Motivation der Stadt   
• Aufbau von Kompetenz und 

Ansprechpartnerschaft 
• „Sichtbarmachen“ mit Homepage, 

Flyer, Signet und Film 
• Erarbeitung einer Vision und Definition 

von Handlungsfeldern 

„Werte weitergeben und Bleibendes 
schaffen - Karlsruhe aktiv mitgestalten.“ 
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„Spenden, (Zu)-Stiftungen und Nachlässe“ 
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Pilot-Projekt der Stadt Karlsruhe: 
 
Fundraising-Kampagne für das 
Sybelcentrum der Heimstiftung Karlsruhe 



Anlass des Projektes: Generalsanierung des 
Sybelcentrums 
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Ziel des Pilot-Projektes 
3 Mio. € in 5 Jahren durch Sponsoring, Spenden und Drittmittel 
generieren 

Weitere Ziele: 
Bekanntheitsgrad des Sybelcentrums steigern 
Heimstiftung Karlsruhe als selbstständige Stiftung positionieren 
Karlsruhe als soziale Vorbildstadt  
Übertragbarkeit auf weitere städtische Kampagnen 
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Projektstruktur & nächste Schritte 
Projektteam  
Lenkungskreis 
Mitarbeiterversammlung  
Sybelcentrum 
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Pressekonferenz 
    am Mi, 15.11.2017 

Plakatkampagnen im 
städtischen Raum  
Präsenz auf Weihnachts-
märkten in Karlsruhe, 
Ettlingen und Durlach 

 

 

 



Fundraising – so gehen wir es an 
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Sponsoring 

Spenden Zeitspenden 

Drittmittel 



Marketinginstrumente 
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Marketinginstrumente 
Werbeartikel zum 
Verkaufen 
Anzeigen-Kampagnen 
Streu-Artikel zum 
Verschenken:  

Buttons, Aufkleber, Pins 
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5 Jahre - 5 Schwerpunkte 
2018: Inobhutnahme 
2019: Augartenschule 
2020: Obdachlose junge Menschen 
2021: Tagesgruppen 
2022: Wohngruppen  
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit! 
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